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Yasemin SEFIK

Genel Yayin Yonetmeni ve Yazi Isleri Miidiirit

Eylal...

Yapraklarin dokiilmedigi bir eyliil ayindayiz. Yaz uzuyor. Tatil hissi
hala i¢imizde kipir kipir devam ediyor. Bir de Eyliil tatilcileri var ki,
onlar sezon bitse de tatile ¢iksak diyenler. Ancak bu yaz yazlik yerlerde
durum disiiniildiigii ya da sosyal medyada goriildiigii gibi gegmedi.
Yazlik¢1 esnaf yani yilin sadece 3 ay1 para kazanan girisimei, balyay1
bu sefer toplayamadi. Alagati ve Bodrum’un birkag yeri harig tatilciler
para harcama konusunda temkinli davrandi. Her sene oldugu gibi bu
yaz da Bodrum’un pahali lahmacunu, tinliilerin plaj halleri konusuldu.
Bu yaz evlenenler, ayrilanlar, siirpriz asklar derken...bu yaz da bdyle
bitti. Ttim bunlar i¢in {inlii olmaya gerek yok.

Bu yaz ne mi yaptik?

Mykonos’a gittik Cesme ve Bodrum’dan daha ucuz oldugunu konusup
durduk. Zaten Mykonos’a gitmeyeni biraz ezdik. Alacati, hacimemis
ve port’da ne eglendik ne eglendik diye fotograflar paylastik.
Meryem Uzerli ne giizel kadin dedik. Bir de 2 milyon Liralik
anlasmasmi dillendirdik. istanbul’da kalanlar i¢in Bayram ve Hafta
sonlar1 trafik aplikasyonunun yesil yollarla kapli fotograflarini
paylastik. Bu saymmzda Sevtap Tuzcu’nun istanbul plajlarim
okumanizi siddetle tavsiye ederim. Cumhurbaskanligi se¢imi igin
nefesleri tuttuk. Sonra bir baktik. O nefesler denizde boy vermek
icin tutuluyormus. Hangi siyasi goriise sahip olursa olsun vatandagslik
gorevini yapman gerektigini birbirimize anlatip durduk.

Yaz bitti iyice kilo aldik.

Okullar agiliyor. Yazin kredi kartryla harcadigimiz plaj giinliiklerimiz
okul kiyafeti aligverisi i¢in hazir ol konumunda bekliyor. Hava sicak
ve yagmurlu seyredince en popiiler yerler alisveris merkezleri oldu.
Klimalara yapistik. Soguk magazalarda dimtis dimtis miizik i¢inde
parti yaptik. Ne yazik ki yaz o kadar da giizel degildi. Hemen yanimizda
Gazze bombalanmaya devam ediyor. Ciinkii oraya hi¢ yaz gelmedi.
Her sekilde yaz gecti.

Eyliil umarim hepimiz i¢in ¢ok giizel geger.
Mall&Motto eyliil sayimizda size yapraklar dolusu yenilik sunuyoruz.

Iyi okumalar,
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O Berna Yuksel 1 2 Didem Aydin 1 6 Sinem Ozkardesler
Olivium Outlet Center Torun AVM
Genel Mudiru Genel Miidiir Yardimcist
Istanbul’un ilk Zeytinburnu’nun tek Yilm ilk alt1 ayinda ziyaret¢i sayisint Sanki Paris’te bir cafe :
Outleti olma 6zelligini koruyoruz. bire birde %4,2 Perakende satislarini Palladium Ve.Cafe

ise %13 artirdik.

e
1 Yilmaz Arslan 2 2 Elif Attepe 2 Deran Taskiran
MalatyaPark AVM Miid. Tathses Gida Gnl. Kor. Boyner Magazacihk Gnl. Miid.
Malatya’nin gézbebegi MalatyaPark. Almanya ve Hollanda’da iki yeni Magazaya girmeden aligveris keyfi.
tiretim tesisi.

2 8 Yasemin Sefik 3 Hayati Yazici 3 Arda Nal
Giimriik ve Ticaret Bakani Intersport Genel Muduri
Istanbul’un en yeni AVM’si Akasya. Perakende sentoriinde yeni donem.

Sporu seven tiim misteriler i¢in bir
bulugma noktas1 : Intersport



—

4 Dr.Elif Hakko 4 Deniz Necati Erda 5 Taylan Kiimeli
Merkezi Enfeksiyon Ecco Tiirkiye Gnl. Miid. Beslenme ve Diyet Uzmani
Hastalhiklar1 Uzmanm Ayakkabida daha gidecek ¢ok Sok diyetler kilo degil, kas ve su
Ebola Alarmi yolumuz var. kaybettirir.

5 4 Sevtap Tuzcu 5 Gamze Eser 5 Arzu Biyikhoglu
Psikolog NLP Uzmam ve Yasam Kogu
Travel&Motto - Kilyos Cocugunuzun kahramani olun: Para ile olan iliskimiz nedir?
Devi Degil.

5 Mutlu Yesiltepe 6 Bernhard Niesner 7 Tolga Yaveroglu
Best FM Gnl. Yayin Yonetmeni Busuu Kurucu ve CEO’su Deloitte Turkiye TMT
Erkegin yon bulma duygusu. Yabanci dil 6grenmenin 10 altin kurali. Lideri ve Ortagi

TV’lere diziler nefes aldirtyor.
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ISTANBUL’UN ILK ZEYTINBURNU’NUN
TEK OUTLET’I OLMA OZELLIiGINI
KORUYORUZ.

Roportaj Olivium QOutlet, sadik ziyaretg¢i Kitlesini olusturmus,

. onlarla dogru iletisimi kurup kendini, ziyaret¢ilerinin
B_e_rna YU ksel ihtiyaclarina gore sekillendirmis ve bu amacg
Olivium Outlet Center dogrultusunda degisime acik, dinamik bir yapi haline
Genel Mudiiri gelmistir.
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Cekim alanimizin oldugu bolgede ¢ok
giiclii bir markasiniz. Bu marka giiciinii
olusturan en 6nemli etkenler nelerdir
sizce?

Olivium Outlet aligveris Merkezi

2000 yilindan beri, Outlet kimliginden
6diin vermeden ziyaretgilerine

hizmet vermektedir. Istanbul’un ilk
Zeytinburnu’nun tek Outlet’i olma
ozelligini koruyan Olivium Outlet, bu
donem igerisinde sadik ziyaretci kitlesini
olusturmus, onlarla dogru iletisimi kurup
kendini, ziyaretgilerinin ihtiyaglarina gore
sekillendirmis ve bu amag¢ dogrultusunda
degisime agik, dinamik bir yap1 haline
gelmistir. Kendini siirekli yenileyen, sadece
aligveris anlaminda degil sosyallesme
anlaminda da geng, yasli, kadin erkek tim
ziyaretgilerine firsatlar sunan Olivium, tiim
bu nedenlerden 6tiirii Zeytinburnu ve yakin
¢evrenin adeta bulugsma merkezi olmustur.
135 magazasinda yiizlerce yerli ve yabanct
markay1 ziyaretgisi ile bulusturan aligveris
merkezi Outlet olmasi sebebi ile sadece
yakin bélgeye degil modaya uygun fiyata
ulagsmaya calisan herkese hitap etmektedir

OUTLET CENTER

ZEYTINBURNU

Istanbul'un ilk Outlet'i Olivium Outlet
bu dzelliginiz ile istanbul, Outlet
kavramini sizden 6grendi diyebiliriz.
Sizce tiiketicilerde Outlet kavrami tam
anlamiyla oturdu mu?

Yoksa hala bazi insanlarin kafasinda
sorular bulunuyor mu?

Sadece tiiketici kanadinda degil, perakendeci
kanadinda da Outlet kavraminda tam olarak
oturmayan taslar var. Zaman igerisinde bu
kavramin oturmasi ve yayilmasi agisindan
cok yol kat edildigi tartigmasiz bir gergek.
Ote yandan operasyonel anlamda hala
sikintilar mevcut. Bu da elbette donem
donem tiiketicinin kafasinin karigmasina
sebep olabiliyor. Oncelikle markanin
“Outlet” kelimesini kendi biinyesinde
tanimlamasi gerekiyor, zira Outlet demek
sadece “ucuz” anlamina gelmiyor. Bilingli
tiiketici, bir Outlet’in kapisindan iceri
girdiginde markanin Giriiniine dair bir
farklilik, bir firsat, satis politikasinda

seffaf bir durus gérmek istiyor ve elbette

ki ucuzluk burada tek kistas degil. Uriiniin
modaya uygun, kaliteli ve gercek olmasi,

aldatic1 olmamasi da beklentiler igerisinde.
Bu beklentiler ¢ergevesinde, seri sonu,
defolu, teshir tirtinleri vs. Outlet tabelast
altinda satilabilecek en uygun tirtinler olarak
tanimlanabilir.

Basarili bir tepe yoneticisi olarak
AVM sektoriine yeni giren yoneticilere
tavsiyeleriniz nelerdir?

Her seyden 6nce hem zihinsel hem de
fiziksel olarak efor sarf etmeleri gerektigini
bilmeleri lazim. AVM yo&netimi bir ¢ok
konuda bilgi sahibi olmay1 gerektiriyor.
Finans, hukuk, insan kaynaklar1 yonetimi,
kiralama, halkla iliskiler, pazarlama,
isletme, teknik her daim igimizin bir pargasi.
Aligveris merkezleri 7/12 hizmet veren
yapilar oldugu i¢in, hafta sonlari, bayram
donemleri, yilbas1 geceleri, resmi tatiller gibi
keyif giinleri, is yogunlugunun ¢ok oldugu
giinler. Anlik olaylarin vuku buldugu stresin
eksik olmadigi aligveris merkezlerinde
calismak madalyonun diger yiiziinde hem
heyecan verici hem de keyifli. Neredeyse

12 yildir aligveris merkezi yonetiminde
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calistyorum, 6grendigim en 6nemli Sosyal Medya her gecen giin kullanim
prensipler, “ Her telefonu ag, her maile olarak artan bir trend izliyor. Sosyal
cevap ver, Lafi dolandirma, detaylar1 atlama medya etkinliklerinin kapi girisi ve

bu giliniin isini yarina asla birakma, cirolara miispet noktada bir etki saghyor
s0z ugar yazi kalir ve tabi ki miigteri daima  mu sizce?

haklidir.”

Sosyal medya kullanimi 6zellikle gengler
AVM 'de saha ziyareti yaptiimz zaman arasinda son donemlerin hizla gelisen

ilk 6nce nereye bakarsiniz? Neden? trendi. Giinii yakalamak, gerek mevcut
gerekse potansiyel ziyaretgi ile siirekli
Aligveris merkezinin kontrolii her iletisim halinde olmak i¢in vaz gecilmez
giinlin rutin iglerinden biri. Klasik nokta bir arag. Bilinirliligimizi gliclendirmek,
kontrollerini bir kenara birakirsak oncelikler itibarimizi yonetebilmek, rekabet ortaminda
donemsel olarak degisebiliyor. Ama her tutunabilmek, marka algimiz siirdiirebilmek,

anlamda giivenlik en 6nemli onceligimizdir, farkindalik yaratabilmek ve tiim bunlarin
zira zarar telafisinin en zor oldugu ya da hi¢ neticesinde satis1 gergeklestirebilmek igin
olmadigi sorumlulugun ve riskin en yiiksek  ciddi bir strateji ile sosyal medya yonetimi
oldugu husus. Temizlik ya da diger ticari yapiyoruz. Bu yonetim stratejisi kapsaminda
konular ondan sonra gelir. giivenilir raporlamalar elde edebildigimiz
icin yaptigimiz tiim bu ¢aligmalarin
pozitif doniislerini 6lgebiliyor hatta

Tiirk halki AVM Kiiltiiriinii ¢ok sevdi. gozlemleyebiliyoruz.

Sizce en onemli etken nedir?

Sehirlerimizin alt yap1 olarak agik

havada sosyallesmeye izin vermemesi,
metropollerde calisanlar i¢in zaman
yonetiminin ¢ok degerli olmasi en bilyiik
sebeplerden bir kagi. Alisveris merkezleri
olarak ziyaretgilerimize kisin sicak, yazin
serin, her daim giivenli ve temiz bir
atmosfer, ailecek vakit gecirebilecekleri
sosyal bir ortam, tiim ihtiyaglarini bir arada
bulabilecekleri bir alan vaat ediyoruz.
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MALATYA PARK ALISVERIS VE
YASAM MERKEZI
MUHTESEM DEFILE ICIN
GUN SAYIYOR.

Malatya Park, Tiirkiye’nin en
onemli modellerinden olusan
| ritya takim bir kadroyu miithis
bir defile icin Malatya’da bir
araya getiriyor.

alatya’da acildig1 giinden bugiine

kadar yapt181 prestijli ve kaliteli
igleri ile adin1 duyuran Malatya Park 21
Eyliil Pazar giinii cok 6zel bir defileye ev
sahipligi yapamaya hazirlantyor. Farkindalik
Stiidyosu arafindan organize edilecek defile
gl icin cok 6zel bir konsept hazirlaniyor.
Malatya’nin en 6nemli bulusma noktasinin
Malatya Park oldugu vurgusunun islenecegi
konsept defile icin dnemli modeller bir araya
gelecek. Sunuculugunu Vatan Sasmaz’in
yapacagi defilede; Ece Giirsel, Elif Ece
Uzun, Fatos Kabasakal, Simge Tertemiz,
Tugba Altintop ve Yeliz Oney gibi iinlii
modeller podyumda olacak. Defilenin
miiziklerini ise Best FM’in {inlii radyo
programcisi Yasemin Sefik yapacak.
Koreografileri Serhat Tiirkkan tarafindan

: e . : hazirlanan defile Malatyalilarin begenisine
Ece Giirsel sunulacak.

“i Elif Ece Uzun s

P

Tugba Altintop | J 4

Simge Tertemiz & Yasemin Sefik Yeliz Oney %, . Fatos Kabasakal
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askiilen detaylarin baskin oldugu

koleksiyonda yeni bir business
yorumu karsimiza ¢ikiyor.Siyah ve derinin
birlikteligi, transparan kullanimlar ile daha
androjen bir siliieti olusturuyor.

Yiikselen minimal kendini piiskiil, jakar
ve fermuarlar ile zenginlestirirken, yiiksek
bel smokin pantolonlar, pul ve payetlerle
isli feminen ceketler, deri biker montlar asi
ruhun anlaticisi oluyor.

60’lar 2014 Sonbahar-Kis sezonunun en
carpici temalarindan biri olarak karsimiza
¢ikiyor. Diisiitk omuzlu hacimli kabanlar,

otrig hareketli saten bluzlar ve birbirleriyle

kombinlenebilen alt ve iist tasarimlar
gee¢misten bugiline yenilenmis olarak
koleksiyonda yer buluyor.

Sezonun 6ne ¢ikanlari...

Tash diigmeli omzu diisiik retro ceket,
ipek ve deri karisimi contrast dokulu
bluz, astragan ceketler, kaftan mont ve
bluzler ile deriye dair hersey sizi 6ne
¢ikarmak igin bekliyor. Sal ve zincir
deseni, kelebek nakisi, geometrik ve
cicekli desenler ise siklikla tercih
edecegimiz desenlerde basi ¢ekiyor.

Kumaglar ve renkler...

Ipek, koton, angora ve kagmirlerin
yaninda payetli kumaslar ile italyan
jakari tasarimlari alisilmisin diginda
bir ¢izgiye tasiyor. Klasik beyaz ve
siyahin yani sira, haki, kamuflaj,
lacivert, pudra, turuncu ve pembe
one ¢ikan renkler arasinda yer aliyor.

Aksesuarlarda vintage detaylar

Minimal ve maskiilen formlarda 6ne
¢ikan Ipekyol aksesuar koleksiyonunda
vintage detaylar dikkat ¢ekerken, floral
geometrik motifier, 1g1ltil1 dokunuslar ve
puskiil siislemeler de 6zellikle ¢anta ve
kolyelerde yerini aliyor. Tasma kolyeler,
tas detayli maskiilen saatler, dramatik
damla kiipeler ve minimal bileklitler

bu sezon da altin ihtisamini siirdiiriiyor.
Ayakkabilarda ise keskin sivri burunlar,
chealsea botlar ve loaferlar deri ve tay
tilyl ile feminen bir siklik yaratirken;
sert metal aksesuarlar, metal topuklar
ve bagcikl stilettolar da sofistike bir
diinyaya adim atiyor.

Haberler / MALLEMOTTO
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TORUN AVM’LERINDE REKOR

Tiirkiye’nin en buyiuk yerli AVM yatirimecisi

Torunlar GYO’nun AVM’lerini yoneten r
isletmeci sirket Torun AVM verilerine gore; TURUN I HUM
Mall of Istanbul, Torium, Zafer Plaza,

Korupark ve Deepo Outlet yihn ilk alti

ayinda ziyaretci sayisini birebirde yiizde 4.2,
perakende satislarini ise yiizde 13 artirdi.

tirkiye Alisveris Merkezleri ve

Yatirimcilar1 Dernegi verilerine gore
ise; Tiirkiye’deki aligveris merkezlerindeki
ziyaretci sayist ilk alt1 ayda yiizde 3.1,
perakende satislart ise yillik bazda yiizde
4.5 artis gosterdi. Torun AVM yo6nettigi
aligveris merkezlerindeki ziyaret¢i sayisi ve
perakende satislarindaki artis ile Tiirkiye
ortalamasinin iistiinde bir performans
sergiledi.

Istanbul’da Mall of istanbul ve Torium,
Bursa’da Zafer Plaza ve Korupark,
Antalya’da ise Deepo Outlet olmak

iizere 5 aligveris merkezini igleten Torun
AVM, toplamda 355 bin 941 metrekare
kiralanabilir alan1 yonetiyor. Gegen yila
gore metrekare basina cirosunu birebirde
ylizde 18.1 artigla 463.3 TL’ye yiikselten
Torun AVM, ziyaretci bagina harcamayi ise
yiizde 9.1 artird1. Tiirkiye genelinde ise bu
rakamlar ilk alt1 ayda yeni agilan aligveris
merkezleri ile birlikte metrekare basina
ciroda ytizde 4.7 artigla 560 TL olurken,
ziyaretci basina harcama orani ise yilizde 3.7
artig gosterdi.
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Konu ile ilgili goriislerini dile getiren Torun
AVM Genel Miidiir Yardimcist Didem
Aydin, “Tirkiye’nin i¢inde bulundugu
siyasi ve ekonomik konjonktiir, kredi

kart1 taksit sinirlamasi ve Ortadogu
Bolgesi’nde yasanan geligsmelere ragmen,
yilin ilk 6 ayinda yonetimini iistlendigimiz
AVM’lerde ziyaretci sayisinda ve perakende
satiglarda Tirkiye ortalamasinin istiinde

bir performans sergiledik. Bu basarida
elbette Torun AVM olarak alaninda uzman
kadromuzun ve Torunlar GYO’nun alisveris
merkezleri konusundaki 15 yillik tecriibesi
biiyiik rol oynuyor” dedi.

Rakamlardaki artis1 perakende sektoriindeki
yerli ve yabanci markalarin agresif bitylime
hedeflerine baglayan Aydin, sektordeki
hareketliligin Tirkiye’nin gii¢lii niifus yapist
ve alim giiclindeki artiga paralel devam
edecegini sozlerine ekledi. Tiirkiye’de ilk
alt1 ayda 2013 yili sonuna kiyasla 223 bin
metrekare yeni kiralanabilir alan AVM
stokuna eklenirken, bu rakamin 154 bin

868 metrekare ile ylizde 69’unu 23 Mayis
2014’te ylizde 95 6n kiralama ile agilan
Mall of istanbul olusturuyor.

Haberler / MALLEMOTTO

Didem Aydin
Torun AVM Genel
Miidiir Yardimcisi
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nlii fotograf sanatcisi Alasdair
McLellan tarafindan fotograflanan
ve TOPSHOP Yaratic1 Direktorii
Kate Phelan’1n stil danismanligini
yaptig1 kampanya ¢ekimlerinde
Cara, geng yildizin en cazip hallerini
yakalayan birbirinden etkileyici 12
resimlik bir seride 2014 Sonbahar/
Kis koleksiyonlarindan parcalarla
goriintiilendi.

Ilk kez 2010 yilinda TOPSHOP ile galisan
Cara, bir KATE MOSS TOPSHOP
kampanya videosunda rol aldi. Markayla
calismalar1 2013 Ilkbahar/Yaz, Sonbahar/
Kis ve 2014 lkbahar/Yaz sezonlarmndaki
TOPSHOP UNIQUE defileleriyle devam
etti. Cara, meshur 'Harlem Shake' dansimi
da TOPSHOP UNIQUE 2013 Sonbahar/
Kis defilesinin kulisinde sergiledi; tinlii
dans hareketlerini yaparken gekilen

video klip, YouTube’da 1,6 milyon kez
goriintiilendi. TOPSHOP 1 Londra Moda
Haftasi’'nda Google ile ortak galismasi
sirasinda TOPSHOP UNIQUE defilesine
cantasina gizlenmis bir ‘Google-cam’ ile
¢ikan Cara, podyumdan canli yayn akist
yapan ilk model oldu.
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SANKI PARIS’TE BiR CAFE

Girisindebaslayan sira dist dekorasyonu, Jstanbul Anadolu Yakasinda bulunan Atasehir'in
insana farkl bir diinyaya giriyormus

hissini uyandiriyor. fceri yiiriiytip gozbebegi Palladium Ahsveris Merkezinin icerisinde

kendinize acaba nerede oturmahym diye - pjzlere kendimizi 6zel hissettiren, 6zel bir cafe...
yer ararken, bir anda karsiniza ¢ikan dev

yumurtalari1 andiran kocaman yapilarla
kargilagtyorsunuz. O dev yumurtalarin
sarap kavi oldugunu 6grenince muazzam
bir mimari oldugunu diisiiniiyorsunuz...
Icerisinde sarap siseleri ve figilarmi
saklamak ve yillandirmak i¢in yapilmig
sanki gizli bir diinya...

Ferah ve modern salonu kendinizi Paris
sokaklarinda bir cafede oturuyormus gibi
hissettiriyor. Sadece manzarada ‘Eyfel
kulesi’ eksik...

'Ve Cafe' yalnizca cafe konseptinde de
hizmet vermiyor. Giin ortasinda yogun is
temposundan uzaklasip yemek yiyebilirsiniz.
Ozel sohbetleriniz i¢in teras1 da meveut. Dev
ekranda dostlarinizla mag izleyebileceginiz
bir tv corner’da var. Her damak tadina
uygun 6zel meniilere sahip.

Kisacasi restaurant siklig1 ve cafe rahatligini
yasamak i¢in 'Ve Cafe'yi kesfetmek lazim...
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MalatyaPark
N

Yilmaz Arslan
MalatyaPark AVM Miidiirti

MALATYA’NIN GOZBEBEGI
MALATYAPARK

1lmaz bey, ilk olarak sizi tanimakla
baslayalim. Bize kendiniz hakkinda
neler anlatabilirsiniz?

1966 yilinda Tokat, Turhal’da dogdum.
Evli ve iki gocuk babasiyim. Universiteden
mezun oldugumdan beri perakende
sektoriinde ¢alistyorum.

Meslek hayatiniz ne zaman ve nasil
baslad1?

1992 yilinda Atatiirk Universitesi

Isletme fakiiltesinden mezun olduktan
sonra Ozdilek, Hosta Hipermarket, Real
Hipermarketler Zinciri, Uyum Marketler
Zinciri ve Oli Marketler Zinciri’nde

ust diizey yoneticilik yaptim. Subat ay1
itibariyle basladigim MalatyaPark Aligveris
merkezinin Genel Mudiirliigii gorevini
devam ettirtmekteyim.
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Kalite ve marka degeri yiiksek magaza karmasi olusturduk.
Markalarimizin Malatya yasam standartlarina ve miisteri
yelpazemize uygun olmasina 6zen gosteriyoruz. Bir alis veris
merkezi, hizmet iceriklerine gore cok cesitli sosyal ve kiiltiirel
yapiya sahip, cesitlilik gosteren Kkitlelere hitap etmelidir. Bu da
oncelikle iyi secilmis bir magaza karmasi ile miimkiin oluyor.

Bize yonetimini iistlendiginiz Malatya Malatyal1” ya hizmet vermenin tesinde
Park Alisveris Merkezi hakkinda bilgi , ¢evre illerden de yogun ziyaretci
verir misiniz? almaktay1z.2009 yilinda agilan ve 100.000
m2‘nin lizerinde bir alanda hizmet vermeye
2009 yilinin kasim ayinda agilan baslayan MalatyaPark AVM gecen yillar
MalatyaPark 5. Yilma girmek iizere. boyunca biinyesine katilan yeni markalar1
Malatya’nin ve bolgenin tek Aligveris ve yasam alanlari ile hizmetine devam
Merkezi 6zelligi tasimakta; dolayst ile etmektedir. Yazin sicaklarinda soguk,
Malatya’nin ve bolgenin g6z bebegi. kisin soguklarinda ise sicak ve konforlu
Bulundugumuz bdlgenin tek AVM’si bir aligveris imkanin ziyaretgilerine
olmamiz nedeniyle sadece Malatya ve tanimaktadir.



MalatyaPark’in nasil bir miisteri
profili var?

MalatyaPark her kesimden, her yas grubu

ve her ekonomik seviyeden ziyaretgilerine
hizmet vermeyi amag¢ edinmis bir AVM
ozelligi tasimaktadir. Geng ziyaretcilerimizin
yaninda ev hanimlarinin, ¢cocuklu ailelerin,
emekli ziyaretgilerimizin MalatyaPark’ta
keyifle zaman gecirmelerini saglamaktayiz.
Hafta i¢i Malatya icinden gelen
misterilerimizin yani sira 6zellikle hafta
sonlar1 ¢evre illerden ¢ok sayida miisterimizi
misafir etmekteyiz.

Aligveris merkezlerinin hizmet ile

ilgili en biiyiik sorunlari nelerdir?
MalatyaPark’ta miisterilere verilen
hizmetler ile ilgili yasanan sikintilariniz
var m1?

Oncelikle MalatyaPark miisteri yapisini
tanimak i¢in ciddi emek veren bir Aligveris
Merkezi. Misterilerimiz ile ilgili biiyiik

bir dataya sahibiz. Sadakat kartimiz
ParkKart sayesinde miisteri bilgilerimizi
stirekli giincelliyor ve yapmis oldugumuz
analizler dogrultusunda bir ¢ok AVM igin
sorun yaganabilecek konulara erken ve
kalict ¢oziimler liretmeyi basariyoruz.
Ornegin AVM’lerde en biiyiik sikintilardan
biri olan ulagim araglaridir. Biz bu konuyu
MalatyaPark olarak Park Kart sayesinde
¢Oziime kavusturduk. Miisterilerimiz
yaptiklar1 aligverislerden kazandiklar1 para
puanlarin1 Belediye Otobiislerinde iicretsiz
ulagim i¢in kullanabiliyorlar. Bu sayede ayn1
zamanda miisterilerimizi ¢cevre dostu toplu
ulagima da yonlendirmis oluyoruz.

Nasil bir magaza karmasina sahipsiniz?

Kalite ve marka degeri yiiksek magaza
karmas1 olusturduk. Markalarimizin Malatya
yasam standartlarina ve miisteri yelpazemize
uygun olmasina 6zen gosteriyoruz. Bir

alis veris merkezi, hizmet iceriklerine gore
¢ok ¢esitli sosyal ve kiiltiirel yapiya sahip,

cesitlilik gosteren kitlelere hitap etmelidir.
Bu da 6ncelikle iyi segilmis bir magaza
karmasi ile miimkiin oluyor. MalatyaPark
olarak bu anlayis dogrultusunda bir
marka karmasi yaratmaya caligiyoruz,
kendi ziyaretci kitlemizi iyi analiz ederek
onlarin ihtiya¢ ve arzularina cevap
vermeye calistyoruz.

Miisteri memnuniyeti politikalarimzdan
bahseder misiniz?

Gelen ziyaretgilerimizi 6ncelikle
misafirimiz olarak goriiyoruz.
Ziyaretgilerimizin aligveris yaparak
gecirdikleri zamani en iyi sekilde ve
sorunsuz gegirmelerini saglamak igin
caba gostermekteyiz. Miisterilerimizin
beklentilerini en iyi sekilde karsilamasini
saglamaya 6zen gosteriyoruz. Hizmet
kalitemizi miisteri memnuniyeti
agisindan ¢ok dnemsiyoruz ve bunu
basarabildigimiz i¢in sadik miisteri
portfoylimiiz olduk¢a genis. Memnuniyet
degerlerimizi arttirmak amaciyla, kalite,
konfor ve giivenligi temele alan bir
anlayis gelistirmekteyiz.

MalatyaPark’1n siireklilik arz eden
faaliyetleri nelerdir?

MalatyaPark olarak yaptigimiz
etkinlikler, yarismalar, sergiler ve
organizasyonlarla siirekli olarak sosyal
yasami aktif tutmaya 6zen gosteriyoruz.
Ziyaretgilerimizi odak noktada
tutmaya calisarak etkinliklerimizi
diizenlemekteyiz. Gergeklestirdigimiz her
proje i¢in misafirlerimizi sosyal olarak
beslemeyi amag edinmis durumdayiz.
Dénemsel olarak icerigi degisen biitiin
projelerimizde misafirlerimize aligverisin
yani sira bir yasam merkezi ve sosyal
bir alan agmaya calisiyoruz. AVM’ler
bulunduklari lokasyona, miisteri profiline
ve kiract yapisina uygun aktiviteler
gelistirmesi gerekmekte, biz de bu sekilde
etkinlikler programlamaktay1z.
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AVM Sektoriiniin Tiirkiye
ekonomisindeki yeri ve 6nemi hakkinda
neler soyleyebilirsiniz?

Kitlesel iiretim beraberinde kitlesel bir
titketimi getirdi. Tiiketim ihtiyacin
saglayabilmek ve ayni zamanda eglence,
sosyalite gibi insan odakli bir hal almasina
en biiylik katkida AVM’ler sayesinde

oldu. Tirkiye'de hizmet veren AVM'lere
her y1l yenileri eklenmektedir. Bugiin
aligveris merkezlerinden, dev perakende
zincirlerine, hazir giyim markalarindan,
tiiketici elektronigine kadar pek ¢ok alana
yayilan organize perakende sektoriinde yer
alan yabanci yatirimeilar kadar, sektoriin
kendi icinde yetistirdigi kalifiye elemanlar
sektoriin daha da hizli bir sekilde gelisimini
tamamlamasina yardimci olmaktadir.

MalatyaPark icin 2014 yili nasil
gecti, 2015 yilindan beklentileriniz ve
hedefleriniz neler?

Yogun bir 2014 y1l1 gegiriyoruz. Bu yil
% 99 doluluk oranlarin1 gerceklestirdik.
Miisteri sayilarimizda ve cirolarimizda
genel perakende endekslerinin {izerinde
bir gelisim igerisindeyiz. Temmuz aymi
gecen yila gore % 33 miisteri artistyla
kapadik. Bu oturmus bir AVM i¢in hatir1
sayilir bir rakam. Bundan sonraki aylarla
birlikte etkinliklerle dolu dolu bir 2014
yilin1 geride birakmaya hazirlaniyoruz.
2014 yilinda MalatyaPark igerisindeki
markalarla birlikte bliyiime hedefini
tutturtmaktadir. 2015 yilinda da bu
hedefimizi ve eglence ile biitiinlesik kaliteli
aligverisin adresi olma gelenegimizi
siirdiirmek istiyoruz.

Son olarak eklemek istedikleriniz...
Kasim ayimda 5. Yilin1 kutlamaya
hazirlanan MalatyaPark Aligveris ve Yasam
Merkezi is ortaklarimin ve miisterilerinin
beklentilerini en iyi sekilde karsilayarak,
konforlu ve kaliteli bir hizmet anlayis1 ile
yoluna devam edecektir.
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TORUNLAR GYO
FAALIYET RAPORU’NA
ABD’DEN UC OSCAR

“Bestseller” kitap seklinde tasarlanan Torunlar GYO
2013 Faaliyet Raporu, Merkezi New York’ta bulunan
ve tim dinyada yatirnmci iliskileri profesyonelleri
tarafindan, “Faaliyet Raporlarimin Oscar’lar1” olarak
bilinen ARC Awards’tan iicui altin, bir giimiis toplam 4

8

odiil aldh.

Rapor, “Gayrimenkul”, “Yonetim Kurulu Torunlar GYO 2013 y1li faaliyet Raporu

Baskani’nin Mesaj1”, “Kapak Tasarimi ve ayrica, yine ABD’de diizenlenen LACP

Geleneksel Olmayan Faaliyet Raporlari” Vision Awards’ta da “Gayrimenkul Yatirim

kategorilerinde en iyi segilerek altin 6diille ~ Ortaklhig1” kategorisinde Altin, “En Tyi

layik goriiliirken, i¢ tasarim alaninda ise Finansal Rapor” kategorisinde ise Onur

ikinci olarak Giirmiig Odiil almaya hak Odil’i alds, D
kazandu.

Aziz Torun
Torunlar GYO Yonetim
Kurulu Baskani

Tiirkiye gayrimenkul sektoriiniin en biiyiik
yatirimetlarindan Torunlar GYO, 2013 Y1l
Faaliyet Raporu ile Faliyet Raporlarinin
Oscar’lari olarak bilinen ARC Awarsd’tan {i¢
Oscar ve bir Giimiis Odiil kazandu.

Is, alisveris ve yasam alanlar1 gelistirmek
tizere en iyi 10 iyi fikir konseptiyle
hazirlanan faaliyet raporu “Bestseller”,
Torunlar GYO’nun 2013 y1l1 finansal
durumunu ve gayrimenkul sektoriindeki
bilgi birikimini ve deneyimini anlatiyor.

Odiile iliskin goriislerini dile getiren
Torunlar GYO Yo6netim Kurulu Baskant
Aziz Torun; “Tirkiye’ nin bir¢ok bdlgesinde,
basta ekonomik olmak iizere sosyal ve
kiiltiirel degisim ve doniisiim yaratan
projeler hayata gegiriyoruz. Her zaman

‘en iyiye’ ve ‘insana’ odaklanan bir

anlayis igerisinde, katma deger saglama
amaciyla hareket ediyoruz. Iste bu rapor,
biitiin bu projelerin hayata gecirilis
hikayelerini, girisimcilere ve yatirimcilara
ornek olacak ve cesaret verecek sekilde
anlattyor. Torunlar GYO olarak 60 yillik
deneyimimizi, bilgi birikimimizi bir kitaba
sigdirdik diyebilirim. Sirketimizin 2013 yili
finansal durumunun ve koklii gegmisimizin
bulustugu bu raporun kitap tadinda keyifle
okunacagini diisiiniiyorum” dedi.
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ALMANYA VE HOLLANDA’YA
IKI YENI URETIM TESISI
Ibrahim Tathses’in kendi c¢ig kofte ve
lahmacun recetelerini, endiistriyel iiretimle
bulusturdugu Tathses Gida’nin yurtdisinda
acacagr franchiselarin imzalann atildu
Hollanda’da10,Almanya’da10olmakiizere
anlasmalar1 gerceklestirilen 20 subenin
sayisi 3 ay icerisinde 40’a yiikselecek.
_ Tﬁrkiye’deki ¢ig kofte franchiselarindan
- farkl bir konseptte olan yurtdist
bayilerinin meniilerinde; ¢ig koftenin yani
sira sicak lahmacun, i¢li kofte, baklava
cesitleri ve kiinefe de yer aliyor. Uriinlerin
bir kism1 ucak kargo ile Tiirkiye’den
gonderilirken, bir kismi da Almanya ve

¢ Hollanda’da agilan 2 iiretim tesisinde
. hazirlanacak.

iki y1l askn bir siiredir alt yap1
caligmalarini yurtdisinda devam ettiren
Tatlises Gida, franchise dagilimmin
kontroliinii ve denetimini Hollanda ve
Almaya’da iki ayri distribiitorlik ile
yiiriitecek. Girisimciler, karsilikli anlagmalar
imzalandiktan sonra yeni igyerlerine anahtar
teslim olarak sahip olacaklar. Restoran tipi
franchise modeline uygun olarak tasarlanan
Tatlises Cig Kofte subelerinde gorev alacak
caliganlar ise Tiirkiye’den gidecek uzman
\ ekip tarafindan egitime tabii tutulacak.
Kurulan iki ayr1 iiretim tesisinde ise
Urfa’dan giden ustalarla birlikte toplam
150 kisi istihdam edilecek. Tiim bayiler
Almanya ve Hollanda distribiitorlerinin yani
sira Tiirkiye’deki genel mudiirlikk binasindan
da 24 saat kamera sistemi ile izlenecek.

S A, % *,
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Yurtdis1 Yatirnmlarimiz
fle Ciroda Yiizde 30 Artis

Ongoriiyoruz

Tatlises Gida Genel Koordinatorii

Elif Attepe: “Yurtdis1 franchiselarimiza
yonelik ARGE ¢aligmalarimiz iki y1ili agkin
bir siiredir devam ediyor. Biz firma olarak
ince eleyip sik dokuyoruz. Ciinkii gida
sektorii titizlik istiyor, hata kabul etmiyor.
Tiim alt yap1 ¢alismalarimizi tamamlayip
iretim tesislerimizi faaliyete gecirdikten
sonra 10 Hollanda, 10 Almanya olmak
tizere bayilik anlagmalarimizi imzaladik. 3
ay icerisinde bu ilkeler i¢in sube sayilarini
iki katina gikaracagiz. Ulkemizde 216 ¢ig
kofte subemiz ile hizmet veriyoruz. Bizim
icin bayilerimizin ticaretlerinden yiiksek kar
marji elde etmeleri cok dnemli. Adim bast
sube agarak onlarin kazanglarina ket vurmak
sirket politikamiza ¢ok uzak. Ayni sirket
politikamiz yurtdisinda da gegerli olacak.
Kontrolsiiz subelesmenin bizi bagarimizdan
uzaklagtiracaginin kanaatindeyiz. Yurtdisi
yatirimlarimizla beraber ciromuzda yiizde
30 oraninda artig ongoriiyoruz.” dedi.

TATLISES

Elif Attepe
Tatlises Gida
Genel Koordinatori
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BOYNER’DEN AKILLI VITRIN
MAGAZAYA GIRMEDEN
ALISVERIS KEYFI

Boyner Magazalari’nda teknoloji ve
alisveris keyfini bulusturan bir ilke imza
atillyor. Boyner ziyaretcileri magazaya
girmeden vitrinde ahisveris keyfi yasiyor.

Eglenceli ve odiillii vitrin oyunu Boyner
Magazalari 'nda alisveris severleri bekliyor.
Teknoloji ve aligveris keyfini bulusturan bu
oyuna katilanlar Boyner Magazalari’'nin
vitrininde, kadin ve erkek kombinlerini
olusturup, tamamladiklarinda, ekstra %20
indirimli alisveris avantajina da sahip
olacaklar. Tiirkiye de ilk olan bu oyun

ile aligveris severler, vitrinden aligveris
yapmanin keyfini ¢tkaracak.

" riin ve marka zenginligiyle farkli

ihtiyaglara uygun alternatifier sunan
Boyner Magazalari, aligverise teknoloji
ve keyif katan, Turkiye’de ilk olan bir
uygulama hazirladi. Boyner IstinyePark
ve Boyner Akasya Magazalari’na ugrayan
aligveris severler, magazanin vitrininde
hazirlanan 6zel ekranda, begendikleri
iriinleri, mankenlerin {izerine siiriikleyerek,
kendi kombinlerini hazirlayip ayn1 zamanda
da indirimli aligveris ve siirpriz hediyeler
kazanma avantajina sahip olacaklar.

Boyner C epte uygulamasini i
Qr kodu okutun

Vitrindeki uygulamaya katilanlar, istedikleri
iirtinleri birbiriyle kombinliyor, kendileri
yansitan stili olusturuyor. Sepete atilan
tirinler, ister QR kod okuyucu ile isterlerse
de cep telefonlaria gelen kisa mesajla _ =
kullanictya ulagtyor. Ustelik bu keyifli stil p Piger (IR kod uygulamalanyla
oyununa katilanlar segtikleri iiriinlerde 1 Qi kodu okutabilirsiniz.
ekstra %20 indirim firsatina ve siirpriz .
hediyelere kazaniyorlar.

Diinyaca iinlii markalarin kozmetik
iriinlerinden zarif aksesuarlara, yerli yabanct
seckin markalarm koleksiyonlarindan ev
gereclerine kadar binlerce iiriin secenegi
Boyner Magazalari’nda, teknoloji ve
aligveris keyfini birlikte yasamak isteyenleri
bekliyor.
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Boyner Biiyiikk Magazacihik
A.S. Genel Miidiirii Deran
Taskiran, uygulamanin
miisterilerden gelen
yansimalara gore farkhlasip
yenilenerek kalici olacagim
belirtiyor. Projenin kendileri
icin de heyecan verici
oldugunu soyleyen Taskiran,
soyle devam ediyor:
“Magazaya girmeden
kombinleri gorme, hatta
aligveris yapma imkamyla
miisterilerimizi sasirtmak
ve onlara kolayhk saglamak
istedik. Magazacilik, yeni
teknolojilerin kullanimiyla
gelisecek. Biz de yeni
teknolojileri iceren
uygulamalar: hayata
gecirmeye devam edecegiz.”

ALISYERIS| TAMAMLAYIN
‘ExsTRA %20 INDIRIM razamm
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EMMA SHAPPLIN
HAYRANLARI ILE

TRUMP AVM
D&R’DA BULUST

Altin plak odiillii Fransiz soprano Emma
Shapplin, Harbiye Acikhava’da verecegi
konser oncesi, Trump avm D&R’daki
imza giiniinde hayranlariyla bulustu.

200n

%
TRULTOR 54

RUMP,

I3vEELY MIREER
P T R Diinya capinda 2 milyon albiim satis1
E s yapan ve Altin Plak 6diiliine layik
II-'-:I- A "'“F‘.!' goriilen tinlii Fransiz soprano Emma

i : i Shapplin, yeni albiimiiniin ismini tasiyan
“Dust of a Dandy” turnesi kapsaminda
Harbiye Ag¢ikhava Sahnesi’nde konser
vermek tizere Tiirkiye’ye geldi. Emma
Shapplin, konser dncesi Trump Aligveris
Merkezi D&R magazasinda imza giiniinde ]
hayranlariyla bulustu. Kendisini yakindan

gorme sansini yakalayan sevenleriyle ¢ok

sayida fotograf ¢ektiren Shapplin, gordiigii |
ilgiden mutluydu. Hayranlarinn istegi

iizerine bol bol son giinlerin modas1 ”Selfie” H_I
¢eken Shapplin sempatik tavirlartyla da tam

puan aldi. Zarif edasi ve icten giiliisiiyle iy
goniilleri feth eden Emma Shapplin, sesiyle

s ‘FEFEE[;.IT;III::- -

biiyiiledigi sevenlerini kusursuz fizigiyle de
! kendine hayran birakti.

¥
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ISTANBUL’UN EN
YENi AVM’Si: AKASYA

Iyi markalar, giizel magaza ve diikkanlarin yam
sira yasam merkezi olarak da iyi bir tasarim.

T ¢imde bir ferahlama... Bir rahatlik...

Ayni zamanda diizgiin durmam
gerektigini bana hatirlatan bir yer. Diizgiin
derken hani daha alimli daha giizel.
Gittiginizde 6nemli hissettiginiz yerler
vardir. Oyle bir sey. Akasya Avm bana
duygular diinyas1 ve gelecekte dolagsma
hissi verdi.

Anadolu yakasmin; Istinyepark, Kanyon,
Zorlu’su. Neden boyle diyorum. Ciinkii
imaj1 yiiksek, albenisi ¢ok ve de rahat.
Istanbul’un en begenilen ahisveris merkezi.
Bildiginiz aligveris merkezi havas1 yok. Bir
sehir meydan1 gibi. Ama bu sehir meydani
2020’lerde kurulmus gibi de ileriyi yasatiyor.
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Iyi markalar, giizel magaza ve
diikkanlarmn yant sira yasam merkezi
olarak da iyi bir tasarim. rag & bone
goriince heyecanlanmadim dersem
yalan olur. Bu kadarla da kalmiyor.
Cocuklar i¢in kiyasiya bir eglence var.
Kidzania’da biiyiikler de eglenmek
isteyecektir.

Ulagim kismi1 metro, metrobiis gibi
secenekleriyle de uygun. Ancak otopark
biraz sikintili. Benim gibi otopark fobisi
biri i¢in tim avm’lerde ayni1 sikinti

mevcut. Déniiyorsunuz...Déniiyorsunuz.

Basinizi dondiiren otoparklardan
kurtulmadik. Yapacak bir sey yok.

I
96 L §@6.
%

Apple Store agilmasiyla da kulaktan
kulaga en ¢ok konusulan son gelismesiyle
de merakla bekleniyor.

Akasya Avm’nin gerc¢eklestirdigi
etkinlikler de giizel. Eyliil ay1 boyunca
ozellikle sevdigim Istanbul 12 Quartet

de sahne alacaklardan. Caz vokallerini
siklikla Akasya’da dinleme sansiniz da var.

Acikgasi Istanbul’un en yeni
AVM’lerinden biri su anda AKASYA.
Istanbul’un diger A Plus AVM’lerine
bakinca daha kii¢iik ama ferah olan
Akasya 0zellikle Arap Turistin heniiz
haberi olmadig bir yer.
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TRUMP CADDE’DE MEHMET ERDEM RUZGARI

Farkli yorumu ve tarziyla alternatif miizigin basarilt
ismi Mehmet Erdem, Trump Cadde’de verdigi
konserinde izleyenleri costurdu. Yaklasik

3500 kisinin izledigi konserde Mehmet Erdem,
Ahmet Kaya’dan Barig Mango’ya 6liimsiiz
sanatgilarin eserlerini de seslendirdi. Somali
madencileri de unutmadi, onlar i¢in Neset Ertas’tan
“Yalan Diinya’ sarkisini soyledi.

Mehmet Erdem, Trump Cadde’de hayranlariyla
bulustu. Saatler dncesinden Trump Cadde konser
alanini dolduran izleyiciler Mehmet Erdem’in
sahneye ¢itkmasiyla alkis tufant kopardi.

Sahneye ilk ¢iktiginda sahneden ablasinin dogum
giiniinii kutlayan Erdem, ablasina *’ Aldirma Deli
Gonlim” adlt sarkiyr armagan etti.

REDD TRUMP CADDE’YI SALLADI

Trump Cadde Yaz Konserleri’nde sahne siras1
bu kez REDD’deydi! Sevilen rock miizik grubu
REDD, 2 Agustos Cumartesi gecesi Trump
Cadde’de hayranlariyla bulustu.

Trump Alisveris Merkezi’nin terasinda yer alan
Trump Cadde’de iicretsiz yaz konserleri devam
ediyor. Trump Cadde’nin bu haftaki konugu
begeniyle takip edilen rock miizik grubu REDD,
hayranlarina keyifli anlar yasatti. Trump Cadde’de
sahne alan grup sevilen sarkilarini Trump Cadde
ziyaretcileri ve hayranlar igin seslendirdi. Tiim
sarkilarini hep bir agizdan sdyleyen REDD
hayranlar1 grubun yiiksek sahne performansiyla da
unutamayacaklart bir konser yasadilar. Konserde
ozellikle genglerin olusturdugu yogun bir kalabalik
ve cosku vardi.

KIDZMONDO SiMDi COK DAHA EGLENCELI

Cocuklarin eglence & 6grence sehri KidzMondo,
Eyliil ayina yeniliklerle basliyor! KidzMondo’da
bundan bdyle astronot olup uzay mekigiyle

kesfe de ¢ikacak, dans&miizik odasinda karaoke
esliginde sarki sdyleyip doyastya dans da edecek!
Trump Aligveris Merkezi’nde yer alan, mimarisiyle
gercek diinyanin kiigiiltiilmiis halini yansitan
¢ocuklarin eglence&odgrence sehri KidzMondo
Trump Istanbul, yeni egitim ve 6gretim yilinin
baslangici olan Eyliil ayina yeniliklerle basliyor.
Cocuklar kendileri i¢in tasarlanmig 40°tan fazla
meslek biriminin yer aldig1 KidzMondo’da
sectikleri mesleklerde calisip para kazaniyor,

para harciyor. Gergek bir ucagin bulundugu
havaalanindan giris yaptiklar1 bu eglenceli sehirde
hem meslekleri 6greniyor hem de yasamin
ekonomik dongiisiinii kavriyor.




er.do.der

Erken Dogan Bebekleri
Yasatma Dernegi
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COCUKLAR ICIN BIiR DUNYA KULTUR MINIK KASIFLER’DE

Tiirkiye nin ilk ve tek tema parki VIALAND,
tiniteleriyle yetigkinlerin adrenalinini yiikseltirken,
cocuklarin da yeni kiiltiirler 6grenmesini ve
eglenceyi glivenli bir sekilde deneyimlemesini
sagliyor.

VIALAND Tema Park’ta gocuklar tarafindan

en ¢ok tercih edilen tnitelerden Minik Kasifler

ise hem eglenceye hem de bilgilendirmeye yer
verdigi i¢in ¢cok sevilmekte. Cocuklar, 160 metre
uzunlugundaki kanaldan gegerek, diinyada 6ne
cikmus kiiltiirleri keyif alarak 6greniyor.
Cocuklarin en sevdigi ¢izgi karakterler Siinger
Bob ve Kasif Dora da VIALAND de eglence

ve coskuya renk katiyor. Tema Park igerisinde
ziyaretcileri karsilayan, onlarla fotograf ¢ektiren ve
Sato’da diizenlenen gosterilerde herkesin ilgi odagi

olan Siinger Bob ve Kasif Dora, 4D sinema ve
simiilasyon tiniteleri ile de eglence severleri kendi
diinyalarma konuk ediyorlar. Sevimli minikler
kadar yetiskinler tarafindan da sevilen Siinger
Bob’un VIALAND Tema Park’taki biiyiileyici
denizalt1 macerasi, sadece ¢ocuklar igin degil,
eglenceli ve kahkaha dolu zaman gegirmek isteyen
herkesin vazgecilmezi oluyor.

=

ACIK HAVADA SINEMA KEYFi ZORLU CENTER’DA

Komedi, animasyon, aksiyon, birbirinden keyifli
filmler, Agustos ayinda her Persembe saat 21:30°da
Zorlu Center meydan kat1 park alaninda ticretsiz
olarak sinemaseverleri bekliyor.

Istanbul’un ¢ekim merkezi Zorlu Center, meydan
kat1 park alaninda sinemaseverlere 6zel bir yaz
programi hazirladi. Zorlu Center’1n ziyaretgileri,
Agustos boyunca, her Persembe saat 21.30°da agik
havada film izlemenin keyfini yasayacak. Diinyaca
iinlii gise rekortmeni “Hobbit” , “Oriimcek
Adam”, Disney’in eglenceli animasyonlarindan
“Ucaklar” gibi bir¢ok ses getirmis film, doga

ile i¢ ice tasarlanmis Zorlu Center meydan kati
park alaninda Agustos ayinda sinemaseverlerle
bulusacak.

M1 MERKEZ GAZIANTEP AVM’DE MUHTESEM PASSAT
TALIHLISIYLE BULUSTU

M1 Merkez Gaziantep Aligveris Merkezi’nde 20
Mart ile 20 Mayis arasinda aligveris yaparak, 31
Mayis ¢ekilisi sonucunda 2014 model muhtesem
Passat’1 kazanan Cay Ocag Isletmecisi Kasim
Aslan’a 6diilii; 08 Agustos Cuma giinii M1 Merkez
Gaziantep AVM’de teslim edildi.

M1 Merkez Gaziantep AVM Miidiirii Tuncay
Cing6z; “M1 Merkez Gaziantep Aligveris
Merkezi’nde aligverisi keyfe donistiiriirken
kazandiran daha 6nceki kampanyalarimiz gibi bu
kampanyamizda biiyiik ilgi gérdi. AVM
ziyaretcilerimizin yogun ilgisi bizi fazlasiyla
memnun etti. Aligveris yaparken kazanmanin
mutlulugu bundan sonraki kampanyalarimiz da da
devam edecektir” dedi.
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EGLENCENIN ADRESi ARMADA

20 Agustos-14 Eyliil

f
™
ARMADA

HITLE! 0 ALISVERIS VE IS MERKEZI

20 Agustos-14 Eyliil giinleri arasinda Armada b 100 TL lik H.Iﬁ'l.lEﬂﬁ
Aligveris Merkezi’nden ayni giin iginde 100 TL " ] ediy:ele'i
ilizeri aligveris yapan ziyaretgiler Gokart, Paintball,

Bowling ve Sinema biletleri kazaniyor.

Armada AVM danisma noktasindan aligveris

fisi ya da faturalart Armada Karta kaydettirildigi
takdirde eglence biletleri Armada Cinemaximum
Sinemalari, BHK go-kart,Anka Paintball ve
Rollhouse Bowling’de kullanilabiliyor.

ANTARES’TE HEDIYE GUNLERI BASLADI

Antares Aligveris Merkezi ziyaretcilerinin aligveris
yaparken ayni zamanda kazandirdigi Antares
Kart’in, 5’inci yilin1 siirpriz hediyelerle kutluyor.

AVM Partners’1n kiralama ve yonetim
danismanligini yaptig1 Antares’te 20-23

Agustos giinlerinde aligveris yapan Antares Kart
kullanicilart “Kutu Kutu Yarismasi”nda siirpriz
hediyeler kazanma firsatin1 yakalayacak. Her giin
saat 15.00-16.00 aras1 gergeklesecek yarigsmada
TV’den fotograf makinesine, notebooktan tablete
¢esitli hediyeler sahiplerini bulacak. 2 bin 500
TL ile 150TL aras1 aligveris yapan ziyaretgilerin
katilim yapabilecegi yarigma i¢in Antares Kart
kullanicist olmak yeterli, tistelik kutularda bos yok.

Japon kiiltliriiniin en 6nemli unsurlarindan

biri olan ve tiim diinyada sempati duyulan

Sumo Giiresi Turnuvasi, Adana Optimum

Outlet Aligveris ve Eglence Merkezi’nde
gergeklestirilecek. Cocuklara 6zel diizenlenecek
turnuvaya katilanlar siirpriz hediyeler kazanacak.

Hesapl1 aligverigin yani sira diizenledigi
etkinliklerle bolgenin ¢ekim merkezi olan Adana
Optimum’da 23 Agustos Cumartesi giinii saat
13.00’te baslayacak turnuvalarda, eglenmek
isteyen ve kendine giivenen minikler yarisacak.
Ozel olarak hazirlanmis kostiimler giyecek olan
yarigmaci ¢ocuklar, 2x2 metrelik minder lizerinde
birbirlerini minderin disina ¢ikarmaya ¢alisacak.
Giin iginde iki set olarak gerceklesecek turnuvanin
her setinde 16 yarismaci boy gosterecek.
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SURVEYMONKEY VE SOCIAL@OGIVLY
DUNYADA SOSYAL MEDYA TRENDLERINI

ARASTIRDI

Hepimiz insanlarin sosyal medyada paylasim yaptigini /

biliyoruz ama neden? insanlar Johannesburg’da,
Jakarta’ya oranla sosyal medyada ne gibi icerikleri
daha fazla paylasiyor? Sosyal medya kullanicilar
egitici mi yoksa eglendirici icerikler mi paylasmayi

tercih ediyorlar?

irketler, insanlar1 paylagsmaya

yonlendiren ise yarar icerikler
bulmakta zorlanirken Social@Ogivly
ve SurveyMonkey, sosyal medya
kullanicilarinin neyi, neden ve nasil
paylastiklarini incelemek igin bir araya
geldi.

16 tilkede 6,500°den fazla kisinin sosyal
medyada sosyal medya hesaplart ile katildig:
ve SurveyMonkey ve Social@Ogivly’nin
yonetiminde gergeklesen online anketle,
eglendirici ve aydinlatici sonuglara ulasildi.
Ankete katilanlar, sosyal medyada herhangi
bir i¢erik paylasma arzularini en fazla
tetikleyen sebep ve sorunlari dile getirdi.
Brezilya, Fransa, Almanya, Meksika,
Polonya, Rusya, Giiney Afrika, Ingiltere
Amerika, Endonezya, Japonya, Kore ve
Singapur’dan kullanicilarin katildig1 anket,
Tiirkiye’de 409 kisilik 6rnekleme grubu

ile gerceklestirildi. Ankete katilan kisilerin
51%’ini kadin, 49%’unu ise erkek sosyal
medya kullanicilari olugturdu.

Sosyal medyada igerik paylasmamiza sebep
olan en 6nemli faktdr: Duygusal Sebepler

Katilimetlarin %13’ paylastiklari igeriklerin
kisiliklerini tanimladigin: disiiniiyor. Bu
sonug daha ¢ok geleneklerin hala giiclii bir
rol oynadig tilkelerdeki kullanicilar i¢in
gecerli: Hong Kong (24%), Cin (22%),
Polonya (20%), Tiirkiye(18%) ve Japonya
(15%). Anket sonucuna gore, katilimeilarin
%36’s1 ise bir diisiinceyi desteklemek veya
bir sorunu giindeme tasimak icin igerik
paylasiyor. Ve buna karsin anketin yapildig:
tilkelerin neredeyse yarisinda ( %49 ), sosyal
medya kullanicilari faydali ve diistinceli
olmak adna igerik paylasiyor. Cin’de ise
katilimcilarin %30 ‘unun kendilerini en
yaratici hissettikleri an, sosyal medyada
paylasim yaptiklart zamanlar. Paylasilan

icerikler genellikle ayn1 zamanda hem
eglenceli hem egitici Sanal ortamda
eglendirerek egitmek ise ne paylastigimiz
konusunda basi ¢ekiyor. Anket ¢alismasina
gore, egitici i¢eriklerin paylasimi, gelismis
iilkelerde daha yiiksek oranda goriiliiyor
(43%). Buna karsin gelismekte olan
iilkelerde komik ve eglendirici iceriklerin
daha popiiler (40%). Endonezya ve Meksika
ise 68% ve 58% gibi yiiksek oranlarla,
egitici icerigin en ¢ok paylasildigi en ¢ok
paylasilan igerigin bilgilendirici i¢erik
oldugu tilkeler oluyor. Hong Kong, 52%’lik
oran ile komik iceriklerin en ¢cok paylastigi
iilkelerde tim diinyada basi ¢ekiyor. Hong
Kong’u sirastyla Ingiltere (%44), Japonya
(%43), ve Polonya (%43) izliyor.

Kullanicilar igerigin kaynagiyla degil, ilging
olup olmadigryla ilgileniyor

10 katilimcidan 4’ (%40) ilging oldugu
stirece paylasilan igerigin kaynaginin cok
6nemli olmadigini belirtiyor.

Paylagimlarda icerigin miktarlari da

6nemli rol oynamiyor. Anketi yapanlarin
yalnizca %7’si ¢ok yogun igerigin enteresan
oldugundan bahsediyor.

Bir tilkede basin ve kendini ifade 6zgiirliigi
kisitlamalar1 olmasi, kullanicilarin
giivenecegi kaynaklar tizerinde biiyiik rol
oynuyor. Asya’da kisilerin %27’si istikrarl
medya organlarindan alinmus icerikleri kendi
bakis agilarini paylagmak i¢in kullanirken,
Avrupa’da bu oran %19’da kaliyor.
Kullanicilart memnun etmek i¢in online
reklamlarda kaliteli icerik paylasimi ¢ok
6nemli

Gelismekte olan tilkelerde sosyal medya
kullanicilari, online reklam oraninin ayni
kalmast veya artmasinin kendileri i¢in
problem olmayacagini belirtiyor . Meksika,
Polonya ve Cin, bu siralamada 55%, 51% ve
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51%’lik oranlarla basi ¢ekiyor.

Japonya (74%), Kore (73%) ve ABD’de
(83%) ise kullanicilar online reklamlardan
¢ok yorulduklarini ve daha fazla online
reklam goérmek istemediklerini belirtiyor!
Ayrica Amerikal1 ve Japon kullanicilar,
online reklam igeriklerinin, kalite acisindan
cok yetersiz oldugunu diisiiniiyor ve ankete
katilan diger tilke kullanicilarina gore,
online reklamlari en az izleyen ve paylasan
kullanicilar olduklar ortaya ¢ikiyor.

Social@Ogivly Baskan1 Thomas Crampton,
yapilan anketle ilgili olarak “Gilintimiizde
markalar online igerikler yaratiyor ve onlar
i¢in kullanicilari sosyal medyada neyin
motive ettigini bilmek ¢ok dnemli. Bu anket
sonuglar1 agikca gosteriyor ki, sirketler daha
kaliteli icerik saglamali ve her pazarm lokal
ozelliklerini goz oniinde bulundurarak icerik
paylasmali. Ayni igerigin her iilkenin kendi
diline ¢evrilerek tiim diinyada paylagilmasi
ise yaramiyor.” yorumunu yapti.

SurveyMonkey Pazarlama ve iletisim

Genel Miidiir Yardimcis1 Bennet Porter, ise
yapilan aragtirmayla ilgili olarak: “Dunyada
insanlarin neden sosyal medya iizerinde
paylasim yaptiZim gérmek bizim i¢in

cok heyecan verici oldu. Gelismis ve
gelismekte olan iilkelerdeki kullanicilarin
sosyal medya kullanimlar iizerindeki
farkhihiklarim acik¢a gordiik.” dedi.
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PERAKENDE SEKTORUNDE
YENI DONEM

Giimriik ve Ticaret Bakam Hayati Yazci,
uzun zamandir giindemde olan Perakende
Ticaretin Duzenlenmesi Hakkinda Kanun

Y7\ A\LLEMOTTO / 7.say1 / 2014

Tasarisi'nin TBMM'ye sevk edildigini bildirdi.

timriik ve Ticaret Bakani Hayati

Yazici, uzun zamandir giindemde
olan Perakende Ticaretin Diizenlenmesi
Hakkinda Kanun Tasarisinin TBMM'ye
sevk edildigini bildirdi.

Yazici, diizenledigi basin toplantisinda,
2000'l yillardan itibaren hizli bir gelisme
gosteren perakende sektoriintin 2011'de 182
milyar dolarlik ciroya ulagtigini sdyledi.

Tiirkiye'de 1 milyon 800 bin kisinin
perakende sektoriinde faaliyette
bulundugunu anlatan Yazici, bunun ¢aligan
niifusun yaklasik yiizde 16'sina karsilik
geldigini belirtti.

Sektdriin iilkenin biiyiimesine katki
sagladigini ifade eden Yazici, "2002-2012
doneminde toptan ve perakende ticaret
hizmetleri sektdriiniin biiylimeye katkis1
yiizde 14,1'dir. Sektor, son 10 yilda yiizde
5,7'ik y1llik ortalama biiyiime hiziyla
Tiirkiye'nin en hizli gelisen sektorlerinden
birini olugturmaktadir" ifadesini kullandu.

Tim bu gelismelerin perakende

sektoriinde yeni diizenlemeler yapilmast
ihtiyacini dogurdugunu ifade eden Yazici,
bugiine kadar perakende sektoriiniin
diizenlenmesiyle ilgili 3 taslak hazirlandigini
ancak bunlarin sonuglandirilamadigini
belirtti.

Yazici, Bakanlik olarak perakende ticaret
sektoriinde yasanan sorunlart dikkate alarak,
onceki hazirlik siirelerinden farkl: bir yol
izlediklerini kaydetti. Ticari faaliyetlerin
kapsaminin niteligi itibariyle 2 baslik
altinda toplandigini ifade eden Yazici,
bunlardan birisinin organize perakende
ticaret, diger alanin ise geleneksel perakende
ticaret oldugunu bildirdi. Yazici, tasartyla
sektoriin gelismesinin desteklenmesi,
kurulus izinleri, 6deme siireleri ve ¢alisma
saatleri, sorun alanlarina ¢éziimler
getirilmesi, perakendecinin ve tiiketicinin

korunmasi, rekabetin saglanmasi, kayit
disiligin 6nlenmesi, verimlilik ve kalitenin
arttirtlmasi ve sektor i¢i kesimler arasinda
dengeli ve siirdiiriilebilir bir biiyiime
ortaminin tesis edilmesinin hedeflendigini
sOyledi.

54 Kurum ve kurulustan goriis alind1

Tasari ile ilgili toplamda 54 kurum ve
kurulustan goriis alindigini anlatan Yazici,
tasarmnin getirdigi yeniliklere iliskin su
bilgileri verdi:

"Perakendecilige dair kavramlar mevzuatta
ilk kez tanimlanmaktadir. Perakende
sektoriinde siklikla kullanilan aligveris
merkezi, biiylik magaza, zincir magaza, dzel
markali {irlin, bayi gibi kavramlar ilk kez
tanimlanmaktadir. Boylece bu kavramlar
hukuki bir nitelige kavusturulacak ve
uygulamada yasanan kavram karmagasinin
ortadan kaldirtlmasi amaglanmustir.

Perakende Bilgi Sistemi (PERBIS)

L o o
Havati Yazic1

Guimriik ve Ticaret Bakan1

olarak alinan prim ve bedellerin 6niine
gecilecegini ifade eden Yazici, perakende
isletmelerin tretici ve tedarikgilerden
talep edebilecegi prim ve bedellerin kurala
baglanacagin bildirdi.

Bu kural ¢ergevesinde perakende
isletmelerin, satisa konu tiriiniin talebini
dogrudan etkileyen hizmetlerden dolay1
tiretici veya tedarik¢iden, sdzlesmede tiirii
ve orani belirtilmedikge prim ya da bedel
talebinde bulunamayacagini belirten Yazici,
bedel taleplerinin sdzlesme stiresiyle sinirl

kurulacak. Boylece biitiin i siiregleri tanimli olacagin ifade etti.

ve standart hale getirilecek. Cok sayida
kamu kurum ve kurulusunun yer aldig1
igyeri agilis, faaliyet ve kapanis siiregleri
"Tek Kap1" tizerinden sonuglandirilacak.
Bir belge ikinci kez istenmeyecek ve
boylece soz konusu islemlerdeki uzun

ve biirokrasi yogun siire¢ kisaltilacak

ve basitlestirilecektir. Isletmelerimiz
PERBIS'teki verilerin yardimiyla yatirmm
planlamalarin1 dogru bir sekilde yapma
imkanmna kavusacaklar. PERBIS ile

i yerlerinin ruhsatl olup olmadigt
denetlenebilecek. Vatandaslar ikamet
ettikleri yerlerde, is yerlerinin ruhsatl
olup olmadigini ve ruhsata uygun faaliyet

Markalasma desteklenecek

Kiigiik dlgekli tiretici ve tedarikgilerin
markalagsmasinin desteklenecegini anlatan
Yazici, "Bu ¢ercevede kiiclik 6lgekli tiretici
tarafindan yurt i¢inde iiretilen ve hizli
tiiketim mal1 niteligi tastyan triinlerin
tizerinde perakendecinin ad, unvan veya
markasinin yani sira lireticinin ad, unvan ya
da markasina da yer verilecektir" ifadesini
kullandu.

Kampanyali satiglar ve aligveris
festivallerinin yasal dayanaga

gosterip gostermedigini uygulama tizerinden kavusturulacagmi belirten Yazici, sdyle
anlik olarak sorgulayabilecek. Boylece insan devam etti:

sagligini tehdit eden ve merdiven alt1 olarak
tabir edilen ruhsatsiz is yerlerinin faaliyet
gostermesinin 6niine gegilecek."

Tasartyla tiretici ve tedarikgilerden keyfi

"Tiiketiciye yonelik haksiz uygulamalarin
oniine gegmek amaciyla kural altina alinan
kampanyali satiglarda siire, is yeri agilisi,



devri, kapanisi, adres veya faaliyet konusu
degisiklikler 3 ay1 gegemeyecek. Tiirk
Ticaret Kanunu hiikiimlerine gore tasfiye
durumunda bu siire 6 aydir. Yilin belli
donemlerinde, ilge, il, bolge veya iilke
diizeyinde diizenlenen aligveris festivalleri
yasal bir dayanaga kavusturulacak ve kamu
kurumu niteligindeki meslek kuruluslart bu
festivaller i¢in biitgelerinin belirli bir kismini
ayirabilecek."

Yazict, "Outlet" ve "fabrika satig magazast"
olarak bilinen siirekli indirimli satislarin

da kurallara baglanacagini ifade ederek,
"Outlet" ibaresinin alisveris merkezlerince
kullanilabilmesinin, icerisindeki isletmelerin
tamaminin siirekli indirimli satis yapiyor
olmasina, isletmelerce kullanilabilmesi ise
isletmenin satisa sundugu mallarin en az
yiizde 70'inin outlet {iriin olmasina bagl
oldugunu bildirdi.

AVM'lerdeki ortak alanlar

Alisveris merkezlerinde (AVM) ortak
kullanim alanlar1 olusturulacagini kaydeden
Yazici, aligveris merkezlerinde acil tibbi
miidahale {initesi, ibadet yeri, bebek bakim
odasi, ¢ocuk oyun alani gibi alanlarin
olusturulmasinin zorunlu hale getirilecegini
ifade etti.

Tasartyla AVM'lerde esnaf ve sanatkarlarn
da faaliyet gosterebilmelerine zemin
olusturuldugunu ifade eden Yazici,

aligveris merkezlerinde, esnaf ve sanatkar
isletmecilerine rayi¢ bedel iizerinden kiraya
verilmek tizere, toplam satisg alaninin en az
ylizde 5'i kadar yer ayrilacagini sdyledi.

Yazici, geleneksel, kiiltiirel veya sanatsal
degeri olan kaybolmaya yiiz tutmus
meslekleri icra edenlere kiraya verilmek
iizere aligveris merkezlerinde toplam satig
alaninin en az binde 2’si oraninda yer
ayrilacagini vurgulayarak, "Hizli tiketim
mallarmin satisinin yapildigi biiyiik ve
zincir magazalarda satis alanlarinin en az
ylizde 1’ine tekabiil edecek sekilde raf
alani, ¢ogunlukla kiigiik dlcekli iiretici

ve tedarikei isletmelerce tiretilen yoresel
tirlinlerin satisina ayrilacaktir. Boylece
bu iiriinlerin ¢ok daha kolay bir sekilde
miisteriye ulagabilmesinin 6nii agilacaktir"
diye konustu.

Tasarinin yasalagsmasiyla olusturulacak
Perakendeciler Konseyi ile sektoriin
sorunlarma giincel ¢éziimler getirilecegini
anlatan Yazici, Konsey'in sektore yonelik
politika olusturulmasina katki saglamak,
sorunlar tespit etmek, alinacak dnlemleri

belirlemek ve ilgili kurum ve kuruluslar
arasinda isbirligini saglamak amaglart
cercevesinde ¢alisacagini bildirdi.

Halen 3308 ve 5362 sayili Kanunlar
uyarinca, ustalik belgesi gerektiren meslek
dallarindaki esnaf ve sanatkar isletmelerinin
i§ yeri acilist sirasinda belediyelerce

ustalik belgesi istendigini hatirlatan Yazici,
"Ancak 5174 sayili Kanun uyarinca is yeri
agmak isteyen tacirlerden ustalik belgesi
istenmemektedir. Yapilan diizenlemeler ile
var olan mevzuattan kaynakli karigiklik sona
erecektir" seklinde konustu.

Yazici, Tirkiye'de mevzuatta ilk defa
emlakgilar ve oto galerileri i¢in diizenleme
yapma imkant oldugunu belirterek, bu
meslekler i¢in kriterler belirleyerek, kural
koyacaklarin1 bildirdi.

Yazici, Bakanlar Kurulu'nda yapilan
miizakereler sonrasinda s6z konusu tasarinin
TBMM'ye sevk edildigini bildirdi.

"Devletin gérevi adaleti saglamak"

Yazici, kanun tasarist hakkinda diizenledigi
basin toplantisinin ardindan sorulari
yanitladi.

Kampanyali satis siiresinin 3 ay1 gegmesi
halinde yaptiriminin ne olacaginin sorulmast
iizerine Yazici, yaptirimlarin idari para
cezasi olarak uygulanacagini sdyledi.

Isletmeyi kapatmaya yonelik ceza
bulunmadigini dile getiren Yazict, "Bu
tasari, diger mevzuatlardan kaynaklanan
isletmelerin kapatilmasina yonelik gérev ve
yetkileri ortadan kaldirmiyor" diye konustu.

Bakan Yazici, bir soru iizerine de biiyiik
magazalar ve AVM'lerdeki sosyal iinite,
cocuk bakim ve ibadet yerleri gibi
birimlere iligkin kriterlerin yonetmelikle
diizenlenecegini kaydetti.

Bir gazetecinin 6nceki tasari taslaginda

her ilde komisyonlar kurulmasi ve

bu komisyonlarin il bazinda AVM
kurulmasina izin vermesini igeren bir madde
bulundugunu animsatmast {izerine Yazici,
tasarinin ilk seklinde bdyle bir diizenleme
bulunmasina karsin bu diizenlemenin aklina
yatmadigini ifade etti.

Yeni tasarida bdyle bir komisyon
kurulmasina iliskin diizenleme
bulunmadigini bildiren Yazict, "Tasart,
biiylik magazalar dedigimiz magazalarin
ingaat, ruhsat iglemlerini bityliksehir
belediyelerine veriyor. Biiyiiksehir
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statiisiindeki yerlerde AVM dedigimiz
alanlarin tasarim, ruhsatlandirma,
isletmesine iligkin hususlarda biiyiiksehir
belediyeleri yetkili kilintyor" ifadesini
kullandi. AVM'lerdeki ibadethanelerin
alkollii i¢ki satan yerlere yakin olmasinin
alkollii i¢ki satigin1 diizenleyen yasa
nedeniyle perakende yasasini da
etkileyecegine dair yorumlar yapildigiin
belirtilmesi tizerine Yazici, "AVM'lerdeki
icki satisinin alkollii icki satigini
diizenleyen yasa ile ¢elismemesi igin
diizenleme yapildigini" kaydetti. Yazici,
tasarida ibadethane olarak biitiin dinlerin
ibadethanelerinin kast edildigini dile getirdi.

Bir bagka soru iizerine de Yazici, Perakende
Bilgi Sistemi'nin (PERBIS) biiyiik bir
yazilim projesi oldugunu ifade ederek,
bunun igerisine vergi islemlerinin de
eklenebilecegine dikkati ¢ekti. Yazici,
sistemin su an i¢in is yeri agma, kapama ve
belli izin islemlerinin yapilmasina olanak
tanidigini belirtti.

Oto galerilerine iligkin diizenlemenin

“oto galerinin sehir disina taginmasini”
kapsayip kapsamadigma iligkin soru
tizerine Yazici, galericiler ve emlak
komisyonculart i¢in tasarida ¢ok ayrintili
maddeler bulunmadigini, ¢erceve maddeler
yer aldigimi soyledi. Yazici, tasari ile yeni
diizenlenen faaliyet alanlari ilgili doniisim
icin belli siireler ongoriildiigiinii bildirdi.

Uretici ve tedarikgilerden alian primlere
iliskin diizenlemenin taraflar arasindaki
ticari sozlesmeye miidahale anlami tastyip
tasimadigma iligkin bir soruya Yazic,
"Haklarin korunmast ticari s6zlesmeye
miidahale degildir. Devletin gorevi hak
ve adaleti saglamaktir. Ozellikle kiigiik
isletmecilerin haklariin biiyiik isletmeler
tarafindan biraz tirtiklandigina iliskin

bir kanaat var. Bunu ortadan kaldirmay1
hedefliyoruz" dedi.

AVM'lerin hafta sonlarinda bir giin tatil
olmasinin zaman zaman giindeme geldiginin
belirtilmesi lizerine Yazici, Tiirkiye geneline
uygulanacak bir diizenleme yapilmasini
gercekei bulmadiklarint sdyledi.

illerde bu tarz isletmelerin faaliyet siirelerine
iliskin tasarrufta bulunma yetkisinin
valiliklerde bulunduguna isaret eden Yazici,
bolgesel diizenleme yapma yetkisinin ise
Bakanlar Kurulunda oldugunu dile getirdi.

Bir bagka soru iizerine de Yazici, tasarimin
AVM'lerin kurulmasi agisindan bir alan
daraltmasi yaratmadigini dile getirdi.
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INTERSPORT SPORU SEVEN
TUM MUSTERILER iCiN BiR
BULUSMA NOKTASI

Arda Nal

Intersport Genel Miidiirii

Markamizin biiyume stratejisi icerisinde AVM’ler onemli bir
biiyume kanah olarak yer alhiyor. Biiyiime planlarimizda en 6nemli
kriterimiz dogru yer, dogru miisteri profili ve dogru zaman.

Diinyaca iinlii bircok farkli markay1 aym
anda teshir ederek satiyorsunuz? Bu
noktada tiim markalara aym uzakhkta
kalabiliyor musunuz? Bu siireci nasil
yonetiyorsunuz?

Intersport olarak magazacilik kiiltiiriimiizde,

miisterilerimize futbol, basketbol, fitness,

kosu, outdoor, kayak, snowboard, tenis, yiizme

gibi birgok spor kategorisinde teknolojik
ve fiyat odakl: tiim markalar1 sunmak var.
Uriin yénetimi departmanimiz hem lokal
hem de global piayasalarda 6ne ¢ikan trend
olabilecek {iriin gruplarini ¢ok siki takip
ediyor. Markalarla olan kuvvetli iletigimi,
magazalarimizdan giinliik olarak gelen geri

bildirimlerle besleyerek en ideal iiriin ¢esidini

miisterilerimizle bulugturmay1 hedefliyoruz.

AVM Ozelinde A+ bir AVM de de
varsmiz? C1 Segmentinde ki bir AVM'de
bu noktada her magazaniza ayni
iiriinlerimi gonderiyorsunuz yoksa iiriin
gamini olusturdugunuz bir kriter siireci
var m1? Varsa neler sizin i¢in ayirac
oluyor?

Intersport markasinin i¢inde bulundurdugu
farkli segmentteki iiriinler, sporu seven
tiim miisteriler i¢in bir bulugsma noktasi.
Satis planlamamiz dahilinde, belirli
lokasyonlarda daha fazla talep gorebilecek
iriinlerimize yonelik kapsamli ¢aligmalar
yapiyoruz. Ancak Intersport magazasinin
yer aldig1 tim noktalarda genis tirlin gam1
ve ayn1 hizmet kalitesiyle tiiketicilerimizle
bulusuyoruz.

Okul 6ncesi doneme yaklasiyoruz
bu noktada tiiketicilere ahisveris
anlaminda neler onerirsiniz?
Nelere dikkat edilmeli sizce?

Tiiketicilerin dogru {iriinii tercih
edebilmeleri i¢in aligveris sirasinda
mutlaka satig temsilcilerinden iiriinlerin
ozelliklerini sorgulamalar1 gerekiyor.
Ozellikle spor sektoriinde tiiketicinin
aldiklart Girtinii dogru alanda kullanmalart
miisteri memnuniyetine de dogrudan

etki ediyor. Uriinlerin sadece gorsel
olarak degil kullanim alaninin da dogru
olmasini saglamak ¢ok dnemli. Bu
nedenle Intersport magazalarindaki satig
ekiplerimiz tiiketicilere detayli destegi her
daim sagliyor.
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Tiirkiye'de ciddi olarak biiyiiyen bir .
AVM Kiiltiirii var. Bir AVM de olmaniz
gerektigine karar verme siirecinde nasil %
bir yol izliyorsunuz? Bu dl¢ciimlemeleri
yapan bir biriminiz varsa kisaca gorev
tanimlari ve raporlama yontemlerinden v
bahseder misiniz?

Markamizin biiyiime stratejisi i¢erisinde

AVM’ler 6nemli bir biiyiime kanali S
olarak yer aliyor. Bilyiime planlarimizda p
en 6nemli kriterimiz dogru yer, dogru
miisteri profili ve dogru zaman. Bu ii¢
unsur igerisinde soru isareti olmamast

yeni bir agilis i¢in ilk sartimiz. Ekip olarak
Tiirkiye’deki tiim ¢alisan, insaat ve proje
halindeki AVM’leri yakindan takip ediyor
ve her ay giincellenen bir rapor iizerinden
projeleri takip ediyoruz. AVM’nin yaklagim
alanlarindan miisteri profiline, trafik
beklentisinden maliyet analizlerine ve aday
magazanin fiziki yapisina kadar yonetim
ekibi olarak degerlendirmeler yapiyoruz.

FOURLIS

Tiirk perakende sektoriiniin gelecegi
hakkinda nasil bir 6ngoriiniiz var?
2015 Secimleri sizce sektorii olumlu ya
da olumsuz etkiler mi?

En hizli degisen ve degisime en kolay
adapte olabilen bir sektdrde yasiyoruz.
Bu sektorii ayakta tutan en onemli
fonksiyon tiiketici. Tiiketicinin moralini
gosteren tiiketici giiven endeksinin
istenen seviyeye gelmesi gelecege
yonelik en 6nemli kriter olacaktir.
Artan rekabet igerisinde en 1iyi servisi
saglayan markalar gelecekte daha da
gliclenecekler. Siiphesiz ki her se¢im
doneminde piyasalarin pozitif yonde bir
hareketlenmesi olur ve bu 2015 segimleri
de perakende sektoriine olumlu olarak
yanstyacaktir.
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KANADALI UNLU SARKICI
IMA TEK KONSER ICIN
AKASYA ACIBADEM’DE

Sonbahara hizh bir giris yapan Akasya
Acibadem, konserler serisine iinlii Kanadah
sarkic1 IMA ile kaldig1 yerden devam
ediyor. Farkh dillerde soyledigi sarkilariyla
13 Eyliil Cumartesi aksamm Akasya Park’ta
sahne alacak sanat¢i, muzikseverlere
unutulmaz saatler vaat ediyor.

Ibiimleriyle “altin plak” kazanan, katarak pekistiren IMA; Celine Dion, Bryan
“Smile” albiimiiyle bir yildan uzun Adams, Shania Twain, Alanis Morissette
stire “en ¢ok satan alblimler” listesinde gibi diinyaca iinlii ve 6nemli seslerin
kalan, seslendirdigi Fransizca, ingilizce, ardindan Kanada’nin diinyaya kazandirdig:

Italyanca ve Ispanyolca sarkilarla iiniine iin ~ bir baska siiper star...

Tek konser i¢in iilkemize gelen sanatci; pop,
rock ve folk tiirlerini sentezledigi kendine

0zgii tarz1 ve etkileyici sesiyle Akasya
Acibadem’de hayranlarinin karsisina

cikarken, konser iicretsiz olarak izlenecek.
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EBOLA ALARMI

Viriisii tasiyan hastamin kami veya kanh viicu
stvilariyla temasla, hastaya kullanilmis ol

ignelerle bulasur.

tinya Saglik Orgiitii’niin Bat1 Afrika'da
961 kisinin 6liimiine neden olan
ebola salgmimin, diger iilkeler i¢in de risk
olusturdugunu agiklamasmin ardindan tiim
diinya dikkatini bu viriise verdi. Ebola viriisii
ile ilgili bilgiler paylasan Anadolu Saglik
Merkezi Enfeksiyon Hastaliklart Uzmant
Dr. Elif Hakko, “Ebola kendini ates, bag
agrisi, kas ve eklem agrisi, ishal, kusma, mide
agrist, istah kayb1 ve kanama gibi belirtilerle
gosterir” dedi.

Ebola 2014°de Bat1 Afrika’da (Liberya,
Gine ve Sierra Leone, Nijerya) salgin olarak
goriilmesinin ardindan tiim diinya viriis

icin alarma gecti. Viriisii tagiyan hastanin
kani veya kanli viicut sivilartyla temasla,
hastaya kullanilmig olan ignelerle bulastgini
sOyleyen Anadolu Saglik Merkezi Enfeksiyon
Hastaliklart Uzmamni Dr. Elif Hakko viriistin
havadan gegmedigini ve bir solunum hastalig1
olmadigini séyledi.

Dr. Hakko “Ebola yiyecek ve sularla da
bulagmaz. Ayrica Ebola ile karsilasmis ancal
belirtisi olmayan kisinden de gegmez” diye;
konustu.

Dr. Hakko, ates, bas agrisi, kas ve eklem
agrisi, ishal, kusma, mide agrisi, istah
kayb1 ve kanama ile kendini gosteren
Ebola viriisiiniin temastan sonraki 2-21 giin
icinde ortalama 8-10 giinde hastaliga neden
oldugunu anlatt1.

Ebola tedavisinin sadece destek tedavisi
oldugunu belirten Dr. Hakko, “Yani, hastanin
stv1 elektrolit dengesini saglamak, oksijen
destegi vermek, tansiyonunu dengelemek,
komplikasyonlari tedavi etmektir” dedi. Ne
kadar erken tan1 konur ve destek tedavisi g
baslarsa o kadar iyi yanit aliacagni belj
Dr. Hakko, “Maalesef ilk vakalarda ates
ve bas agris1 gibi tan1 koydurucu olmaya
belirtiler nedeniyle yanlis tanilar konmusg
kayiplar yasanmustir. Hasta hemen izolasyo!
alinmaly, tani1 i¢in 6rnek gonderilmeli ve
destek tedavisi bir an 6nce baglanmalidir.
Ancak yine de hastaliga 6zgiin tedavi
olmadigindan 6liim oran1 ¢ok yiiksektir” diye
konustu.

Dogal rezervuari bilinmiyor Ebola viriisinije
Liberya, Gine ve Sierra Leone’de salgin =~
yaptigini ancak Kongo, Gabon, Giiney
Sudan, Nijerya, Uganda’da da
goriildiigiini dile getiren Dr. Hakko,
“Ebola viriistiniin dogal rezervuari
bilinmiyor. Ancak, hayvandan insana g%
gectigi diigtiniilmekte ve daha ¢ok ™=
yarasalardan kuskulanilmaktadur™
dedi. Dr. Hakko, 8 Agustos

2014 tarihi itibariyle kuskulu

ve kanitlamis vaka sayisiin
1779, 6lim sayisinin 961,
laboratuvarda kanitlannns

vaka sayisinin ise

1134 olarak agiklandigun

soyledi.

Dr. Elif Hakko °

Merkezi Enfeksiyon
Hastaliklar1 Uzmani

A .
MLI A

Ebola Virtsi

—
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AKBATI AVYM’YE
“STEVIE AWARDS” DAN
2 ODUL BIRDEN
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Akbati AVYM, diinyanin en basarih
kurumlarinin degerlendirildigi Stevie

Uluslararasi Is Odiilleri’nde (International

Business Awards - Steive Awards) hem
“etkinlik”, hem de “marka ve itibar
yonetimi” kategorilerinde bronz odiil
kazandi. Odiiller, 10 EKim’de Paris’te

kbat1, Stevie Uluslararasi s

Odiilleri’nde “Akbat1 Yasam
Platformlar1” ve “2. y1l kutlama
etkinlikleri”yle one ¢iktl. Akbati’nin
biiyiik begeni kazanan 2. y1l kutlamalari,
ziyaretgilerinin istekleri dogrultusunda
konserler ve ¢cocuk atolyeleri gibi bir dizi
etkinlikle gerceklestirilmisti. Yarigmada
Akbati’nin sundugu sira dis1 aligveris ve
yasam deneyimi, kutlama programiyla
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diizenlenecek galada verilecek.

birlikte degerlendirilerek “marka ve itibar
yonetimi” kategorisinde bronz ddiil getirdi.
Akbati, etkinlik kategorisinde ise “Yasam
Platformlar1” ile y1l boyunca gergeklestirdigi
sosyal ve kiiltiirel aktivitelerle
degerlendirilerek bronz 6diiliin sahibi oldu.

Bolgedeki toplumsal yasama katki
saglamay1 hedefleyen “Akbati Yasam
Platformlar1”, 5000 kisilik Festival Park

: — Ik
g WE!‘I:‘:H!“!‘.- I.‘_l-:mr..'

+. 5

Y. -

alanindaki a¢ik hava konserlerinden temali
yemek kurslarinin organize edildigi Lezzet
Platformu’na, eglenerek spor yapilan
“Yormayan Spor Merkezi”’ne uzanan
imkanlartyla bolge i¢in cazip bir bulugma
noktast oldu.

OkbOl'l avym
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ECCO TURKIYE GENEL
MUDURU DENIZ NECATI
ERDA: “AYAKKABIDA
DAHA GIDECEK COK
YOLUMUZ VAR”

Yilda yaklasik 150 milyon cift ayakkabinin satildigi
Tiirkiye’de, Kkisi basi tiikketim 2 ¢ift olarak gerceklesiyor.
Bu rakam AB iilkelerinde ise 8-9 cifte kadar yiikseliyor.
Yani daha ayakkab:i tiiketiminde daha gidecek cok

yolumuz var gibi goriiniiyor.
milyondan fazla ayakkabi satan bir marka. Yilda 20 milyon ¢iftten fazla ayakkab1

| ecco

Bu giinde 55 bin ayakkab1 satig1 demek. satan ECCO, ilk magazasini mart ayinda
Oniimiizdeki sezondan itibaren ¢ocuk Istanbul Marmara Forum’da agarak Tiirk
Zaman zaman kendimizi ‘tiiketim ve spor koleksiyonumuzla reyonlarimizi tiiketicisi ile tanist1. Daha sonra diinyaca
toplumu’ olarak elestirsek de rakamlar  genisletecegiz.” ECCO, diinya ¢apinda iinlii markanm Forum Istanbul magazasi
ayakkab tilketiminde hala AB iilkelerinin  sahip oldugu 5 iiretim tesisi ve 1.200 mono-  agildi. ECCO, son olarak haziran ayinda,
dortte biri seviyelerinde oldugunu brand satig magazasi, 15.000’in iizerinde iistiin kaliteli ayakkabi ve deri {iriinlerini
soyliiyor. Tiirkiye’de yillik kisi bas1 2 ¢ift  satig noktasi ile diinyanin ikinci en biiyiik Mall of Istanbul’daki yeni magazasinda
ayakkabr satilirken, satilan ayakkabilarin  ayakkab iireticisi konumunda bulunuyor. tiiketicileriyle bulusturdu.

ise %50’sinin sadece kadinlar tarafindan
satin alityor. Onu %35 ile erkek ayakkabi
satiglar1 ve %15 ile ¢ocuk ayakkabi satiglari
takip ediyor. Ancak Tiirk kadininin bu satin b Y

alma Uistiinligiine ragmen yine Avrupali ?2 ( ( O
hemcinslerinin ¢ok gerisinde kaldigin ) J :) g
goriyoruz.

Tiirkiye’de Yilda 2.5 Milyar Euro’luk
Ayakkabr Satiliyor

ECCO Tiirkiye Genel Midiirii Deniz
Necati Erda “Tiirkiye’deki bliyiime
stratejimiz ¢ergevesinde 2014 yili igerisinde
Istanbul’da 5 magazaya agmay1 ve 5 yil
icinde de Tiirkiye’de 35 magazaya ulagmay1
planliyoruz” derken ayakkabi sektorii ile
ilgili su bilgileri verdi:

“Tiirkiye’de yilda yaklasik 2.5 milyar
Euro’luk perakende ayakkabi satisi
gergeklesiyor. Bu rakam Almanya’da Deniz Necati Erds
9.7 milyar Euro. Yani hala Avrupa Ecco Tiirkiye Gol. Mgl
satislarinin ¢ok gerisinde oldugumuzu
sOyleyebilirim. ECCO diinyada yilda 20
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26-27 KASIM
NOVEMBER 26-27
ISTANBUL, LUTFi KIRDAR

PERAKENDE
GUNLERI

14

@ sovsAL

DOKTOR BIZE BIR CARE!

Bir psikiyatri profesori ve bir perakendeci ayni sahnede: Perakendecilerin ruh hallerini
sektoriimizin deneyimli ismi Ahmet Yanikoglu soruyor, psikiatr Prof. Dr. Kerem Doksat
yanithyor.

* Megalomaninin tedavisi var mi?

¢ Patronun ruh hallerini anlamanin yollari neler?

e is gdriismesinde giivensizce elinizi sikan, yarin en iyi calisaniniz olur mu?

e En buyilk korkumuz ne? Takinti basari getirir mi?

e Musteri iliskileri departmaninda kimleri calistirmaliyiz?

e Sizoid kisilik bozuklugu is hayatina ne getirir?

® En ¢ok kimi seviyoruz?

Bir yandan perakende sektortiniin omuzundaki yiki ve stresi konusurken, diger yandan

zor durumda iyimserligin Gnemini ve enerjimizi korumanin yollarini 6grenecegiz.
Bilimsel ama pratige yonelik, eglenceli ama ciddi bir oturum...

Ana Sponsorlar

MuLTI € CARDFINANS

T.02122129970 F 02122123836 www.perakendegunleri.com info@perakendegunleri.com

PERAKENDE GUNLERI BIR @ SOYSAL ORGANiZASYONUDUR.



26-27 KASIM
NOVEMBER 26-27
ISTANBUL, LUTFi KIRDAR

PERAKENDE
GUNLERI
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ALISVERISIN YENI iCADI

Tlrkiye’nin éncl markasinin yenilikgi
lideri, beklenen ve glindemi belirleyen
konusmasiyla Perakende Glinleri’nde.

Cem Boyner
Boyner Group, CEO

Teknolojiyle beraber isik hizinda ilerleyen
perakendede oyunun kurallari yeniden yaziliyor.
Perakendenin degisen ylizi yenilikcilikten
rekabete verimlilikten sadakate her alana
yansirken, eski kurallari da rafa kaldiriyor.

Musterinin beklenti hizina ayak uydurmaya
calisan perakendeciyi yeni engellerin yani sira
olaganustu firsatlar bekliyor.

Perakende Glinleri’'nde yaptigi konusmalarla
sektorde derin etkiler birakan Cem Boyner;
Ug yildir titizlikle hazirlanan, inovasyonda
rehber olacak yeni projeyi Perakende
Gunleri’nde acikhyor.

Ana Sponsoriar

MuLTI € CARDFINANS

T.02122129970 F 021221238 36 www.perakendegunleri.com info@perakendegunleri.com

PERAKENDE GUNLERI BiR @SOYSAL ORGANIZASYONUDUR.
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MARKANTALYA'DA CEKILIS
ILE RANGE ROVER KAZANAN
TALIHLIYE ANAHTARLARINI
KADIR COPDEMIR VERDI.

MarkAntalya'da 01 Haziran - 31 Temmuz tarihleri,
arasinda gerceklesen kampanya ya katilan 10.442 Kisi
arasinda doldurulan 36.439 cekilis kuponu arasinda
yapilan ¢ekilis sonunda Emine Yagc1 Goziitok son
model bir Range Rover Evoque sahibi oldu.

arkAntalya'nin 2. Range Rover Talihli anahtarlarint 16 Agustos Cumartesi

Evoque kampanyas: 1 Haziran giinil tinlii programe1 Kadir Cépdemir’den
31 Temmuz tarihleri arasinda gerceklesti. aldi. Anahtar teslim toreni sirasinda
Kampanyaya toplam 10.442 kisi, AVM ziyaretgileri bol bol resim ¢ektirerek

36.439 ¢ekilis kuponu ile katildi. 8 Agustos  Kadir Copdemir'e yogun ilgi gosterdi.
Cuma giinii noter ve Milli Piyango yetkilileri Farkindalik Stiidyosu tarafindan organize
huzurunda gergeklesen ¢ekilis ile Emine edilen etkinlik yaklagik iki saat siirdii.
Yagc1 Goziitok talihli olarak belirlendi.
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TIRELILER DEFACTO RAHATLIGI iLE BULUSUYOR

‘Akdeniz Rahatlig1’ mottosu ile perakende tekstil - - 4
sektoriinlin Onciileri arasinda yer alan DeFacto,
243’iincii magazasiyla izmir Tire’de hizmet
vermeye basladi. Ege Bolgesi’nde 21’inci Izmir’de
ise 9’uncu magazasini agan DeFacto, birbirinden
sik tasarimlarini Tireliler’le bulusturuyor.

Istasyon Caddesi’nde yer alan magaza, 380
metrekarelik alaninda trendy ve stil sahibi DeFacto
koleksiyonlarini miigterilerin begenisine sunuluyor.

Kuruldugu 2003 yilindan beri hizla biiyiiyen ve
rahathigindan 6diin vermeden, her ortamda sik ve
modern goriinmek isteyenlere uygun koleksiyonlar
tasarlayan DeFacto, miisterilerine daha yakin
olabilmek ve daha fazla lokasyonda hizmet
verebilmek adina galigmalarini siirdiirmeye devam
edecek.

CEVAHIR AVM ZiYARETCILERINE TATIL HAVASI
YASATIYOR

Yaz aylarinda tatile ¢ikamayanlar tiziilmesin!
Cevahir Aligveris ve Eglence Merkezi, Tiirkiye’nin
farkl1 bolgelerine 6zgii renkli ev dekorlari ile
ziyaretgilerine tatil havasi yasatiyor.

Alagati, Bodrum, Safranbolu, Karadeniz Yayla
ve Kapadokya gibi tatil beldelerine 6zgii ev
dekorlarii AVM igerisine tagiyan Cevabhir,
ziyaretgilerine burada c¢ektirecekleri fotograflarla
da unutulmaz bir tatil hatirasi sunacak.

Eglence dolu etkinlikleri, siirpriz kampanyalar1
ve yaz aylarina 6zel hazirladigi ev dekorlari ile
Cevabhir sizleri agirlamaya hazir!

ARDAHANLILAR ILK TEKNOLOJIi MARKETLERINE
TEKNOSA iLE KAVUSTU

Tirkiye teknoloji perakendeciliginin lideri
TeknoSA, hizmet agin1 genigletmeye devam
ediyor. Tiirkiye’nin dort bir yaninda bulunan
magazalariyla ve online aligveris sitesiyle
tiiketicilerin teknoloji ihtiyaclarini karsilayan
TeknoSA, hizmet agina ekledigi Ardahan magazasi
ile Tiirkiye genelinde 79 ilde 308 magazaya
ulagirken bolgedeki 23 ilin 21°inde hizmet

vererek sektdrdeki onciiliigiinii koruyor. Toplam
420 metrekarelik alanda hizmet verecek olan
magazada elektronikten bilgisayara, beyaz esyadan
telekom tiriinlerine kadar binlerce ¢esit tiriin

uygun fiyatlarla Ardahanl tiiketicilerle bulusacak.
‘Herkes i¢in Teknoloji’ felsefesiyle hizmet veren
TeknoSA’nin Tiirkiye’nin 81 ilinde magaza agma
hedefine sadece 2 il kaldu.
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Eglenceli ve dinamik tarziyla yogun ilgi géren
Big Chefs’in “Bilyiik Sefleri”nin ellerinden ¢ikan
lezzetler artik Trump Aligveris Merkezi’nde...

Lezzetli yemekleri, comert sunumlari ve kendinizi
evinizde gibi hissetmenizi saglayan ortamu ile 6ne
¢ikan Big Chefs yeni subesiyle Trump Alisveris
Merkezi’ndeki yerini ald.

Sik i¢ mekaninin yani sira genis bahge konseptiyle
Trump Alisveris Merkezi’nde hizmet veren Big
Chefs bulundugu lokasyonda kisa siirede 6zellikle
is diinyasinin 6ncelikli adresi olmay1 basardi.
Trump Alisveris Merkezi’nde hizmet veren

Big Chefs; alternatifli ve lezzetli meniisii, 6zel
kokteylleri, samimi & profesyonel & giileryiizlii
hizmet anlayistyla Istanbul’un merkezinde yeni
bulusma noktast...
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WATSONS YENIi MAGAZALARI iLE
BUYUMEYE DEVAM EDiYOR

Farkli pazarlardaki 11.000’den fazla magazasi

ile diinyanin en biiyiik uluslararasi giizellik ve
kisisel bakim perakendecisi A.S. Watson Group’un
bir iiyesi olan Watsons Tiirkiye, lilke ¢apinda
biliylimesini her gecen giin a¢tig1 yeni magazalari
ile siirdiirtiyor.

Cilt bakimindan viicut bakimina, sa¢ bakimindan
aksesuara kadar giinliik hayatta herkesin ihtiyaci
olan yiizlerce gesit lirlinii bir arada bulabileceginiz
Watsons, Diyarbakir Ceylan Karavil Park AVM,
Afyon Afium AVM, Fethiye Erastapark AVM,
Gocek Marina, Istanbul’da Kadikdy Halitaga
Caddesi ve Sirinevler’de agtig1 toplam alt1 yeni
magaza ile hiz kesmeden biiyiimeye devam ediyor.

MICHAEL KORS AKASYA ACIBADEM AVM’DE
TURKIYE’DEKI EN BUYUK MAGAZASINI ACTI

Michael Kors, Sonbahar Kis 2014 sezonuna
Akasya Acibadem Aligveris Merkezi’nde agilan
316 metrekare genisligindeki Tiirkiye’deki en
biiyiik magazasiyla merhaba diyor.

Michael by Michael Kors yeni sezon
koleksiyonunda erkeksi bir siklikla 6ne ¢ikiyor.
Yazin sicak giinlerinin geride kalmasiyla birlikte
feminen pargalar yerini klasik erkek giyiminden
esinlenilerek tasarlanan bol kesimli kumas
pantolon, gomlek ve ceketlere birakiyor.

Sik bir aksam yemegi igin vazgecilmez parcalarin
yer aldig1 koleksiyonda, sal desenleri, fularlar,
kirmizi gizgililer ve biiyiik ekoseler, siyah,

beyaz, buz mavisi, agik kahve ve agik parlak kirmizi
tonlariyla modern bir siklik sunuyor. Uzun erkek
ceket ve paltolart, bu sezonda Michael by Michael
Kors koleksiyonunda bagrol oynuyor. Fular ve
sallarla yapilan hacimli biiyiik fiyonklar, bu maskiilen
stilin kadins1 bir detay1 olarak karsimiza cikiyor.
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NT FORUM ANKARA’DA ACILDI

Tirkiye’nin en yaygin egitim perakendecisi

olan NT, 67 ilde yer alan magazalarina Forum
Ankara AVM’de actig1 yeni magazasini ekledi.
Magaza tasarim konseptini miisteri memnuniyeti
dogrultusunda gelistiren NT, Forum Ankara
magazasinda kitap, kirtasiye ve teknoloji
iriinlerinin ayrimini renklerle yaparak aligveris
atmosferine canlilik getirdi.

NT Genel Miidiirti Murat Kara Forum Ankara’da
acilan yeni NT ile ilgili yaptig1 aciklamada sunlar1
sOyledi: “Forum Ankara NT, bagkentimizdeki
10.magazamiz. Ankaralilarin NT ye gosterdikleri
ilgiden dolay1 Ankara’daki magazalarimiza
yenilerini ekleyecegimizi sdyleyebilirim. Ilerleyen
giinlerde agacagimiz yeni magazalarimizla
Tirkiye’nin en yaygin egitim ve kiltiir

perakendecisi olmayi siirdiirecegiz. Kaliteli
iriinleri uygun fiyatlar, zengin tirtin ¢esitliligi ve
giivenilir bir hizmet anlayisi ile miisterilerimize
sunmaktan mutluluk duyuyoruz. Tiirkiye nin dort
bir tarafinda NT ye gosterilen ilgi yeni magaza
yatirimlari konusunda bizi heyecanlandirtyor.” dedi. @

Ta
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ECCO, ISTANBUL’DAKI 3. MAGAZASINI
MALL OF ISTANBUL’DA ACTI

Danimarkali diinyaca tinlii ayakkabi markas1
ECCO, Istanbul’daki 3. magazasi agarak
Tirkiye’deki hizli bitylimesini siirdiirdii. ECCO,
Temmuz itibariyle, kadin, erkek ve sporcular

i¢in Urettigi tistlin kaliteli ayakkabi ve deri
iiriinlerini Mall of Istanbul’daki yeni magazasinda
tiiketicileriyle bulusturacak.

ECCO Tirkiye Genel Miidiirii Deniz Necati Erda
ise ECCO’nun Tiirkiye’deki yatirimlari ile ilgili
sunlar1 sdyledi: “ECCO, diinya capinda sahip
oldugu 5 iiretim tesisi ve 1.200 mono-brand

satig magazasi, 15.000’in lizerinde satis noktasi

ile diinyanin ikinci en biiyiik ayakkab ireticisi
konumunda bulunuyor. Yilda 20 milyon ¢iftten
fazla ayakkabi satan ECCO olarak, ilk magazamizi

Mart ayinda Istanbul Marmara Forum’da

acgarak Tirk tiiketicisi ile bulusturmustuk.

Daha sonra Forum Istanbul magazamiz acild.
Tirkiye’deki biiylime stratejimiz ¢ergevesinde
2014 yil igerisinde Istanbul’da 5 magaza agmay1
ve 5 yil igcinde de Tiirkiye’de 35 magazaya
ulagmay1 planliyoruz. Bugiin kisa siirede
Istanbul’da 3.magazamizi agarak Tiirkiye’ye

olan gilivenimizi bir kez daha vurguladigimiz1
diistinliyoruz. Diinyanin en gii¢lii ayakkabi ve deri
imalat¢ilarindan olan ECCO’nun konfor, sadelik ve |
islevsellik gibi 6zellikleriyle Tiirkiye’de ayakkabi
pazarina yeni bir soluk getirecegine inaniyoruz. ”

CCCOxB |

CEM MIRAP ZORLU AVM’DE CANTINERY’I ACTI

Cem Mirap, Istanbul’un en gézde mekanlarindan
Lucca’dan sonra Zorlu Center’da agtig1
Cantinery ile sik, sehirli ve gastronomik bir
kantin ve bar yaratti.

Sehrin yeni yasam merkezi Zorlu Center’daki
kuskusuz en farkli konseptteki mekan olan
Cantinery i¢in taze icecekler ve taze yemeklerden
yapilmus, liiks restoran konseptinin diginda sik ve
sehirli bir yemekhane, kantin, bistro diyebiliriz.
Bir okul kantini i¢erisindeki yiyecekler nasil
stirekli degisiyorsa; Cantinery’de de o giin taze ve
degisik ne varsa o malzemelerde degisik yemekler
yapiliyor. Mutfakta ii¢ yabanci sef var ve diinya
mutfagi ile Tirk mutfagindaki taze icerikler
harmanlanarak miisterilere sunuluyor.
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EGZERSIZ YAPMAYI VAKIT
KAYBI OLARAK DEGIL,
SAGLIKLI YASAMIN YOLU
OLARAK GORUN

Beslenme ve Diyet Uzmam Taylan Kiimeli ile oyuncularin
yogun calisma temposunda nasil beslenmeleri gerektigi
iizerine Filmstudio’nun 5.sayisi icin soylesi gerceklestirdik.
Giine mutlaka kahvalti ile baslanmilmasi gerektigini belirten
Kiimeli, “Sofranizda besin ve renk cesitliligi olusturun. Uc
ana ve dort ara ogiinii mutlaka tiikketmeye calisin. Egzersiz
yapmayi vakit kaybi olarak degil, saghkh yasamanin yolu
olarak gormeye ¢alisin. Diyetinizde biitiin besin gruplarim
bulundurun. Yaninizda tasiyabileceginiz 6giinler hazirlayin”

Taylan Kiimeli

aciklamasinda bulundu.

YORGUNLUGUN NEDENi
ACIKLANAMIYORSA, DIKKAT!!!

Glintimiizde pek ¢ok insanin yorgunluktan
sikayet ettigine deginen Kiimeli, yorgunluga
neden olan etmenleri soyle siraladi;
“Yeterince dinlenmemek, fazla ¢alismak,
yeterli uyku uyumamak, uyku apnesi,
yetersiz beslenme, kansizlik, depresyon,
hipotiroidizm, asir1 kafein yiliklemesi.
Bunun da 6tesinde uzun siire devam eden
ve nedeni aciklanamayan yorgunluk énemli
hastaliklarin habercisi olabilir.”

SOK DIiYETLER KiLO DEGIL, KAS
VE SU KAYBETTIRIR

Kilolardan hizla kurtulmak i¢in ha

ftada 4-5 kilo verdiren, ¢ogu besin dgesi
yetersiz, diisiik kalorili sok diyetlere
yonelmenin yanlis oldugunu belirten Kiimeli
sozlerine soyle devam etti; “Onemli olan,
tartida kag kilo olundugu mudur, yoksa
olunmasi gereken agirlikta, saglikli yag
yiizdesine sahip bir viicuda sahip olmak
midir? Sok diyetler, son derece diisiik
kalorilidirler ve viicudumuzun ihtiyaglarini
karsilamaktan ¢ok uzaktirlar. En 6nemlisi,
bu tiir diyetlerle yaglar kaybedilmez, su ve
kas kayiplari gézlenir. Viicut ihtiyaci olan
enerjiyi bu tiir diyetlerle karsilayamaz ve
enerjiyi saglamak i¢in kas proteinlerini ve
karacigerde bulunan bir tiir sekeri (glikojen)
kullanmaya baslar. Giin boyunca ag kalan
bir insanda kan sekeri diiser, halsizlik,

giicsiizliik, yorgunluk ve bayginlik goézlenir,
is verimi, anlama ve dgrenme kabiliyetinde
diisme gozlenir, bas agrilart olugur. Biitlin
bu olumsuzlara ragmen, sonugta kaybedilen
yag degil, su ve kas olur. Bir gram kas
kaybedildiginde, yaklasik 2,7 gram da

su kaybedilir. Dolayisiyla tartida goriilen
kayiplar aldaticidir. Dogru kilo kaybi viicut
yag dokusundaki azalma ile olur.”

KASLAR AZALDIKCA YAG YAKIMI
GUCLESIR

“Viicutta ne kadar fazla kas varsa,
metabolik hiz da o kadar yiiksek, yani yag
yakma yetenegi o kadar iyi demektir. Ote
yandan, viicuttaki kas kiitlesi azaldik¢a
yaglar1 yakma giiclesir. Sok diyetlerin
diger bir olumsuz etkisi metabolizmay1
yavaslatmasidir. Bu tiir diyetlerle yag
dokusundan ¢ok kas dokusu kaybedildigi
i¢cin metabolizma yavaslar. Bir miktar
kilo verilmis olsa da bunlar ilk firsatta
geri alinir. Hatta kisi daha az veya eskisi
kadar bile yese kilo almaya devam eder.
Daha sonra yapilan diyetlerde kilo vermek
zorlagir. Diyet yapilirken sonuca hemen
ulagilmak istenir, ancak seneler siiren yanlig
beslenme aligkanliklari nedeniyle bozulan
metabolizmanin bir veya iki ay gibi kisa
stirede diizelmesinin imkansiz oldugu kabul
edilmelidir” ifadelerini kullandi.

Kiimeli asgir1 kilo kayb1 olan anekrosiyanin
belirtilerini de su sekilde 6zetledi;
“Bulundugu yas grubu ve boy uzunlugu

acisindan normal kabul edilen en az kilo
ya da bu agirligin iizerindeki bir kiloyu
kendisi i¢in uygun bulmamak. Kilo almak

veya sismanlamaktan asir1 derecede korkma.

Kisinin kendini degerlendiriginde kilo ya da
viicut seklinin, olagandan ¢ok daha fazla ve
anlamsiz 6l¢iide bir yer kaplamasi veya o
anki kilosunun diisiik olmasinin 6éneminin
farkina varmama.”

EGZERSIZ VE SAGLIKLI BESLENME
BiRLIKTE OLMALI

Olumlu sonuglar almak i¢in egzersiz ve
saglikli beslenmenin birlikte ilerlemesi
gerektigini vurgulayan Kiimeli, “Giinliik
programiniz ne kadar yogun olursa olsun
haftada 3 kez 30 ile 60’ar dakikalik
egzersiz yapmay1 hedefleyin. Yag yakimini
saglamak i¢in daha ¢ok kardiyovaskiiler
sistemi ¢alistiran aerobik egzersizleri yapin.
Egzersiz sikligina, siiresine, hizina dikkat
edin. Mutlaka kas oraninizi arttirin. Ag¢ik
havada egzersiz yapmay1 tercih edin” dedi.
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olar Beach

Cinnetstanbul bir giine davet ediyor. Havuz
olsun,deniz suyuyla dolsun. Oysho’dan

Her sene ‘yiizyilin en sicak yazini’ bikini,Sevil’den de giines kremimi

yasadigini iddia eden (sonradan-) kaptigim gibi hoooop Kurugesme’ de

Istanbullulardan biriyim. isler gii¢ler verilen Suada transferini saglayan minik tekneye
sozler sebebiyle Istanbul’da gecirdigim bu binmemle Suada’ya ayak basmam bir

yaz giinlerimi belki bir giin ‘Tahamiilsiizlik ©ldu. Avea Prime ya da Hillside miisterisi
giinleri’ baglikl1 bitmeyen agir bir roman olmayanlar haftaortas1 80 TL giris ticreti
olarak kaleme alabilirim. Ug giin boyunca  karsiliinda bogazin tam ortasinda ikinci
calisma masamda verimsizligin kronigini koprii manzarah deniz suyu ile donatilms

yasadiktan sonra, klima dostu olmayan havuza atlayabilir.

ben kendimi Istiniye Park Vestel’de klima

modellerini ve fiyatlarim incelerken Haftaortas da olsa bos yer bulmak pek

buldum. zor oldu.Yaklasik 300m karelik bir alanda
dipdibe yerlestirilmis siingeryataklar ve

Magazadan ¢iktiktan sonra bir tiirlii 7-8 adet loca.Evet biliyorum maksat halka

Aligveris Merkezinin serinligine veda hizmet etmek degil burasi bir isletme

edemedigimi fark edince klimasiz bir hayata ancak girig ticretlerini menil fiyatlarimi

geri dénmek istemedigime karar verip baz olarak alirsak miisteri olarak zaten bir

magazaya déniip siparisimi verdim. seleksiyon yapilmis oluyor.Peki bu kadar

iki ti¢ giine gelir kurulur dediler. iki ii¢ giin  10ca bu kadarcik alamin neyine.
boyunca kurulan ben olacaktim,sayet cep
telefonuma gelen bir mesaj Vestel miisteri
temsilcilerini 1srarci telefonlarimdan
korudu. Tik tik Avea Prime miisterilerini
Suada’ya deniz suyu ile donatilmis olimpik
bir havuz kenarinda gegirebilecegim

Yemeklerin ve Cocktaillerin hakkini
yememek lazim.Ozellikle makarna ve
fingerfood sunumulart ¢ok basarili.Cok
geng ve giilerylizlii bir servis ekibine
sahipler ancak baslarinda bir siipervizor

Bur¢ Beach
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olmadigindan biraz koordinasyon sikintist
yasandig1 gibi ¢ogu soru ve isteklerine

de cevap bulamiyor miisteri.Ozellikle
yerlesim konusunda personel ‘Les
Caresizleri’ oynuyor.

Bulmus da bunuyor diyenleri duyar
gibiyim ama benimkisi mesleki
deformation masur goriin liitfen ;)

Eve doner donmez Klima hasretim
kabardi,kavugmamiza iki giin daha vardu.
Alternatif serinleme yontemleri
gelistirmek i¢in tek kisilik ArGe
merkezimde evde ki kediyi takip eder
oldum.Bu {stiin varliklar kislar1 evde

ki en sicak yazlari da evin en serin
yerleri tespit etmekte iistlerine yoktur.
Masanin altina ya da giysi dolaplariin
icine sigmayacagimi kabul ederek ertesi
giintimii kurtarmak adina kizlari arayip
Kilyos plant yapildi.

Beach Zapping

Sartyer’in merkezine en yakin olan Solar
Beach’e diye yola ¢iktik.Ismini vermek
istemedigim Eda Taspinar’1 kendine idol
se¢mis bir arkadagimiz sabah 1ginlarini
kagirmak istemediginden,erkenden yola
¢ikip, Solar’mn plajinda cizbiz olaylarina
girmisti.

‘Biz gelmek lizereyiz’ diye aradigimizda
bizim ¢akma Eda zannedersin miizik
tesisahatin tistiine oturmus.Itz 1tz 1tz
Handeler Giilsenler ve asklarmni 6zlemlerini
haykirirken Eda’ nin suratina telefonu
kapatip,pilin1 pirtini toplayip Burg Beach’e
transferini gergeklestirmesini mesaj yoluyla
ilettik.Biraz daha ilerde bulunan Giimiisdere
kiyisinda bulunan Burg tam bir Kitesurf
cenneti.

Yunan heykelini andiran siluetler denizin
ortasinda riizgarla dans edercesine atlayip
ziplay1p uguyordu.Miizik burda da
baskmligini siirdiiriiyordu. Giintimiiziin
popgularinin repertuartyla igli disli olmus
icimde kafami Kilyos’un o incecik kumuna
gomme istegi uyandiriyordu.

Yemekler soguk,ekmekler kuru,kullanilan
malzemeler kétii.Oniimde kini evirdim
cevirdim 1gh 1gh Allah af etsin ama bir
tiirlii yiyemedim. Karnimda calan zil
beynime yanlis sinyaller gondermeye
baslayinca, biraz yiirimeye karar

verdim. Aaa bir de baktim ki komsu

plaj Suma, yengec yiiriiylisii yan tarafa
gecip sezlonglarin arasinda dolanirken
Suma’nin gilinese tapanlarinin tabaklarinda
kilere takildi acliktan donmiis gozlerim.
Kofte,makarna,pizza,miicver hepsinin
icine yatmak istedim. Bar’mn ordan tatl
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tatlt gelen chillout miizik. Amerika’y1
kesfetmiscesine emin ve Speedy

Gonzales’i golgede birakacak bir hizla
kizlari Suma’ya tagidim.Karnimizi,
goziimiizii doyurduk,kulaklarimizin pasini
aldirdik,yorgun uzuvlarimizi uzatip uzaktan
gecen yiik kamyonlarini izlerken giiniin
sonunda isteklerimizin dogrultusunda
Istanbul’un asfaltindan kagabilecegimiz bir
vaha bulmus oldugumuzu kutladik.

Ay Kilyos’ta denize mi girilir diyenlere.
Vallahi bal gibi de giriliyor.Hatta ¢ikmak
bile istemedik.Aksama dogru hala enerjisi
olanlar ise bu {i¢ plajin dj partilerine

de kalabilir. Solar ve Burg yerli dj

geceleri, Suma da yurtdisindan getirttigi
djlerle Istanbul’un vazgeg¢ilmez eglence
mekanlarindan olmus, Mykonos partilerini
aratmiyor.

Klimay1 artik dort gozle beklemiyorum.
Gelirse ne ala,gelmezse ben Kilyos’tayim.
o Istanbul’da bu sene de kag¢ kez aklindan
gecirdi kendini Bogazin soguk sularina
atmay1 ya da trafikte elini bir tiirlii kornadan
indirmeyen bir de utanmadan haksiz yere
yol isteyen o terbiyesiz arabanin sahibini.
Evet Cinnet baslikli bir yaz gegirdik
Istanbul’da.Tahamiilsiiz diz boyu, ses
giiriiltii,koku, baska sehirlerle kiyaslamay1
sevmem Istanbul’u sevmek daha bir zor
gibi geliyor.
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Gamze Eser
Psikolog

C OCUGUNUZUN KAHRAMANI
OLUN; DEVI DEGIL

Siz gocugunuzun, ileride olmak istedigi, ornek aldig:
ve en onemlisi en giivendigi varhklarsimz

Korku ve kaygi diizeyi yiiksek olan
cocuklarin anne-babalarinda da ayn1
belirtilerin goriildiigii bilinmektedir. Bu
durum genetik olarak ¢ocuga aktarilmakla
birlikte 6grenme yoluyla da cocugun gergegi
halini alir. Genetik aktarim dedigimiz sey
hi¢ ummadigimiz kadar keskin ve bireyi
olumlu-olumsuz etkileyen bir durumdur.

Sadece fiziksel 6zellikler degil birgok
davranig bi¢imi de anne-babamiz tarafindan
bizlere miras kalir. Genel olarak anne-
babanin hissettigi kaygty1, ¢ocuk ¢ok

cabuk gézlemler ve i¢ biiyiitiir. Cocuklarin
bedenlerinin kiiciikliigii ile ters orantili

bir i¢ diinyalar1 vardir. Bu diinyanin igine
sigdirdiklart her sey ileriki hayatlarini bire
bir etkileyecek bir¢ok seyi kapsar.

Kaygili, miikemmeliyet¢i, miidahaleci

ve asir1 korumaci anne-babalar, ¢ocuklari
icin dogru olan ortami1 hazirladiklarim:
diistinebilirler. Ama, aksine, cocugun
kendisini giivende hissetmesini saglayacak,
toplum i¢inde kendisini ifade etme becerisini
gelistirecek ve dzgiiven agisindan saglam
temeller olusturacak bir ortam olmayacaktir.
Bu davranis bigimi anne-babalarda hep var
olabilecegi gibi sonradan, cocugun yasadigi
talihsiz olaylar karsisinda olusan travma
sonucunda da ortaya ¢ikabilir. Boyle aileler

yakin gevrelerinden gelen elestirilere
tamamen kulaklarini tikarlar ve dogru-
yanlis muhakemesini yapmazlar, sadece
onemli olan ¢ocuklarini dis etkenlerden
tamamen korumak, kollamaktir. Cocuk,
bas edemeyecegini diisiindiigii olaylar,
durumlar, tepkiler karsisinda savunma
gelistirerek kaygi-korku diizeyini devreye
sokar. Okul ve ayrilik en sik rastlanan ve
bir travma olmaksizin ortaya ¢ikabilen
korkulardir.

Kaygi diizeyi yiikselmis ¢ocugun anne-
babasinin davranig bigimi ¢ok 6nemlidir.
Sizin i¢in ¢ok basit, atlatilabilir, gereksiz
ya da bag etmesi kolay bir¢ok sey,
¢ocugunuzun i¢ diinyasinda, devler
iilkesinde yasayan ciicenin hissettikleri gibi
olabilir; her an ezilme, yenilme, yok olma
korkusuyla savasmak gibi...

Eger yaklasim sekliniz, alayci, 6nemsemez,
kizgin, umudunu kesmis, kiigiimser ve
elestirel olursa siz de gocugunuzun goziinde
savasilmasi gereken devlerden farksiz
olursunuz. Korku ve kayg: diizeyi asir1
yiikselmis ¢ocugunuz i¢in sigmilacak bir
liman olmak, sicacik anne-baba kucaginin
hep var oldugunu hissettirmek, bir uzmana
gotiiriiliip yardim etmesini beklemekten ¢ok

daha verimli ve samimi bir tedavi yoludur.
Okulun kapisindan girmeyen ¢ocugun
kolundan tutup sinifa itmek, suya ayagini
bile sokamayan ¢ocugu denize atmak,
karanliktan korkan ¢ocugu tek bagina
odasinda yatmaya zorlamak, bilingsizce ya
da o an i¢in sabirsizca zaman kazanmak
adina yapilan davraniglardir ve travma
olarak size donerler. anne-baba olmanin
ilk sart1 sabir ve sevgidir. Cocugunuzda
geligen her tiirlii davranis bicimi ise; sizin
dogrulariniz ve yanlislariizla beslenir.

Cocugunuzun korku ve kaygi diizeyinin,
yasam kalitesini olumsuz yonde etkiledigini
diistindiigliniiz zamanlarda oncelikle, aile
i¢i davranis bi¢cimlerinizi gdzden gecirmeli,
0z elestiri yapmaktan korkmamalisiniz.
Sizin de bas edemediginiz durumlar s6z
konusu oldugunda bir uzmandan yardim
almak ¢ok dogaldir. Kizgin, elestirel,
milkemmeli isteyen, miidahale eder ve
alayci tavirlar icinde olmamaya ¢alisin.
Her zaman i¢in ¢ocuklarin en iyi ilaci
anne-baba sevgisidir.
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PARA ILE OLAN
ILISKINIZ NEDIR?

“Para, bana i Arzu Biyikhoglu
NLP Uzmani ve Yasam Kog¢

diizenli olarak
gelir. Verdikce
bana geri gelir.”
gibi bir diisimce
olusturmaya
baslasak nasil
olurdu acaba?

Toplumumuzda parayla ilgili pek

¢ok s6z vardir. Cogunda negatif
anlamlar yiiklidiir. Cocuklugumuzdan beri
duydugumuz birkag tanesini hatirlayalim:
- Para kazanmak zor is.

- Para su gibi gidiyor.

- Para kim, biz kim?

- Zenginin paras, fakirin ¢enesini yorar.

- Para mutluluk getirmez.

Simdi, parayla ilgili bu yazilanlarin hepsini
dogru kabul edebiliriz. Kabul ediyorsak
sonuglarini da yastyoruzdur. Ya da farkli bir
bakis acis1 getirebiliriz. En basa donersek,
¢ogu insan daha para kazanma yasina
gelmeden zaten parayla ilgili bu inanglari,
bu fikirleri kabul etmis bir sekilde is
hayatina baglar. Para kazanmann zor oldugu |
inanciyla ise basladigimizda, tabii ki zor
bir is yapmaya soyunmusuzdur. Ve zor da
olacaktir, biitiin hayatimiz boyunca zor bir
is yaptigimizi disiinmek de bizi yorar. Oysa  “Para kim, biz kim” dedigimizde de parayr ~ diisiinmeye baslayabilirsiniz. Yani ciimle,

sadece “iyi, giizel isler yapar, ¢aligirsam para kendimize layik gormeyiz. Sanki paranin icinizde “para, mutsuzluk getirir” climlesine &,
kazaninm?” diistincesine odaklanirsak daha  bir sahsiyeti var da, bizi begenmez, bize doniisiir. Oysa paranin mutluluk ve &
kolay ve daha zevkli olmaz mi? tenezziil etmez gibi bir kurgular yaratip, mutsuzlukla bir ilgisi yoktur. Mutluluk, bir =
sonra da kendimizi inandiririz. yasam felsefesidir. Kisinin i¢inde bulacagi, &
“Para, su gibi gidiyor” derken paranin kesfedecegi bir olgunluktur. "~
¢ok kolay gitmesine, bizden gabucak “Para, mutluluk getirmez” derken acaba e
uzaklagmasina odaklaniriz. Ve bu odaklanma neler diisiiniiriiz? Evet, para, satin Basa donecek olursak eger, bir gocuk “giizel =
ile daha ¢ok harcama yapma olasiligimizi alabileceginiz seylerle size anlik bir diistiniir ve giizel ¢aligirsam, faydali isler =
artiririz. Onun yerine “para, bana diizenli mutluluk yasatabilir. Ama kimseyi gercek yaparsam istedigim paray1 da kolaylikla X
olarak gelir”, “verdik¢e bana geri gelir” anlamda mutlu bir insan yapmaz. Ancak kazanirim” kodlamasiyla biiyiiytip, is =
gibi bir diiglince olugturmaya baslasak, nasil  “para, mutluluk getirmez” derken sanki hayatina bu diisiinceyle, bu dnyargiyla =
olurdu acaba? Bence giizel olurdu... 1) para olursa huzur, mutluluk kagacakmis gibi baglasaydi sizce sonug ne olurdu? §
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TORUNLARIMIZIN
ALISVERIS HAKKINDA
BiLMEYECEKLERI 5 SEY

Giiniimiizde perakende diinyasinda, “tuglalardan-tiklamalara”,
bir diger deyisle magazalardan internet ortaminda ahsverise
gecisin etkilerini hissediyoruz. Giuniimiiziin ahsveris yapisini
su ciimle ile 6zetlemek miimkiin: “Insanlar istedikleri seyi satin
almak istiyor, magazalarin onlara satmak istediklerini degil.”

EMC sy

MC, Veri Koruma & Veri

Kullanilabilirligi Boliimii Bagkant
Guy Churchward, i¢inde bulundugumuz
Ikinci Makine Cag1’min perakende sektorii
tizerindeki etkisi hakkindaki goriislerini
paylastig1 yazisinda; sunlari séylityor:
“Amazon’un diinyanin en biiyiik perakende
firmasi olmasa da, en biiyiigii olmaya ¢ok
yakin oldugunu sdylemek yanlis olmaz.
Amazon’un basarisinin altinda satin almay1
ne denli kolay hale getirdigi ya da genel
internet deneyimini nasil miikemmel kildig1
yatiyor olabilir, ancak kanimca onlarm esas
uzman olduklart unsur soyle 6zetlenebilir:
“Insanlar istedikleri seyi satin almak istiyor,

magazalarin onlara satmak istediklerini degil”

interneti goz ardi eden perakendecileri
neler bekliyor?

Churchward, internet deneyimine dogru
gecis yapamayan perakendecilerin
gelecegini su sozlerle tahmin ediyor:
“Bir¢ok perakande firmasi
gerceklesmekte olan bu paradigma
kaymasinin bilincinde, ancak bir¢cogu
hala ‘envanterleri’ etrafinda donen
sistemlerle calismaya devam ediyor;
fiziksel diinyayla internet diinyasini
harmanlama konseptini anlamiyor.
Bu nedenle, muhtemeldir ki bir¢cok
perakende firmasinin sonu finansal
durumlarindan degil, kullandiklar:
sistemler ve siireclerden kaynaklanacak.”

Perakendeciligin bir sonraki evrimi nasil
olacak?

Churchward perakendeciligin bir sonraki
evrimini soyle tanimliyor: “Amazon
Aligveris Merkezi ni diisiiniin: normal,
fiziksel bir alisveris merkezi. Iginde
restoranlar, dondurmacilar vs. bulunuyor.
Ancak bu aligveris merkezindeki tim
magazalar birer vitrin ve vitrinlerin sahibi
de Amazon. Bu bolgeye 6zel vitrinler,
aligveris yapmaya gelenlerin iiriinlere
bakmalarina ve dokunmalarina izin
veriyor; ziyaretgiler lirlinleri tizerlerinde
deneyebiliyor, satin alabiliyor. Ancak énemli
bir fark var: Aligveris merkezinden, satin
aldiklar1 iiriinler ellerinde ¢ikmiyorlar.

Gelecek jenerasyon,
perakende ahisveris hakkinda
neleri bilmiyor olacak?

1.Giysi, esya vs. satin aldiktan
sonra yaninizda eve gotiirmenin
nasil bir sey oldugu.

2.Eskiden Walmart’in
neredeyse ABD Silahli
Kuvvetleri’nde gorevli asker
sayis1 kadar ¢alisan1 oldugu.

3.“Kara Cuma’nin ne oldugu.
4.Magaza Kart1’nin ne oldugu.

5.Bayram indirimlerinde ve
diger sezon sonu indirimlerde
torbalarca aligveris yapmanin
nasil bir sey oldugu.

Satin aldiklari tirtinler onlara sonradan
iletiliyor. Magaza i¢i aligverigin karmasasini
yasamalarina ya da onlarca poset
tagimalarina gerek kalmryor...

Aslinda gayet basit. Perakendeciler satig
yapmak icin yetecek kadar envanter
bulunduruyor ve taninmis, basarili dagitim
aglari ile ¢alisarak iirtinleri miisterilerine
ulastirtyor. Bu evrimle de internetten online
aligveris yapmayla ilgili geriye kalan tek
sorun da ortadan kalkmis oluyor. Giivenlik
ve veri koruma bu sektdr i¢in de es degerde
yiiksek 6onem tagimaktadir. Kolaylik ve
rahatlik i¢in gizliligimizden daha ¢ok

0diin vermek zorunda kalacagiz ve dijital
ayakizimizi de katlanarak artiracagiz.”
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ERKEGIN
AVM'ye geldigim i¢in, kiz arkadasimin elini
sikica kavrayip sanki oranin muhtartymis
edastyla 6nden 6nden kosturmaya basladim.
Ilk yirmibes dakika "diiz gidersem bulurum"
mantiiyla yoluma devam ettim. Ayni
diikkanlarin oniinden tekrar tekrar gegtikce

telaglanmaya, gerilmeye, kosturmaya
basladim.

Belki yonlerle alakali birseyler yazmislardir
diye, yere diismiis ¢ikolata kabini bile
okudum diisiiniin. Bu arada beynimin tek
miicadelesi yon bulmak da degil tabiki;
sevgilimin kayboldugumuzu anlamamast
icin onu oyalayacak sebepler arryorum:
"Bak ayakkabida biiyiik indirim" yaziyo,"
Bak senin pantolonunun farkli renkleri var
burada" seklindeki her tespitimde kafadan
bes dakika daha kazaniyorum...

Mutlu Yesiltepe
Best FM Genel Yayin Yoénetmeni
Program Yapimcisi

Daha 6nce kaybolmus bir erkek gordiiniiz
mi? Ben gérmedim...

- "Tabelay1 yanlis koymuslar." Diyen
gordiim,

- "Burasi1 eskiden burada degildi,
degistirmisler." Diyen gordiim,

- "Yeri ¢ok yanlis yapmislar" Diyen gordiim,
Ama kayboldugunu soyleyen bir erkek
gormedim... Peki benim ne eksigim var ben
neden kayboluyormugum?

Gegtigimiz hafta is ¢ikisinda yorgunluk
atmak, oturup bir seyler igmek i¢in Forum
Istanbul'a gittik. Ben daha 6nce de bu

Derken yaklagik 40 dakikay1 geride
birakaktik ve sevgilim diinyanin en diiz
ve en anlamli sorularindan birisi olan
"Ne artyoruz?" Sorusunu sordu. Can
havliyle teknoloji marketi goriip "Heh,
anten ucu almam lazim" deyip diikkana
kostum. Daha 6nce hig bir anten ucuna

YONBULMA
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bu sekilde mutlulukla kosarak gittigimi
hatirlamiyorum. Diikkandan ¢iktigimizda
bu sefer sevgilim benim elimden tutup
kosturmaya basladi. "Az zamanimiz var hadi
bak surdan ¢ikis varmis" dedi. Gergektende
benden biiyiik tabela vard: gosterdigi
yerde. Yani yangin tiipliniin kullanma
klavuzunu bile okumus, fakat koca tabelay1
gérmemistim.

Itiraz etmedim "Hmm surdan daha kisayd1"
, "aslinda obiir taraftan da ¢ikiliyodu " gibi
kiigiik mirtldanmalarla sevgilimin pesine
takildim.

Mekana oturduktan 30 dakika sonra
AVM'nin kapanig anonsu yapildi.

Giiniin sonunda gergin, yorgun, posetinde
renkli pantolon, elinde anten ucu olan bir
adamdim...

Tavsiye: Ben, sirf adresi buldu diye
karsisindaki erkege asik olan kiz

gormedim. Adres sorun. Sordugunuz halde
bulamazsaniz kizi birakip kosarak mekandan
uzaklagin.

Sevgiler...
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ZORLU CENTER PSM’DE
“SPIRIT OF ISTANBUL”
SEYIRCI iLE BULUSACAK

Avrupa ve Asya kitalarimin kesisim noktasinda, Turkiye'nin ilk
5 fonksiyonlu "karma kullanim" projesi Zorlu Center’in, Tiirkiye
ve Istanbul’un turizm potansiyeline artilar kazandiracak bir projesi
“Spirit of Istanbul”un baslangic tarihi 6 Kasim olarak belirlendi.

irkiye’de kiiltlir sanat yagamina

Broadway ve West End miizikallerini
getirerek farkli bir alan kazandiran
Performans Sanatlar1t Merkezi, diinya
modasi, lezzetleri ve etkinliklerini

Istanbullularla bulusturan alisveris merkezi,

sehrin merkezinde ayricalikli bir alanda
yer alan segkin rezidanslart ile ofisleri ve
diinyanin “premium luxury” segmetindeki

en dzel otellerinden biri olan ve Eyliil ayinda

acilis1 planlanan Raffles’1 tek bir merkezde
Istanbul halkina sunan, 5 fonksiyonlu
“karma kullanim” projesi Zorlu Center’in;
turizm ve kiiltiir-sanatin gelisimine katki
saglayacak bir projesi “Spirit of Istanbul”
6 Kasim tarihinden itibaren Zorlu Center
PSM Drama Sahnesi’nde izleyiciyle
bulusacak ve sezon boyunca yerli-yabanct
turistleri biiytileyecek. Tiirkiye nin

turizm potansiyeli ve ekonomisine artilar
kazandiran Zorlu Center’in, Performans
Sanatlar1 Merkezi ve Zorlu Center AVM
onciiliiginde gercgeklestirilen gosterisi
”Spirit of Istanbul”, turizme katki
saglamak amaciyla Istanbul’da olusturulan,
cografyamizin kiiltiir ve tarihini anlatan bir
dans projesi niteligini tagiyor.

16 farkli kostiim, 40 danscu...

Her birinin hazirhigi 8 ay siiren 4 6zel
gosteriden olusan “Spirit of Istanbul”un
final hali 4 aylik bir ¢alisma sonucunda
ortaya cikt1. Gosteri Istanbul’u ziyaret
eden turistlerle ve sanatseverlerle
bulugmaya hazirlaniyor. 40 dansci, 2
kostiim tasarimcisi, 2 151k tasarimeisi 2

151k teknisyeni, 3 besteci ve aranjor, 2
tonmaister, 4 kisilik sahne arkasi ekibi, 4
yonetici, 8 koreograf, 6 egitmen ve 80 kisilik
orkestradan olusan ekibi, F5 dekorasyon
ekibi ve Zorlu Center PSM prodiiksiyon
ekibinin caligmalart sonucunda ortaya
¢ikan gosteride 50 metrekarelik LED ekran
6niinde dzel hazirlanmis video gorselleri
kullaniliyor. 5+1 ses sistemi, video maping
ve 0zel 151k tasarimlartyla zenginlestirilen
gosteride 16 farkli kostiim tasarimi yer
aliyor.

Anadolu topraklarindan Balkanlar ve
Kafkaslar’a, Akdeniz’den Istanbul’a...
”Spirit of Istanbul”, farkli sanat dallarini
sahnede bulusturuyor. Tiirkiye kiiltiir

ve tarihi ile farkli sanat disiplinlerinleri
arasinda bir koprii kuran gosteride,

Istanbul ve Anadolu topraklarina yansiyan
bilgelik ile destanlara konu olan sevdalarin
hikayesi muhtesem bir dans performansiyla

sahneye yanstyor. Spirit of Istanbul”un
Asya bozkirlarindan Anadolu’ya ritiiel
dans yolculugu ile basglayan gosterisi;
etnik danslarla tim Anadolu’yu dolasip,
Balkanlar’dan Kafkaslar’a, oradan
Akdeniz’e ulasarak {i¢ kitanin renkli
kiiltiirel 6gelerinin bulustugu Istanbul’da
sonlantyor.

Dans, miizik, ritim ve tiyatro gibi farkl: sanat
disiplinlerinde egitim almis 40 sanat¢inin
yer aldig1 “Spirit of Istanbul”, sahne
sanatlarinin bir biitiin oldugu diisiincesinden
yola ¢ikiyor. Anadolu’nun 7 ayri yoresi,
Kafkaslar, Balkanlar, Asya ile Mezopotamya
Bolgelerinden karakteristik dans adimlart
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ile modern dans ve baleyi birlestiren tarihinden itibaren Zorlu Center PSM Drama
“Spirit of Istanbul”un miizikleri aranje Sahnesi’nde izleyiciyle bulusacak ve sezon
edilmis anonim eserler ve bu gosteriye 6zel boyunca yerli-yabanc turistler ile Istanbullu
bestelerden olusuyor. Miizikler etnik sazlar sanatseverleri bilyiileyecek olan “Spirit of
ve perkiisyonlarla desteklenerek, izleyiciyi  Istanbul” Center PSM giselerinden ve www.
benzersiz bir deneyime s liyor. zorlucenterpsm.com web sitesinden satisa
Ilk gosterim tarihi degistirilerek 6 Kasim sunulacak.
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Doritos ana sponsorlugunda, Pozitif Live organizasyonu ve Live
Nation Global Touring isbirligi ile 16 Eyliil’de ITU Stadyumu’nda
Turkiye’deki ilk konserini vermeye hazirlanan Lady Gaga’nin
“Lady Gaga’s artRAVE: the ARTPOP Ball” turnesi ile ilgili detaylar
ortaya ¢ikti. Diinya turnesi boyunca 68 sehirde toplam 78 performans
sergileyecek olan Lady Gaga’min Istanbul Konseri, turnenin Avrupa
ayaginin ilk konseri olma ozelligi tasiyor.

G tiniimiiziin diinya turnesine gikmis
en Uinlii sanatgilarindan Lady Gaga,
“Lady Gaga’s artRAVE: the ARTPOP
Ball” turnesi kapsaminda Doritos ana
sponsorlugunda ilk kez Tirkiye’ye
geliyor. Avrupa turnesinin ilk duraginda
Istanbul’a ugrayacak olan Lady Gaga,
son yillarin en ¢ok dinlenen pargalari
Alejandro, Bad Romance, Poker Face, Born
This Way ve son albiimiinden dinlenme
rekorlart kiran G.U.Y gibi sarkilarryla
hayranlarina gercek Monster deneyimini
yasatmaya hazirlantyor. Toplam 21 tir ile
Istanbul’a gelecek olan pop kraligesinin
performansinin en iyi sekilde olabilmesi
icin arkada dev bir ekip ¢alistyor.
Performansini 14 dansc1 ve 5 grup tyesi
ile birlikte sergileyen Lady Gaga, sahnede
giydigi birbirinden renkli kiyafetler i¢in
tam 14 gardrop ile geziyor. Lady Gaga, sov
sirasinda 30 saniye gibi rekor bir siirede
tasarimi oldukea zor olan kryafetlerini
degistirebiliyor.

Lady Gaga, turne boyunca, grubundan
dansgilara, yaratici yonetmenlerden, stilist
ve teknisyenlere kadar 144 tur personeli

ile yoluna devam ediyor. Ortasinda

lounge alani, soyunma kabinleri ve ¢esitli
bdlmelerin yer aldigi, kurulumu ve tasarimi
icin ise 21 bin 346 saat harcanan sahnenin
bir sonraki konser noktasina araglarla
taginmasi 2 giin siiriiyor. Ayrica sahne sovu
sirasinda dev bir bahge ve 15 dev agag, 146
metrelik bir hortumla sisiriliyor.

Live Nation Global Touring’den yapilan
aciklamaya gore “Lady Gaga’s artRAVE:
the ARTPOP Ball” turnesinin Kuzey
Avrupa ve Avrupa bilet satiglarina
inanilmaz bir talep var ve bu talebi
karsilayabilmek adina da ek konserler
turneye ekleniyor.
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REIDIN-SED RAPORU’NA
GORE ISTANBUL’UN
A+ SEMTLERI BESIKTAS,
ADALAR, VE KADIKOY

Diinyanin sadece gelismekte olan iilkelerdeki
gayrimenkul piyasalarina odaklanan ilk
uluslararas1 bilgi sirketi REIDIN, Tirkiye
Sosyo-Ekonomik Derecelendirme (SED)
Calismalar1 2014 birinci yaniyil il¢ce ve
mahalle degerlendirme sonuclarim ag¢iklad.

Besiktas

Y\ A\LLMOTTO / 7.say1 / 2014

egerlendirmede Adana, Ankara,

Antalya, Bursa, Istanbul, Izmir ve
Kocaeli illerine ait 71 ilge ve bunlara
bagli 481 mahalle gayrimenkul fiyatlari,
niifus yogunlugu ve niifusun genel egitim
diizeyi gibi kriterler kullanilarak refah,
yasanabilirlik ve kiiltiirel diizey agisindan
derecelendirildi.

flge ve mahalle diizeyindeki bolgelerin
goreceli sosyo-ekonomik derecelerinin

ve kendi i¢lerinde siralamalariin
belirlenmesinin amaglandig1 kapsamli
calismada, 2014 yilinin ilk 6 ayinda
Tirkiye'nin refah, yasanabilirlik ve kiiltiirel
diizey bakimindan en yiiksek dereceye (A+)
sahip ilceleri Ankara, Istanbul ve Izmir
sehirlerinde yer aldi. 2014 birinci yariyil
verilerine gore ilk Tige girerek A+ seviyede
olan ilgeler 2013 yilsonu siralamasina gore
yerini koruyarak Istanbul’da Besiktas,
Adalar ve Kadikdy olarak gerceklesti.

Ayni1 degerlendirmenin gelisim yaganan
ilceleri olarak ¢ne cikan yerleri ise Istanbul
Biiyiikcekmece, Bayrampasa, Glingoren,
Kagithane, Gaziosmanpasa olurken,
Izmir’de Konak, Ankara’da ise Etimesgut
olarak gergeklesti.

Mabhalle bazinda da birincilik
Besiktas’in oldu
Degerlendirmede ele alinan mahalleler

arasinda ise A+ olarak derecelendirilen
mabhalleler yine Besiktas ilgesinde yer aldi.

2014 birinci yartyilinda ilk 3’te yer

alan A+ mahalleler sirasiyla Bebek,

Etiler ve Arnavutkdy olarak siralandi.
Derecelendirmede; Levazim, Balmumcu
ve Caddebostan birer puan, Cihangir ise

2 puan artis kaydederek, A+ seviyelerini
devam ettirdi. Bunun yaninda 2013 yilsonu
degerlerine gore az da olsa puan kaybeden
mahallelerden Maslak ve Levent'in
dereceleri yine A+ olarak 6l¢limlendi.
Gelisim gostererek bir iist dereceye tirmanan 8
ve donemsel olarak tutarli sekilde deger
kazanan bolgelerden Kagithane-Seyrantepe
C+’dan B-‘ye, Gaziosmanpaga-Sar1gol
C’den C+’ya, Bagcilar-Giinesli ise C-‘den
C’ye yiikseldi.

REIDIN-SED degerleri, dnceden belirlenen
dokuz farkl: sinifa gore birbirlerine
benzerlik bakimindan kiimelenerek
olusturuluyor. Belirlenen dokuz simif, A+ ve

C- seklinde derecelendiriliyor. 2014 birinci yariyiln ilk tig A+ ilgeleri:

; . . hi il D S/N
Ilge ve mahallelerin sosyo-ekonomik agidan sehir e erece /
birbirlerine gore iistiinliiklerini gosteren istanbul Besiktas A+ 1
bl} Qal}sma glrasmda 11<;e. ve .ma.a.halle . istanbul Adalar Ar B
diizeyindeki konutlarin ilgili donemdeki

ortalama metrekare satis fiyatlari ile kira Istanbul Kadikdy A+ 3
degerleri refah diizeyinin dl¢imlenmesinde

kullanilirken; yasanabilirlik ve kiiltiirel 2014 birinci yariyihnin ilk 3 A+ mahalleleri:
diizey ise TUIK Adrese Dayali Niifus Kayit Sehir ile Mahalle | Derece |S/N
S}.stentn Verl.ler} kullanilarak, ilge ve mahalle [~ Besiktas Bebek Ar 1
diizeyindeki niifus ve konut yogunlugu -

. e . . . . . . Istanbul Besiktas Etiler A+ 2
ile egitim diizeyi ve siiresi analiz edilerek

ortaya ¢ikariliyor. istanbul Besiktas Arnavutkdy | A+ 3
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OZDILEKPARK AVM

EYLUL’DE ISTANBUL’UN
KALBI LEVENT’TE ACILIYOR

Istanbul’un merkezinde doyasiya alisveris yapmak A bsveris tutkunlannin Istanbul’daki
yeni gozdesi OzdilekPark ile

isteyenlerin yeni adreSi, OzdilekPark AVM, Eylﬁl doyastya alisveris keyfi basliyor.
aymnda Levent’te aciliyor. Istanbul’un her yerinden ©2diekPark: konumu, mimarisi, tasarims

ve yagam alanlariyla hareketli, canli ve

rahatca ulasim saglanabilecek Ozdilek AVM, dopdolu biralisveris merkezi olarak
o e o Loe o e . . . . Eyliil’de Istanbullularla bulusuyor.
icindeki birbirinden renkli ve kaliteli markalar ile p,duzu lokasyon itibariyle, istanbulun

ahisveris tutkunlarim bekliyor. her yerinden rahatga ulasim imkanina
sahip Ozdilek AVM, biinyesindeki

markalarla ziyaretcilerine A’dan Z’ye her

alanda aligverig yapma olanag1 sagliyor.

Toplam 40.000 m? kiralanabilir alan, 5

kat ve 145 adet magaza ile Istanbul’un

en islek bolgelerinden biri olan Levent’te
aligveris yeniden tanimlaniyor. Hem
ziyaretgilere hem de kiracilara biiyiik
kolayliklar saglayan teknik altyapryla
hazirlanmis olan OzdilekPark’ta; 13 adet
yiik ve servis asansoril, ziyaretcilerin rahat
ve kolay dolagimini saglamak iizere 6
ziyaretgi asansoril ve 40 yiiriiyen merdiven
bulunuyor. Tiim kullanicilarin rahatligi,
konforu ve keyifli zaman gegirmesi
diistiniilerek tasarlanan OzdilekPark,
aligverisin yeni stilini olusturuyor.

istanbul’un Her Yerinden Rahat Ulasim
imkam

Istanbul’un karmasik trafigine girmeden
OzdilekPark AVM ile baglantili metro

hatt1 sayesinde AVM ziyaretgileri, dis
alana ¢ikmadan, herhangi bir baglanti
yoluna gerek duymadan metro ile Kartal ve
Istanbul Atatiirk Havalimani giizergahinda
gitmek istedigi yere kolayca ulasabiliyor.
Ayrica, ingaati devam etmekte olan Levent
—Hisariistli metro hattinn ilk hattinin ilk
duragmin bu noktada olmasi planlantyor.

OzdilekPark AVM iginde bulunan
markalardan bazilari; H&M, Madia Mark,
D&R, Derimod, Ipekyol, Koton, Polo
Garage, Roman, Vakko Butik, Mango,
Mavi, Sarar, Nike, Adidas, Swatch,
Saat&Saat, Flormar, Watsons, Gratis,
Atasay, Strabucks, Mc Donalds, Mickeys,
Mid Point, Polen Tantuni, Sbarro, Ozdilek
Magaza ve Ozdilek Market.
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YABANCI DiL OGRENMENIN
10 ALTIN KURALI!

Diinyanin en bilyilk online dil 6grenme platformu
busuu, kolay yabanci dil 6grenmenin 10 Altin Kurah
konusundaipuclariveriyor. Her giin 20 dakika ¢alismak,
yabanci dilde film izleyip radyo dinlemek ve interneti
kullanmak dil 6grenmeyi hizlandiriyor...

Diinyanin en biiyiik dil 6grenim platformlarindan busuu, kolay
yabanci dil 6grenmenin 10 Altin Kurali konusunda ipuglari veriyor.
Bu ipuglari, kursunuzla birlikte ve giinliik hayatta pratik yaparken
yabanci dili daha kolay 6grenmenizi sagliyor. Biitiin yapmaniz e
gereken sadece busuu’ya iiye olup bu kurallari unutmadan baslamak! .*'-- R B&ijjng
*
busuu’nun kurucusu ve CEO’su Bernhard Niesner bu altin kurallarin 1 R
basinda her giin ¢alismanin ve eglenerek 6grenmenin geldigini ; %) fry {&"I pe : ? Taiyu
sOyliiyor. Bernhard Niesner, yabanci dil §grenme konusundaki 10 pr L i N z". o~ 1Ka ifeng
altin Oneriyi ise sOyle siraliyor: / p T T Xfan" i T

G-'iﬁéﬂgdu ; 'MIanVEI'F g HEfEf.

1. Her giin ¢aligin: Mutlaka her giin vakit ayirmaya caligin. _ Cﬁ Ohdaing® p 5 - *Wu

Her hafta 3 saat caligmak yerine her giin 20 dakika ¢aligmak e S S , 199 ﬂ-g VUE yaﬂ.g .

daha faydali olacaktr. b . J"qu;_f,-_, S atelye P :
Ny, 4, | Bl 5+ \_Guiyang

. SR

2. Ogrendiginiz dilde televizyon ve film seyredin: 5 gy S Kun minq S hanto
Televizyon kelime hazinenizi arttirmak icin harika bir yol. 3 f b BN i .

3. Miizik ve radyo dinleyin: Anadilini konusan kisileri radyoda
dinlemek de ¢ok faydali bir yontem. Online radyo dinleyerek
bu miimkiin olabilir.

4. Eglenin: Yabanci lisani eglenerek 6grenmek en iyi yontemlerden
bir tanesidir. Bunlar oyunlar, hikayeler, yaniltmaglar (sdylemesi zor
sozciikler), sakalar ve akliniza gelebilecek diger eglenceli yontemler
olabilir.

5. Konugmaktan ¢ekinmeyin: En 6nemlisi de 6grendiginiz yabanci dildd
konusmaktan ve hatalar yapmaktan ¢ekinmeyin.

6. Dilin kiiltiriinii 6grenin: Bir dil 6grenmenin en etkili yolu anadilini
konusan insanlarla pratik yapmaktir. Ayn1 zamanda o lisanin kiiltiiriini
6grenmeye caligin.

7. Interneti kullanm: Dil i¢in interneti kullanim. Internet iizerinden, mobil
veya seyahat halindeyken bile busuu ile bir yabanci dil 6grenme sansiniz var.

8. Cevrenizdeki Ingilizceden faydalanin: O dilin konusuldugu iilkeleri 6grenin ve o
kiiltiirel merkezleri ziyaret etmeye caligin.

9. Kelime, ciimle ve kaliplar1 tekrar edin: Ogrendiginiz kaliplari tekrar ederek hafizaniza
kaziymn.

10. Farkli aksanlar1 dinlemeye c¢aligin: O dili en kesin 6grenme yolu etrafinizi onunla sarip
sarmalamaktir. Cevrenizde yabanci dil konusan farkli aksanlart dinleyin.



YAZ BITIYOR, OLIVIUM’'DA
OUTLET SENLIiGi BASLIYOR

02-16

A WA

EYLUL TARIHLERI ARASINDA

OLIVIUM’DA FIYATLAR DAHA BIR BASKA

01 Nisan 2000 tarihinde kapilarini
ziyaretcilere acan Olivium Outlet Aligveris
merkezi Istanbul’un ilk ve tek Outlet olma
6zelligini uzunca bir siire koruyup acildig1
giinden bu yana ziyaretgilerine, modaya,
markaya, kaliteye uygun fiyata ulagmanin
imkanlarini sunuyor.

14 yildir gercek Outlet olma ilkesinden
ayrilmadan sadece Zeytinburnu’na degil
biitiin Istanbul’a her kesimden tiiketiciye
hitap eden Olivium Outlet, yenilenen yiizi

ile ziyaret¢isine daha modern, sade, ferah
ve aydinlik bir ortamda aligveris yapmay1
vaat ediyor. 132 magazanin, yiizlerce yerli
ve yabanci markanin bulundugu Olivium
Outlet, haftanin yedi giinii 10:00 —22:00
saatleri arasinda ziyaret¢isine temiz giivenli
ve ferah bir ortamda ekonomik aligveris
yapma imkanit vermekle birlikte, 7°den
77’ye herkesin kiiltiirel ve sosyal anlamda
keyifli vakit gegirmesini, saglamakta,
merkez iginin yani sira ¢evresinde de yasam
kdltiiri yaratmaktadir.

Olivium Outlet’te bir fenomen haline
gelen “Sali Pazar1” etkinligimiz 02 — 16
Eyliil tarihleri arasinda hafta ici her giin
“Outlet Senligi” olarak karsinizda olacak.
Birbirinden degerli Diinya markalarina, en
uygun fiyata sahip olacaginiz bu etkinlikte,
hem sonbahar sezonunu kargilayacak,

hem de okul 6ncesi aligverislerinizi goniil
rahatligi ile yapabileceksiniz. Begendiginiz
kaliteli markalarin {irinlerini almak igin
“Outlet Senligi’nde” Olivium Outlet’te
ugramaniz yeterli.




EN HESAPLI MODA, OLIVIUM'DA

® ®
IVIUIM
OUTLET CENTER

ZEYTINBURNU

ABBATE * ADIM KIRTASIYE * ADIDAS * ADIL ISIK * AIRO ISTANBUL TURZ. * ALTINYILDIZ{BEYMEN, NETWORK, FABRIKA) *
ALTINBAS * ANA MANTI * ARMAGAN OYUNCAK * ARMINE ESARP * ARMINE OUTLET * ASLI BOREK * ATALAR * ATASUN OPTIK
* AVEA * AVVA * BAGDAT DOVIZ * BAMBI * BATIK * BEKO *BLUE BALON * BOSCH * BURGER KING * BY GULAY * CACHAREL *
CARIBOU COFFEE * CARREFOUR EXP. * CENTONE * CENTRO * CEZVE KAHVE DURAGI * CHOC'NETTE * CINECITY * COBALT *
COLIN'S * CONS * CONVERSE * CITIR USTA * D&R * DAGI * D'S DAMAT * DEFACTO * DEICHMANN * DERIMOD * DESA *
DEVELLIOGLU DONER * DIESEL * DICE KAYEK * DRY VISION KURU TEMIZLEME * DUFY * ECZANE * EMIR COCUK * ENGLISH
HOME * ESSE * EYSA * FENERIUM * FiX SILVER * FLAS OPTIK * FLO * FLORMAR * FUN TIME * GOLD STORE * GOLDEN ROSE *
GRATIS * GS STORE * HACI SERIF * HAT STANDI * HATEMOGLU * HERA BIJUTER] * HD DONER * HD ISKENDER * HEDIYELIK ESYA
* HOTIC * ICE POINT * INCI * IPEKYOL * JACK&JONES * JOKERLAND * KADIRGALI KOFTE PIYAZ * KADIRGALI KURU PILAV *
KAFKAS * KANZ * KAPPA * KARACA * KARACA HOME * KAYS SAL * KFC * KiGILl * KOTON * KUMPIRI * KRC PORSELEN *
GIRLSTOP * LCW * LEGRAFF * LERA FRESCA * LESCON * LINENS * LITTLE BIG * MANGO * MAVI * MC DONALD'S * MELISSA *
MINIK SURUCULER * IDA * NEA PARFUM * NIKE * OLIVIUM LOSTRA * OLIVIUM BOWLING * OLIVIUM TAKSI * OSES CIGKOFTE *
OTO YIKAMA * OZSUT * PANCO * PARK BRAVO * PENTI * PERSPECTIVE * PIERRE CARDIN * PINKSWANS * PIZZAHUT * POLARIS
* POLO GARAGE * POP&PINK * PUDU * PUMA * ROBERT'S COFFEE * SAAT&SAAT * SABRI OZEL * SABUN STANDI *
SAFIR GUMUS * SALON KUAFOR * SAMSUNG * SARAR * SARAR WOMAN * SIEMENS * SOLEY * SONY CENTER * SUNSET *
SUVARI * SWATCH * SANS OYUNLARI * SEM AKSESUAR * SIKMEN TERZI * TAVUK DUNYASI * TALIMHANE * TEFAL * TEKNOSA
* TIFFANY * TIRNAKCI * TIRTIL * TOSBAA * TURKCELL EXTRA * TURK TELEKOM * TWIGY * U.S POLO * VESTEL * VODAFONE *
WAFFLE * WATSONS * YARDS * YVES ROCHER

Prof. Dr. Muammer Aksoy Cad. No:30 Zeytinburnu / Ist. info@olivium.com (Dtwitter.com/OliviumOutlet
Tel: 0212 547 74 53 Faks: 0212 582 06 26 www.olivium.com.tr ) facebook.com/OliviumOutletCenter
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DUNYANIN EN ETKILEYICI
FOTOGRAF KARELERI
FORUM ISTANBUL’DA

Diinyanin en prestijli basin fotograflar:
yarismast “World Press Photo - Diinya
Basin Fotograflar1 2014”iin sergisi, 12
Agustos-2 Eyliil tarihleri arasinda Forum

William Daniels

y

Forum Istanbul, bu y1l altinci kez, diinya
foto muhabirliginin bir yillik giincesi
niteligi tastyan ve gegtigimiz yil diinya
giindemine oturmus olaylarin canli belgesi
olarak konumlandirilan fotograflarin yer
aldig1 World Press Photo - Diinya Basin
Fotograflar1 2014 sergisinin ev sahipligini
istleniyor.

Sergi, bu yil 57.7si diizenlenen World Press
Photo 2014’te diinyanin dort bir yanindaki
ajans, gazete ve dergileri i¢in ¢aligan foto
muhabirleri tarafindan yarigmaya gonderilen
eserler arasindan dereceye giren ve
sergilenmeye deger bulunan fotograflardan
olusuyor. Y1l boyunca diinya metropollerini
dolasan sergi, 12 Agustos-2 Eyliil tarihleri
arasinda Forum Istanbul’da Istanbullularla
bulusacak.

132 iilkeden 5.754 fotografcinin, 98.671
fotografla katildig1 ve 19 jiiri iiyesinin
degerlendirme yaptig1 World Press Photo
Diinya Basin Fotograflar1 Yarismasi’ndan
140 fotograf Forum Istanbul’da
sergilenecek.

Forum Istanbul’un bu y1l 6. kez ev sahipligi
yaptigi sergide ziyaretgiler, gectigimiz

yil diinya glindemine damgasini vurmus
olaylara bir de basin fotograf¢ilarinin
goziinden bakma firsat1 yakalayacak.
Qdiillii fotografgilar Istanbul’da, Kerim
Okten de anilacak

Istanbul’da gezilebilecek.

Her yil diinyaca iinlii konuklar1 agirlayan
Forum Istanbul’da, bu yilki etkinligin

onur konugu; Miisliimanlar ve Hristiyanlar
arasinda baglayan ¢atigsmalarla kaos ortamina
stiriiklenen ve soykirim tehlikesiyle bas
basa kalan Orta Afrika Cumhuriyeti'nde
yaptig1 ¢alismayla World Press Photo
2014’te ‘General News Stories’ (Genel
Haberler Hikayeler) kategorisinde 2.’lik
odiilii kazanan Fransiz fotografer William
Daniels olacak. Forum Istanbul’daki sergi
acilisinda fotograf tutkunlartyla bir araya
gelecek olan Daniels ayrica, 12-13-14
Agustos’ta gergeklesecek Fotojurnalizm
atdlyesinin moderatorliigiini iistlenecek.
William Daniels ayrica 14 Agustos
Persembe giinii Salt Beyoglu’nda bir sunum
gerceklestirecek.

Gegtigimiz aylarda hayatin1 kaybeden
uluslararasi fotografeimiz Kerim Okten

de World Press Photo sergisi kapsaminda
anilacak. EPA (European Pressphoto
Agency) ve AP (Associated Press)
ajanslarinda uzun yillar ¢alismus olan Okten,
World Press Photo 2014 yarismasinin da
final jiiri iyelerinden biriydi. World Press
Photo acilisinda Kerim Okten anisina,
Associated Press’den fotografei arkadasi
Lefteris Pitarakis’in kisa bir video roportajt
ve ardindan da Okten’in kariyeri boyunca
yaptigi ¢caligmalardan olusan bir segkinin
gosterimi gergeklesecek. World Press Photo
2014 Multimedya Yarismasi'nda Uzun

' ﬂ.\:‘) -

|
Metraj dalinda Birincilik Odiilii'nii kazanan
Emin Ozmen ve multimedya konusunda
uzun yillardir ¢alismalar yapan ve egitim
veren Sevgi Ortag da Salt Beyoglu’nda
15 Agustos Cuma giinii bir sdylesi
gerceklestirecekler. Ikili, fotojurnalizm
alaninda multimedya mecras1 hakkinda
konusacaklar ve hem Ozmen'in 6diil
kazandig1 ¢alisma hem de yarismada 6diil
kazanan diger ¢aligmalardan olusan bir
sunum gergeklestirecekler.

Fotograf diinyasmin kalbi istanbul’da
atacak, fotograf enerjisi tiim sehre
yayllacak

Forum Istanbul’da sergiyle eszamanli olarak
gerceklesecek etkinliklerle ziyaretgiler
fotografin biiyiilii diinyasinin bir pargasi
olacak. Orta-ileri seviye fotograf¢ilar

12-14 Agustos tarihleri arasinda Willam
Daniels’in moderatorliigiinde gerceklesecek
Fotojurnalizm atdlye ¢aligmasinda giincel
olaylar1 fotograf araciligiyla anlatmanin
teknikleri tizerinde ¢alisirken; ¢ocuklar
23-24 Agustos tarihlerinde ‘Fotograf’in
‘F’si” atdlyesinde fotografciliga ilk adimi
atacaklar.

29-31 Agustos tarihlerinde, Fotorek Fotograf
Merkezi'nde gerceklesecek Foto-Maraton
yarigsmasinda ise amator veya profesyonel
tiim fotografcilar, eserlerini usta bir jiirinin
degerlendirmesine sunacak ve odiiller i¢in
yarisacaklar.
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TAURUS AVM’DE GOREYV
DEGISIKLIGI YENI AVM
MUDURU EBRU SONEL OLDU

Sonel, sektorde

kisa siirede onemli
bir noktaya ulasan
Taurus AVM’ye 15
yillik deneyimini
aktarmayi hedefliyor.

Ankara'da kisa siirede "herkesin AVM"si
olmay1 bagaran Taurus, yoluna sektoriin
onemli isimlerinden Ebru Sonel ile devam
etme karari aldi.

AVM Partners Taurus AVM Miidiirliigiine
getirilen Ebru Sonel, 15 yillik is yasaminin
son 10 yilinda Ankara'daki ¢esitli AVM'lerde
ist diizey yoneticilik yapti. Ankara
Universitesi, Ankara Egitim Bilimleri
Fakiiltesi Egitim Programlar1 ve Ogretim
boliimiinden mezun olduktan sonra ig
hayatina hizl giris yapan Sonel, ilk olarak
1998 yilinda Veri Halkla iliskiler sirketinde
Ankara Seminer Koordinatorligii gorevini
iistlendi. Hosta Magaza Isletmelerinde
Ankara insan Kaynaklar1 ve Egitim Uzmant;
Yurti¢i Kargo Servisi AS’de Ankara

Egitim Merkezi Sorumlusu olarak ¢aligma
yasamini siirdiiren Sonel, 2004 yilinda
AVM sektoriine adim atti. Ebru Sonel, 70
iilkede 200°den fazla firmaya gayrimenkul
iizerine finansal hizmet veren uluslararasi
bir firmanin yénetimini iistlendigi
AVM’lerde, kiralama, portfoy ve yeniden
kiralama miidiirliikleri yapt1. Is yasamimi
Ankara'da teknoloji ve ergonominin
bulustugu, "yormayan AVM" olarak da
bilinen Taurus AVM’de siirdiirme karar1
alan Sonel, AVM anlaminda ¢ok zengin bir
kent olan Ankara'da fark yaratan projelerin
hayata gegirilmesinin 6nemine isaret etti.
Sonel, giiniimiizde AVM’ye gelen kisilerin
bir takim farkliliklart kesfetmek istedigini
belirterek, 15 yillik bilgi ve tecriibeleriyle
Taurus AVM nin yiikselen ivmesine katkida
bulunacagini soyledi.
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SON TEKNOLOJI WEB SITESI TASARIMLARI

HTML 5 Teknolojisi

Web siteniz tiim cihazlarla uyumiu caligsin...

Hosting Hizmeti

Sitenizi Garantiye Alin...

Tasanim yoniinden zengin kullanim agisindan
rahat ve hizl sekilde ziyaretcilerinize daha kolay
gezinebilme imkan sunmaktadir,

Size uygun kota ve trafiklerle sayfaniza
istediginiz gibi bilgi depolayabilir
takilmadan ziyaretcileriniz dolasabilir
maillerinizi sorunsuz ve limitsiz kotalarda
yonetebilirsiniz.

Yonetim Paneli

Siteni Bastan Yarat, Tim Gii¢ Sende Artik...

SEO Hizmetleri

Google Dostu Bir Siteniz Var...

Web sitenizin igerigini tlim cihazlardan
kontrol edebilir, istediginiz degisikleri
gerceklestirebilirsiniz.

-Neden Google da yokum ?
-Ust siralarda olmak icin
her defasinda reklam rmi vermeliyim?

Google da ilk siralarda olmanin Gnemi artik
farkedilebilir bir gergeklik... Bunun icin Google
ile siteniz arasindaki baglan giiglendirip,
arama sonuglarinda sitenizin daha kolay
bulunmasini ve lst siralarda yer almasini saglamaktir.
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kendi profillerinde ve sizin sosyal adlarinizda +

her amin bir anisi olsun... d
-y

Genis kitlelere ulasin. Yenilikleri ve
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TV’LERE DIZILER
NEFES ALDIRIYOR

Deloitte Turkiye tarafindan gerceklestirilen ‘Tiirkiye’de
Dizi Sektorii’ arastirmasina gore Tiirkiye’de diziler ve
tekrarlar gelir acisindan kanallar icin yiiksek oneme
sahip. Ulkemizden ihrac edilen dizilerden elde edilen
gelir son bes yilda 15 kat artarken, giinde yaklasik 4
saatini televizyon karsisinda geciren izleyiciler en ¢ok
romantik dizileritercih ediyor. Bununlabirlikte sektorde
cok hizh bir tiikketim de soz konusu; yayma baslayan

dizilerin yaridan fazlasi sezon sonunu goremiyor.

Tolga Yaverogl
Deloitte Tiirkiye TMT
Lideri ve Ortag1

Tﬁrkiye’de profesyonel hizmetler
alaninda 28’nci yilin1 dolduran Deloitte
Tiirkiye, “Diinyanin En Renkli Ekrant:
Tiirkiye’de Dizi Sektorii” arastirmasini
yaymladi. Aragtirma, Tirkiye’de dizi
sektort, televizyon izleme aligkanliklari,
yapim sirketlerinin cirolari ve Tiirk
dizilerinin ekonomiye katkisini ele aldi.

Deloitte Tiirkiye TMT Lideri ve Ortag1
Tolga Yaveroglu konuya iliskin goriislerini
su sekilde dile getirdi: “Giinliik hayatimizda
gittikge daha fazla yer almaya baglayan
dizilerle ilgili bir caliyma yapmamizin
baslica nedeni, sektor paydaslarinin

nitelikli veriye olan ihtiyacin dizilerle

ilgili olusturdugumuz veri tabanindaki
bilgilerle karsilastirmak, her sezon yayina

giren yeni dizilerin yaridan fazlasinin sezon
sonunu goremedigi sektoriimiiziin belli bagl
sorunlarini ele almak ve 6zellikle yurtdist
pazarlarda rekabet giiciiniin daha da artmas1
i¢in Oneriler sunmaktir”

Dijital mecralar biiyiise de Tiirkiye’de
reklam yatirnminin yarisindan ¢ogu hala
televizyona gidiyor.

Tiirk izleyicisi 2008 yilinda giinde ortalama
4,4 saat televizyon izlerken, internetin
yayginlagmasi ve artan online video izleme
orani etkisiyle bu rakamin giiniimiizde
ortalama 3,9 saate diistiigii goriiliiyor.
Diisiise ragmen Tiirkiye, giinliik ortalama
televizyon izleme siiresi bazinda 3,5 saatlik
OECD ortalamasinin iistiinde yer aliyor.
Dijital reklam yatirimlarinda 2009°dan

bu yana yasanan yillik ortalama %30’luk
biliyiimeye karsin Tiirkiye’de televizyon,
medya yatirimlarinda %358’1ik bir payla
hala agik ara en ¢ok tercih edilen mecralarin
baginda geliyor. Bu oran Avrupa’da

%25, diinya genelinde ise %40 diizeyinde
bulunuyor.

Tiirkler en ¢ok romantizm dizilerini seviyor
2013-2014 doneminde prime timeda
yayilanan programlarin siire olarak
dagilimma bakildiginda % 62,5’1uk ortalama
ile diziler ve bunlarin tekrar boliimleri
birinci sirada yer aliyor. Buna ek olarak
izleyiciler, farkli dizi temalar1 arasinda en
¢ok romantizm &geleri barindiran dizileri
begeniyor. Dizilerden sonraki kendisine
prime timeda en fazla yer bulan program
tiirtiniin ise %1 7’lik bir pay ile yarigma ve
eglence programlari oldugu goriiliiyor.

Uzun dizilerin sebebi finansal nedenler
Rapora gore reklam siireleri de dahil olmak
tizere Tiirkiye’deki dizilerin % 60’1nin
uzunlugu, 120 ile 180 dakika arasinda
degisirken, 60 dakikanin altinda siiren diziler
diger birgok iilkenin aksine Tiirkiye’de
neredeyse yok denecek kadar az. Gelismis
iilkelere gore daha uzun olan dizi siirelerinin
Tiirkiye’de 6niimiizdeki donemde
kisalmayacak olmasi da, aragtirmada

6ne ¢ikan sonuglardan bir digeri olarak
karsimiza ¢ikiyor. Bunun en énemli sebebi
ise reklam siirelerine kisitlama getirilmesi
ile olusan finansal nedenler... Ayrica dizi
tekrarlar1 ve dzetleri, yayinci kuruluslar i¢in
6nemli bir ek gelir kaynagi olmaya devam
edecek. Oyle ki dizi tekrarlari ve 6zetler
yayinlanan toplam dizi siiresinin yaklasik

% 60’11 olustururken, yeni boliimler

sadece % 40’11 olusturuyor. Bilinirligi
yiiksek dizilerin tekrarlari ya da 6zetleri de
izleyiciler tarafindan ragbet goriiyor; son
sezonda giin bazinda yapilan analizde ilk
beste yer alan programlarin yaklasik % 14’
sadece dizi tekrar ve 6zetlerinden olusmakta.
Prime time in yaklasik 17°si de yine dizi
6zet ve tekrarlarindan olusuyor.

Deloitte Danigsmanlik Miidiirlerinden
Ozen Demircan ise konuya iliskin olarak
“Her sezon yayma giren 60-70 civarindaki
dizinin yarisindan fazlasi, yogun rekabet
nedeniyle sezon sonunu goremiyor. Son
dort yayin donemi incelendiginde, yayina
basladig1 sezon iptal edilen dizilerin
%22’sinin heniiz ilk 6 boliim iginde,
%29’unun ise 7. ve 12. boliimler arasinda
iptal edildigine sahit olduk. Artan rekabetle
birlikte ilk béliimlerde dizilerin yayindan
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ARKA SUKNAKLAR

kaldirilma orani da son yillarda hizla
artiyor. izleyiciler kurguda ya da oyuncu
kalitesinde belli bir seviyeyi tutturamayan
yapimlara alternatiflerin bollugu nedeniyle
ilgi gbstermiyor; yayinct kuruluslar da
genelde prime timeda yayinlandig1 igin
kanalin genel performansini olumsuz
etkileyebilecek reyting performans diisiik
bu yapimlara kars1 sabirli olamiyorlar”
dedi.

En uzun siire yayinda kalan dizi: ‘Arka
Sokaklar’

Aragtirmaya gore, 2013-2014 yayin sezonu
sonu itibariyle yayinda olan diziler arasinda
boliim sayis1 dikkate alindiginda en uzun
haftalik dizilerin basinda 336 boliimle Arka
Sokaklar dizisi geliyor. Onu, Kurtlar Vadisi
Pusu (229 bolim) ve Cocuklar Duymasin
(156 boliim) dizileri takip ediyor.

Dizilere boliim basma 6denen meblag,
dizinin tiird, rekabet durumu, senaryo gibi
faktorlere bagli olarak farklilik gosterse

de dizilerin yapim maliyetleri 200 bin ile
700 bin dolar arasinda degisiyor. Bu tutarin
icerisinde en biiylik maliyet kalemini
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oyunculara 6denen iicretler olusturuyor;
iinlii oyuncularin oynadig1 biiyiik
yapimlarda oyuncu maliyetlerinin pay1
%45’ e kadar ulasabiliyor.

Dizi ihracati gelirleri 2008 - 2013 yillar1
arasinda 15 kat artti.

Arastirmaya gore Tiirk dizileri, yakin
gecmiste Ortadogu ve Arap iilkelerine
boliim basina ortalama 500 dolar
civarinda satilirken, kalite ve bilinirlikteki
artig ile bu fiyat boliim basina 200 bin
dolar seviyelerine kadar ¢ikiyor. Balkan
iilkeleri ve Arap diinyast ile sahip
oldugumuz baglar (kiiltiir, tarih vb)

ile fiziksel yakinligin da etkisiyle dizi
ihracat1 gelirlerinin 2008’deki toplam 10
milyon dolarlik seviyesinden, 2013’de
150 milyon dolarlik seviyeye ulasarak 15
kat artt1ig1 tahmin ediliyor. Dizi ihracati
Tiirkiye’ye olan ilgiyi de artiriyor, 6rnegin
dizilerin yaymlandig iilkelerde yapilan
aragtirmada; 2011 ile 2012 ve 2013

yillar karsilagtirildiginda ugus arama
motorlarinda Tiirkiye’yi arayan kisi

sayist iki katina ¢iktigi belirtiliyor. Tiirk
yapimcilarinin son donemdeki kurgu,

¢ekim kalitesi ve oyunculuk alanlarindaki
gelisen performans grafigini devam
ettirmeleri halinde, Tiirk dizilerine olan
ilginin artarak devam edecegi ongoriilityor.
Hizla biiyiiyen yapim sektoriinde
kurumsallagma ihtiyact daha da artmaktadir
Dizi sektoriine yonelik spesifik devlet
tesviklerinin olmamasi, sektordeki yogun
rekabet, geleneksel televizyon kanallari
disindaki internet, aglari gibi potansiyel
satis kanallarinin heniiz emekleme
asamasinda olmasi sektdr oyuncularini
yapimet kuruluslarim siirdiiriilebilir bir
yapida faaliyet géstermelerinin 6niindeki
en bilylik engellerden birisidir. Yapimeilar
su asamada televizyonlardan bolim basina
alman tcretler ve basarili diziler igin yurt
disindaki kanallara yapilan satiglardan
elde edilen gelirlerle operasyonlarini
devam ettiriyorlar. Burada da ¢ok ciddi bir
rekabet bulunuyor; gelir gider dengesini
ve nakit akisini iyi yonetemeyen, dogru
projeleri segip basarili bir sekilde hayata
geciremeyen, kurumsallasma konusunda
kendini gelistiremeyen yapim sirketleri,
basarisizlik oraninin bu denli yiiksek oldugu
bir piyasada riskleri daha iyi yonetme
ihtiyaci ile kars1 karsiya olacaklar.
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GRIPIN HAYRANLARI ,TEKIRA AVM’DE
YAPILAN IMZA GUNUNDE UNUTULMAZ
DAKIKALAR GECIRDI.

Tekira AVM’yi dolduran binlerce Gripin hayrani, bir
saatten fazla siiren imza giiniinde sevilen gruba akustik
sarkilarini soylerken koro halinde eslik etti.

Tekirdag’m ve Trakya’nin en gézde esnasinda yanlarinda getirdikleri mini
aligveris ve yasam merkezi Tekira 30 gitar ile akustik olarak sevilen sarkilarini
Agustos‘da gergeklestirdigi Gripin imza sOyledi ozellikle “’Son bir defa” adl1
gliniiyle yine ziyaretcilerine unutulmaz sevilen sarkilarini sdylerken AVM
dakikalar yasatt1. Yonetimini 7,4 Milyar icindeki binlerce kisi sarkiya eslik etti.
Euro’luk portfoy biiyiikliigii ile Avrupa’nin  Gripin grubunun solisti Birol Namoglu

aligveris merkezi sektoriindeki en dnemli sempatik tavirlartyla sevenlerinden uzun
yatirim sirketlerinden birisi olan Corio stire alkis aldi. Farkindalik Stidyosu
tarafindan yapilan Tekira’da ki etkinlik tarafindan diizenlenen etkinlik yaklasik

saat 15:00 de basladi. Grup imza giinii 90 dakika stirdii.
= r——————— = N L r T CRET
i . : 8 , oo .. o2 TEKRRS
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am EN COK SATANLAR : YERLI

Music BOOK
S T O R E

SANATCIL: OZAN DOGULU
ALBUM: 130 BPM MODERATO

SANATCI: SILA
ALBUM: YENI AY

SANATCI: AJDA PEKKAN & MAZZEZ ABACI
ALBUM: AJDA PEKKAN & MAZZEZ ABACI

SANATCI: ATA DEMIRER
ALBUM: ALATURKA

SANATCI: HADISE
ALBUM: TAVSIYE

FILM: DUGUN DERNEK
OYUNCULAR: MURAT CEMDIR & AHMET KURAL

FILM: BIR KUCUK EYLUL MESELESI
OYUNCULAR: ENGIN AKYUREK & FERAH ZEYNEP ABDULLAH

FILM: EYVAH EYVAH 3
OYUNCULAR: ATA DEMIRER & DEMET AKBAG

FILM: BENiM DUNYAM
OYUNCULAR: UGUR YUCEL & BEREN SAAT

ADI: PATRON MUTLU SON iSTIYOR
OYUNCULAR: EZGI MOLA & TOLGA CEVIK

KITAP: ELIF GIBI SEVMEK
YAZAR: HIKMET ANIL OZTEKIN

KITAP: KURK MANTOLU MADONNA
YAZAR: SABAHATTIN ALI

KITAP: YAZ
YAZAR: KURSAD BASAR

KITAP: DELIDUMAN
YAZAR: EMRAH SERBES

KITAP: ASKIN ISTILASI-YOL
YAZAR: METIN HARA

YABANCI KiTAP
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EN COK SATANLAR : YABANCI H

MusiC
S T O R E

SANATCIL: KARMA
ALBUM : HAPPY HOUR

SANATCI: INDILA
ALBUM : MINI WORD

SANATCI: KARMA
ALBUM : POWER HIT 2014

SANATCI: KARMA
ALBUM: SUMMER DANCE HITS 2014

Happy Hour

SANATCI: UFUK AKYILDIZ
ALBUM: REINA WARM UP BY UFUK AKYILDIZ

FILM: 300:RISE OF AN EMPI
OYUNCULAR : EVE GREEN - SULLIVAN STAPLETON

‘=={ ©)FILM: NON-STOP
OYUNCULAR : JULIANNE MOORE - LIAM NEESON

FiLM: (KEMERLERINiZi BAGLAYIN ) ALLACCIATE L
OYUNCULAR : FRANCESCO ARCA - KASIA SMUTNIA

< FILM: LEGEND OR HERCULES (HERKUL:EFSANE BA
ﬁ OYUNCULAR: GAIA WEISS - KELLAN LUTZ

FILM: OLDBOY
OYUNCULAR: SAMUEL L. JACKSON - JOSH BROLIN

) - ——
KITAP: THE FAULT IN OUR STARS
YAZAR : JOHN GREEN

KITAP: FIFTY GREAT SHORT STORIES
YAZAR : MILTON CRANE

KITAP: IT’S NOT HOW GOOD YOU ARE,IT’S HOW GOOD YOU WANT TO BE
YAZAR : PAUL ARDEN

KITAP: THE DECISION BOOK:FIFTY MODELS FOR STYATEGIC THINKING
YAZAR: ROMAN TSCHAPPELER

THE FAuLT
IVOUR -..JAE&

YABANCI KITAP

JOHN GKEFN

KITAP: WRECK THIS JOURNAL: TO CREATE IS TO DESTOY
YAZAR: KERI SMITH
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SOSYAL MEDYA

TOPLAM
NO AVM ADI BEGENI
1 City's Nisantasl 475.741
2 Forum istanbul 369.484
3 Marmara Forum 333.276
4 istanbul Cevahir AVM 266.638
5 Kanyon AVM 212.324
6 Vialand AVM 148.806
Y 7 M1 Meydan Umraniye 114.122
8 8 istinye Park 90.027
=4 9 Brandium AVM 89.478
|<_E 10 Palladium AVM istanbul 78.947
X208 11 Sapphire Carsi 70.713
12 Marmara Park 62.092 "F
13 Via Port Outlet Shopping 59.706 Wi
14 Buyaka AVM 58.932
15 Trump AVM 51.976
16 212 istanbul Power Outlet 39.132
17 Torium AVM 35.904
18 Capitol AVM 31.630
19 Astoria AVM 27.791
20 Aqua Florya AVM 27.218
TOPLAM TOPLAM
NO AVM ADI BEGENI NO AVM ADI BEGENI
1 Forum Ankara Outlet Center 172.240 1 Forum Kayseri 119.586
2 AnkaMall AVM 131.056 2 Forum Mersin 104.335
3 Gordion AVM 52.918 3 Forum Trabzon 98.519
4 Kentpark AVM 50.574 4 Espark AVM 97.919
5 Taurus AVM 41.157 5 Forum Gaziantep 83.172
6 Cepa AVM 34.344 6 Primemall AVM Gaziantep 68.456
7 A City Outlet Center 33.784 7 Ozdilek AVM Bursa 63.021
é 8 Anatolium Ankara AVM 29.289 nad 8 Terracity AVM Antalya 60.123
§ 9 Nata Vega Outlet 24.612 ,5 9 Forum Bornova 60.071
> 10 Next Level AVM 22.708 a 10 Gebze Center AVM 59.035
. =% 11 Panora AVM 15.619 11 Ozdilekpark AVM Antalya 57.215
§ 12 365 AVM 11.216 12 Konya Kentplaza AVM 53.673
- 13 Bilkent Center AVM 10.437 13 Primemall AVM iskenderun 48.738
ﬁ 14 Tepe Prime Avenue 9.394 14 Antalya Migros AVM 47.345
5 15 Arcadium AVM 8.842 15 Forum Camlik 39.573
16 Antares AVM 7.493 16 Forum Aydin 38.952




twitter’ SOSYAL MEDYAk

NO AVM ADI TAKIPCi
1 City's Nisantasl 108.357
2 Buyaka AVM 59.754 /'
3 !(anyon AVM 59.462 CITY’S
4 |stinye Park 10.728 B R AE By
5 Astoria AVM 9.581
6 Akasya Acilbadem AVM 9.086
7 Sapphire Carsi 8.474
5' 8 Arena Park AVYM 6.565
aal 9 Vialand AVM 4.596
<ZE 10 Marmara Forum 4.122
U) 11 Marmara Park AVM 1.736
12 Kozzy AVM 3.892
13 Forum istanbul 3.719
14 Zorlu Center AVM 3.640 OUTLET
15 Trump AVM 3.270
16 Palladium AVM 3.010
17 Capitol AVM 2.630
18 212 istanbul Power Outlet 2.602
19 Akmerkez AVM 2.440
20 istanbul Cevahir AVM 2.415
NO AVM ADI TAKIPCi NO AVM ADI TAKiPCi
1 AnkaMall AVM 5.985 1 Highway Outlet 11.330
2 Kentpark AVM 3.982 2 Kayseri Park AVYM 5.352
3 Bilkent Center AVM 3.862 3 Deepo Outlet 3.499
4 Gordion AVM 1.924 4 Korupark AVM 3.459
5 Armada AVM 1.604 5 Sera Kiitahya AVYM 2.692
6 Nata Vega Outlet 1.556 6 Espark AVM 2.642
7 Cepa AVM 1.546 7 MalatyaPark AVM 2.283
~¢ 8 Panora AVYM 1.450 8 Forum Mersin 1.945
gEC 9 Forum Ankara Outlet 1.226 7l 9 Zafer Plaza AVYM 1.742
a4 10 Anatolium Ankara AVM 1.002 A28 10 Antalya Migros AVM 1.569
<ZE 11 Next Level AVM 928 (@ 11 Agora AVM 1.488 .
12 Gimart Outlet 911 12 Kent Meydani AVM 1.479 §
13 A City Outlet AVM 864 13 Forum Trabzon 1.459 -
14 Taurus AVM 809 14 Anatolium AVM 1.382 E
15 365 AVM 734 15 Terracity AVM 1.321 5
0 il
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Toplam Toplam
NO AVM ADI Ziyaretgi Check-in
1 istanbul Cevahir AVYM 381.564 1.136.681
2 stinye Park 284.831 866.456
3 Forum istanbul 243.516 688.226
4 Marmara Forum 201.803 587.246
5 Via Port Outlet 186.589 435.354
6 Capacity AVYM 180.125 696.244
7 Kanyon AVM 178.787 567.391
8 Palladium AVM 173.048 632.570
9 Optimum Outlet istanbul 152.230 348.472
10 Marmara Park 149.538 520.551
11 Zorlu Center AVM 135.774 244.795
12 Tepe Nautilus AVM 129.077 329.158
13 City's Nisantasl 121.901 260.549
14 Buyaka AVM 121.705 316.476
15 Aqua Florya AVM 116.517 245.847 nnaina
16 Capitol AVM 115.153 381.145
17 Trump AVM 111.374 236.035
18 Vialand AVM 103.690 209.610
19 Metrocity AVM 100.122 267.406
20 Torium AVM 98.004 234.088
Toplam Toplam Toplam Toplam
NO AVM ADI Ziyaret¢i  Check-in NO AVM ADI Ziyaret¢i  Check-in
1 ANKAmall 202.653 591.354 1 Forum Bornova 213.340 764.051
2 Kentpark AVM 125.791 400.000 2 Optimum Outlet izmir 181.852 495.610
3 Cepa AVM 109.758 288.639 3 Agora AVM 106.244 426.728
4 Panora AVM 96.972 382.461 4 Korupark AVM 103.238 447.520
5 Armada AVM 94.221 236.114 5 Forum Mersin 101.485 501.404
6 Kizilay AVM 77.437 145.583 6 Espark AVM 95.473 398.913
7 Gordion AVM 69.838 269.634 7 MarkAntalya AVM 83.138 237.772
8 Optimum Outlet Ankara 64.027 174.237 . 8 Bursa Kent Meydani AVM 79.418 280.055
9 Antares AVM 62.124 200.347 5 9 Terracity AVM 79.353 336.699
10 Nata Vega Outlet 61.659 121.477 ‘O 10 Zafer Plaza AVYM 74.816 272.381
11 Forum Ankara Outlet 51.782 95.763 11 Forum Trabzon 72.683 344.822
12 Taurus Ankara 51.337 111.027 12 Optimum Outlet Adana 67.496 193.246
13 A City Outlet Center 47.827 88.077 13 Highway Outlet 67.336 108.330
14 Atlantis AVM 42.352 126.812 14 Antalya Migros AVM 65.356 199.481
15 Next Level AVM 36.302 61.466 15 Anatolium AVM Bursa 62.829 151.036
16 365 AVM 25.092 82.533 16 Samsun Piazza AVM 61.250 250.041

Bilkent Center AVM

19.205

39.179

Forum Camlik

58.436

338.794
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Forum

Outlet

facebook

Istanbul 6zelinde, City’s Nisantas1 2.422
yeni begeni alarak genel klasmanda birinci
siradadir . Kanyon AVM yeni 12.069 yeni
begeni alarak bu ay en ¢ok yeni begeni alan
AVM dir. Kanyon’u yeni 6.343 yeni begeni
ile Vialand izlemektedir. Ayrica 5.348 yeni
beni alan Palladium Istanbul AVM nin de
performansi nemlidir. i1k 20 de sadece
Brandium 73 takip¢i erozyonu gostermistir.
Bu alanda begeni kaybeden tek AVM dir.

ANKARA

Ankara 6zelinde, ise en ¢ok yeni begeni
alan AVM’leri incelersek 1.673 yeni begeni
alan AnkaMall AVM’yi 1.281 yeni begeni
ile Cepa AVM takip etmektedir.Forum
Ankara’nin agik ara birinciligi bu kulvarda
bu ayda devam etmektedir. Tlk 20 de sadece
Next Level 43 takipgi erozyonu gostermistir.
Armada’nin diizenledigi konserler ile
sinerji saglayamadigi goriilmistiir.

DIiGER

Istanbul ve Ankara disina bakarsak,
Forumlarim arasinda ki performansi

ile Espark yerini korumaktadir. Gebze
Center 3.281,Forum Mersin’de 2.115
yeni begeni ile dikkatleri toplamislardir.
Konya Kentplaza bu ay 1.777 yeni begeni
alarak siralama da averaj yapmstir. {1k 20
incelememizde sadece Gazi Antep Prime
Mall bu ay 174 begeni kaybetmistir.

Ankar |

i
‘ HighWay ‘

ISTANBUL

Istanbul 6zelinde, Nisantas1 City’s 10.254
yeni takipgi ile bu ay en ¢ok yeni takipgi
kazanan AVM dir. Zorlu ise halen beklenen
performansi géstermemistir. Anadolu
yakasinda da Akasya Acibadem’in
performansi 6nemlidir. Buyaka 885
,Kanyon 177 takipgi kaybederek Agustosta
ilk 20 siralamasinda takip¢i kaybeden
AVM olmuslardir. Sosyal Medya agisindan
yeni etkinliklerle skorlarini yukari
cekeceklerini diisliniiyoruz.

ANKARA

Ankara 6zelinde, En ¢ok yeni takipgiyi
286 ile Bilkent AVM elde etmistir.

Cepa ve Gimart Outlet onu izlemektedir.
AnkaMall ise bu kulvarda da birinciligi
korumaktadir.Bu alandabu ay en 6nemli
performans yeni agilan Gimart Outlet’in
siralamaya st siralardan girmis olmasidir.
Ilk 20 de takipci kaybeden tek AVM ,
Taurus’dur.

DIGER

Istanbul ve Ankara diginda ise, Highway
bu ay 87 takipgi kaybetse de yol

iizeri olmasiin avantajini kullanarak
birinciligini korumaktadir. Onu Kayseri
Park takip etmekte olup Kayseri Park’in
performansi ¢ok 6nemlidir. Bu ay Forum
Mersin ve Forum Kayseri en ¢ok yeni
takipc¢i alan AVM’dir. Konya Kentplaza
AVM’de bu ay 67 takip¢i kaybetmistir.

ISTANBUL

Istanbul 6zelinde incelersek, Istanbul
Cevahir bu ay 11.188 yeni check-in ile
en ¢ok yeni check in alan AVM dir. 7.862
yeni check-in ile Forum Istanbul onu
izlemektedir. CRM noktasinda incelersek
gecen ay 3,86 ortalamasini bu ay 3,87
¢ikaran Capacity onemli bir performans
sergilemistir. Bu ay 3.66 lik performansi
ile Palladium Istanbul 2. En iyi averaji
elde etmistir.En kot skor ise ortalamasini
1,90 dan 1,80 e diisiiren Zorlu’dur.

ANKARA

Ankara dzelinde ise, En ¢ok yeni

check-in alan AVM leri ilk sirada 6.238

ile AnkaMall ve 3.460 ile Kentpark
gelmektedir. CRM noktasinda en basarili
performans 3,94 ile bu ay Panora AVM’dir.
Panora’y1 3.86 ile Gordion izlemektedir.
En diisiik CRM oranini incelersek

1.73 olan oranini 1,69’ a diisiiren Next
Level’dir.

DIiGER

Istanbul ve Ankara disinda ise, En

fazla yeni check-in noktasinda ; Forum
Bornova ve MarkAntalya Ik ikiyi
paylasmistir. 8.540 Forum Bornova 7.029
da MarkAntalya yeni check-in saglamistir.
CRM oranlaria bakarsak Forum Mersin
5,84 ile gecen ay ve bu ay ki performansi
ile birincidir. 1,61 ile Highway CRM
alaninda son siradadir.
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IKIZLER

Bu ay yonetici gezegeniniz Merkiir sosyal ha-
yatinizda bir ¢ok firsati 6niiniize gikariyor. Bu
ay, ikna kabiliyetiniz artiyor. Giindemde olan
konularla ilgili birlestirici konusmalar yapaca-
giniz yerlerde bulunabilirsiniz. Cevre faktorler
sayesinde gucleneceginiz isler pesinde kos-
tururken, sosyal kisiliginizde saglam temeller
Uzerine boy verecek. Yonetici ruhu tagiyan in-
sanlar size daha fazla guiven verecek. Onlarla
bir gok is firsati yakalayacaksiniz.

KOG

Bu ay basari dolu bir ay olacak. Cesur ve 6z-
glir olacaginiz bir ay igindesiniz. Cevrenizde-
ki sartlar degistirerek, kendi bildiginiz yolda
ilerliyorsunuz. Hedeflerinizi gergeklestirmek
icin dogru bir zaman dilimi iginde oldugunuzu
biliyorsunuz. Maddi agidan parlak bir donem-
de olacaksiniz. Paraya karsi ilginiz artacak.
Para kazanma konusunda iddiali bir tutum iz-
lemeniz sizi sansli kilacaktir. Bir bakima ken-
di sansinizi kendiniz yaratacaksiniz.. Cesur ,
aktif ve risk almaya kendinize hazirsiniz.

BOGA

Bogalar igin mutlu ve basarili bir dénem. Is-
tediginiz kosullari yaratmaya devam edin.
Gegmiste Uzerinde calistiginiz ve size odil
getirmesini beklediginiz tim konular sizi des-
tekleyecek. Mesleki konularda etkin kisiler
istediginiz sansi size verecekler ve bir c¢ok
firsati bir arada yakalayacaksiniz. On iki yil-
dan sonra finans konusunda muhtesem bir
destek aliyorsunuz. Isinizde yiikselme, farkli
bir meslege gegme ve kendinizin igin uygun
kosullari hazirlama konusunda ideal bir ay
olacagindan emin olabilirsiniz.

YENGEG

En aktif ve basarili ayalarinizdan birini ya-
slyorsunuz. Kariyer eviniz tUm ay boyunca
gulicli olacak. Dustinduguiniz bir cok seyi ger-
ceklestirme g¢abasi icinde yogunlasirken, eski
aliskanhklarinizi gézden gegirecek, gelisen
sartlara gore rotanizi ayarlayacak, yeni bir
seyler yaratma konusunda gayretli olacaksi-
niz. Kariyerinizi guglendirmek igin disaridan
yardim almaniz gereken uygun aylardan bi-
rindesiniz. Isinizde yiikselmek istiyorsaniz,
dogru insanlarla birlikte olacaksiniz.

“FiLizZ OZKOL
IS DUNYASI BURC*
YORUMLARI
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Bu ay kariyerinizin en parlak dénemlerinden
birini yagayacaksiniz. Higbir seyden korkma-
yin. Paranin kokusunu uzaktan hissetmelisi-
niz. Daha atak ve gevik olmak igin, her turll
destek sizden yana unutmayin. Bu ay maas
terfileri ve ani is tekliflerine karsi hazirlikli
olun. Maddi konulardaki taleplerinizde karar-

“lilik hakim olacak. ileriyi géren bir diisiince
yapisi icinde hareket ederken, para ile ilgili
ufkunuz agiliyor. Birlikte calistiginiz kisilerle
buyuk projeler Uretecek, yasama daha olgun
ve farkh. bakmaya baslayacaksiniz.

TERAZI

Bu ay oldukga aktif bir yapi sergiliyorsunuz.
Gegen ay kariyer ve dlzen yasantinizda
onemli bir yer kapladi. Henuz olusturamadi-
giniz olaylarin alt yapisi Uzerinde galisma-
lar yapiyorsunuz. Bu ay arkadaslarinizla bir
arada olmanin ve onlarin destegi konusunda
olumlu yansimalar aliyorsunuz. Hedefleriniz
konusunda belirleyici olmaya devam eder-
ken, icinde bulundugunuz gevreye karsi ikna
edici tavirlar sergilemeye 6zen gosterin. Fikir-
lerinizi begenmeyenlere karsi ani tepkiler ver-
_meyin. Oldukga hirsh bir karakter yapisiyla
politika, ticaret gibi denemediginiz konularda
basarili olacaksiniz.

YAY

Bu ay kolay ofkelenmeyen kolay biri gibi
gériinilyorsunuz. i¢ dinginliginizi .saglama
acisindan bir firsat olan bu giinlerde, mistik
konularla da ilgilenebilirsiniz. Gegmiste lze-
rinde calistiginiz ve size o6dil getirmesini
beklediginiz tim konular sizi destekleyecek.
Mesleki konularda etkin kisiler istediginiz san-
sI size verecekler ve birgok firsati bir arada
yakalayacaksiniz. On iki yildan sonra kariye-
rinizle ilgili muhtesem bir destek aliyorsunuz.
isinizde yiikselme, farkli bir meslege gegme
ve kendinizin i¢in uygun kosullari hazirlama
konusunda ideal bir yil olacagindan emin ola-
bilirsiniz.

KOVA

Bu ay is yasantinizdan cok aile igi iligkiler
onem kazaniyor. Evinizle ilgili tadilat durum-
lari ortaya cikacak. Tabii ki yasam sadece
aile hayati olmayacak. Bu ay yasamin tadi-
ni ¢cikarmak istiyorsaniz, ay boyunca olumlu
gezegenleriniz size eslik edecektir. Temeli
saglam ve ciddi ¢calismalari tercih ederken;
evinizle ilgilenecek, bulundugunuz yeri glizel-
lestirmek isteyeceksiniz. Bu konuda asiriya
kacabilir ve harcamalari gereksiz yere artti-
rabilirsiniz. basarili ¢alismalar iginde olacak
ve yatinmlarinizi genisletmek isteyeceksiniz.

BASAK

Bu ay sevdiklerinizle aranizda énemli képru-
ler olusturacaktir. Onlarin yaninda kendinizi
iyi hissedecek, ailenizle bir arada olmaktan
son derece hognut olacaksiniz. Ailenizin ka-
dinlaryla ortak c¢alismalar yaparak, bulun-
dugunuz yeri gizellestirmek isteyeceksiniz..
Ay sonunda nostaljik duygulariniz ortaya
cltkacaktir. Kardesler, anne ve babanizla bir
araya gelirken, uzun siiredir 6zlediginiz eski
ortamlari yenidén canlandirabilirsiniz. Sev-
diklerinizle birlikte ortak duygu birligi icinde
olsaniz bile, aranizda olu§abilecek surtisme-
lere engel olamayacaksiniz. Ge¢mig olaylar
yuzinden tartigabilirsiniz.

AKREP

Kariyerinize destek verecek kisiler aile birey-
leriniz olacaktir. Onlarin size verecegdi enerji
bu ay cok énemli olacak. Ustelik bu ay Kargit
eviniz Jupiter'den aldiginiz etki sayesinde ol-
dukga kendinizi enerjik hissediyorsunuz. Ka-
riyer firsatlari evinizin olumlu havasi sayesin-
de karsiniza cikacaktir. Hissi yetenekleriniz
sizi cok daha yukarilara tasiyacak. Hayatin
dogal yapilanmasi icinde her seyi ¢ok kolay
gozerek, taslan yerine oturtacaksiniz. Cevre-
nizde sizin bilgeliginizden faydalanacak c¢ok
kisiye o6nderlik yapacaksiniz. Ailenizle ilgili
konularin glindem kazanmasiyla yasadiginiz
duygu baglarini pekistireceksiniz.

OGLAK

Bu ay cesur davranmak zorundasiniz. Mes-
leki yasaminizda birlikte oldugunuz kisileri,
israrciliginizla sekillendirmeye calismayin.
Asiri gorev diskunligu icerisinde, Ustlinlize
vazife olmayan konularda da ¢aba sarf ede-
rek, yogun guinler gegirebilirsiniz. Ama tim
bunlar yagsam enerjinizin giderek azalmasi ve
yorgunluk demektir. Bu nedenle, dingin olabi-
leceginiz sartlari yaratarak, sakin bir sekilde
olaylara daha genis acidan bakin. Harcadi-
giniz enerijiyi tekrar elde edebilmek igin, kay-
bettiginiz zaman kadar daha ek bir zamana
gereksinim duyacaginizi ve bunun da hayati-
nizda kayip gunler oldugunu unutmayin.

BALIK

Bu ay maddi konular sosyal yasamla birlikte
gelecek. Eger cevrenizle butlnlesebilirse-
niz, cevresel kosullarinizdan para kazanma
sansiniz gogalacaktir. Ortakliklar, ask ve is
iligkilerinizdeki isteklerinizi kabul ettirme ko-
nusunda oldukga kararli bir tutum izleyecek-
siniz. Baglattiginiz tim galismalari inatla sur-
diirecek ve sonuca gideceksiniz. Cevrenizde
sizi kusatan akilli kisilerden faydalanmasini
bilmelisiniz. Bazi dostlarinizin iyi niyetle yak-
lagimlari kargisinda sizde gereken karsiligi
vereceksiniz.



OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM HABER SAYILARI

Degerli Mall and Motto okuyuculari; Yaymn hayatina girdigi ilk sayidan itibaren AVM PR Degerlerini Giinlik MTM
verilerinden alarak genel bir tablo olusturup sizlere ulagtirtyorduk. Bazi degerleri ele alirken siiphesiz yorum noktasi da isin i¢inde
oldugu i¢in dogal olarak farkliliklar ortaya ¢ikiyordu.

Gegtigimiz hafta MTM ile bu konuda yapmis oldugumuz bir toplanti sonucu bu farkliliklarin ortadan kaldirilmasi noktasinda
bir is birlikteligi konusunda uzlastik. Son derece hassas bir sekilde deneyimli kadrosu ve teknolojinin tiim yeniliklerini hayata geciren
MTM yani Medya Takip Merkezi sizlere daha dogru ve analiz yapmaniza miisait verileri ulastirma noktasinda &zel bir ¢alisma yaparak
konsolide degerleri hassas bir siiregten ve siizgegten gecirerek hazirlamistir. Yeni formatinda olusan bu veriler sanirim daha ¢ok sizlere
fayda saglayacaktir. Bu ¢alismada bu aya 6zgii olarak baz1t AVM adlarin1 géremeyeceksiniz. Palladium, Piazza, Ozdilek,
Prime Mall gibi..zira sizinde anladigimiz gibi birkag subeli AVM’ler. Verilerin kesin olmasi adina ve herhangi bir yanlislik olmamast
adma koymadik.

Ekim 2014 sayimmizda saydigim gruplari da listemizde bulacaksiniz. Bu vesile ile ¢ok degerli MTM ailesine de tesekkiir
etmek istiyoruz. Bilgilerinize sunariz.

YAZILI BASINDA CIKAN HABER SAYILARI

AVMADI LOKASYON ;) ysaL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM

HABER HABER HABER HABER HABER

1 |Zorlu Center AVM ISTANBUL 4.041 581 46 19 4.687
2 |Akmerkez AVM ISTANBUL 1.394 96 11 2 1.503
3 |Trump AVM ISTANBUL 1.316 65 20 0 1.401
4 |istinye Park ISTANBUL 1.275 192 25 8 1.500
5 |Kanyon AVM ISTANBUL 977 37 2 1 1.017
6 |City's Nisantasi ISTANBUL 694 61 3 2 760
7 |istanbul Cevahir AVM ISTANBUL 469 40 10 0 519
8 |Vialand AVM ISTANBUL 402 112 4 1 519
9 |Akasya Park Acibadem ISTANBUL 364 57 14 0 435
10 |Aqua Florya AVM ISTANBUL 312 60 4 0 376
11 |Metrocity AVM ISTANBUL 281 54 66 0 401
12 |Marmara Forum ISTANBUL 270 54 3 1 328
13 |212 istanbul Power Outlet ISTANBUL 228 24 0 0 252
14 |Mall Of Istanbul ISTANBUL 220 4 0 0 224
15 |Capitol AVM ISTANBUL 215 26 1 0 242
16 |Forum Istanbul ISTANBUL 195 59 3 0 257
17 |Ankamall AVM ANKARA 185 50 105 1 341
18 |Kozzy AVM ISTANBUL 179 120 12 1 312
19 |Next Level AVM ANKARA 167 74 179 0 420
20 |Forum Bornova iZMIR 144 76 273 1 494
21 |Optimum Istanbul Outlet ISTANBUL 140 52 27 0 219
22 |Armada AVM ANKARA 138 58 159 0 355
23 |Brandium AVM ISTANBUL 134 62 2 0 198
24 |Marmara Park ISTANBUL 120 49 2 3 174
25 |Carousel AVYM ISTANBUL 115 101 10 0 226
26 |Kale Outlet Center ISTANBUL 107 25 0 0 132
27 |Via/Port Outlet Shopping ISTANBUL 101 45 0 0 146
28 |Kentpark AVM ANKARA 100 113 83 0 296
29 |Taurus AVM Ankara ANKARA 90 119 78 0 287
30 |Profilo AVYM ISTANBUL 90 20 5 0 115
31 |Demirdren istiklal AVM ISTANBUL 89 8 1 0 98
32 |Capacity AVM ISTANBUL 86 99 4 0 189
33 |Maltepe Park AVM ISTANBUL 83 6 2 0 91
34 |CarrefourSA Maltepe Park ISTANBUL 83 6 2 0 91
35 |Akbati AVYM ISTANBUL 79 7 0 0 86
36 |Buyaka AVM ISTANBUL 78 13 0 0 91
37 |Tepe Nautilus AVM ISTANBUL 77 12 4 0 93
38 |Orion AVM TEKIRDAG 68 50 1 0 119
39 |A Plus Atakdéy AVM ISTANBUL 67 17 3 0 87
40 |Canpark ISTANBUL 65 12 0 0 77




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM
HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

medya takip

merkezi

media monitoring center

HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

AVMADI CEINARS ULUSAL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM
HABER HABER HABER HABER HABER
1 [Trump AVM ISTANBUL | $16.706.162 $40.592 $54.638 0 16.801.392
2 |Zorlu Center AVM ISTANBUL $8.373.579 $95.744 $15.474 $1.697 8.486.494
3 |Akasya Park Acibadem ISTANBUL | $5.436.284 $18.194 $27.925 0 5.482.402
4 |Vialand AVYM ISTANBUL $4.603.601 $76.425 $30.967 $2.054 4.713.047
5 |Kanyon AVYM iISTANBUL $2.651.408 $5.903 $220 $233 2.657.764
6 |Next Level AYM ANKARA $1.146.184 $71.283 $892.899 0 2.110.366
7 |Akmerkez AVM iISTANBUL | $1.043.996 $233.099 $506 $542 1.278.143
8 |Kent Meydani AVM BURSA $56.733 $256.090 $714.302 0 1.027.125
9 [Nata Vega Outlet ANKARA $380.744 $190.659 $425.733 0 997.136
10 istinye Park ISTANBUL $973.274 $6.430 $5.280 $89 985.073
11 [Sanko Park AVYM GAZIANTEP $22.068 $726.283 $169.215 0 917.565
12 |Korupark AVM BURSA $17.955 $113.066 $712.236 0 843.256
13 |Taurus AVM Ankara ANKARA $376.302 $117.330 $289.865 0 783.497
14 |Kale Outlet Center ISTANBUL $759.430 $4.574 0 0 764.004
15 |Mall Of istanbul iISTANBUL $729.025 $1.141 0 0 730.167
16 |Kizilay AVM ANKARA $423.086 $8.853 $284.956 $837 717.732
17 |Optimum Adana AVM ADANA $58.046 $212.891 $353.295 108 624.340
18 |Neo Marin AVM ISTANBUL | $590.343 $1.280 0 0 591.623
19 |Star City Outlet Center ISTANBUL $556.268 $14.411 $9.559 $165 580.403
20 [Midtown AVM MUGLA $432.556 $3.181 $141.304 $1.138 578.179
21 |istanbul Cevahir AVM ISTANBUL | $566.000 $9.797 500 0 576.297
22 |212 Istanbul Power Outlet ISTANBUL $484.230 $35.400 0 0 519.630
23 |City's Nisantasi iISTANBUL | $503.493 $10.335 $908 $536 515.272
24 |Marmara Forum ISTANBUL $454.077 $3.513 $79 $491 458.160
25 |Panora AVM ANKARA $14.562 $255.325 $167.059 $88 437.034
26 |Canpark ISTANBUL $417.247 $3.172 0 0 420.419
27 |Novada Soke Outlet AYDIN $303.784 $7.190 $64.407 0 375.381
28 |Forum Gaziantep GAZIANTEP $34.489 $321.206 $1.050 0 356.745
29 |Armada AVM ANKARA $35.110 $17.364 $303.814 0 356.288
30 |Optimum Outlet izmir iZMIR $71.986 $16.804 $261.333 0 350.123
31 |Zafer Plaza AVM BURSA $4.737 $43.173 $296.559 0 344.469
32 |ACR Loft AUM iISTANBUL $317.275 0 0 0 317.275
33 |Lovelet Outlet SAMSUN $210.269 $45.412 $46.452 $1.305 303.438
34 |Axis AVM Kagithane ISTANBUL | $277.120 0 0 0 277.120
35 |Forum istanbul ISTANBUL | $264.712 $7.800 $1.170 0 273.682
36 [Meysu Outlet AVM KAYSERI $250.462 $8.589 $14.457 0 273.508
37 |Orion AVM TEKIRDAG | $244.120 $16.846 $29 0 260.996
38 |Metrocity AVM ISTANBUL $193.214 $3.540 $60.259 0 257.012
39 |Optimum istanbul Outlet ISTANBUL $182.344 $6.930 $64.161 0 253.435
40 |Ankamall AVM ANKARA $55.128 $14.351 $183.006 $7 252.492




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM HABER SAYILARI

YAZILI BASINDA CIKAN HABER SAYILARI

AVMADI LOKASYON  j_ysaL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM
HABER HABER HABER HABER HABER
41 |Panora AVM ANKARA 64 103 58 4 229
42 |CeylanKaravil AVM DiYARBAKIR 64 28 3 0 95
43 |Torium AVM ISTANBUL 61 37 5 1 104
44 |Espark AVM ESKISEHIR 60 922 19 0 1.001
45 |Shemall AVM ANTALYA 60 54 110 0 224
46 |Sapphire Carsi ISTANBUL 60 23 0 0 83
47 |Cepa AVM ANKARA 54 43 123 6 226
48 |Star City Outlet Center ISTANBUL 53 56 1 1 111
49 |[Neo Marin AVM ISTANBUL 51 8 0 59
50 |Astoria AVM ISTANBUL 50 4 0 54
51 |Optimum Adana AVM ADANA 49 1.261 158 1 1.469
52 |CarrefourSA Bursa BURSA 48 171 75 0 294
53 |Optimum Outlet izmir iZMIR 46 63 116 0 225
54 |Olivium Outlet Center ISTANBUL 44 1 1 0 46
55 |Podium AVM KIRIKKALE 43 23 13 0 79
56 |Pendorya AVM ISTANBUL 42 15 0 0 57
57 |Kizilay AVM ANKARA 40 21 36 2 99
58 |[Forum Mersin MERSIN 39 288 24 0 351
59 |CarrefourSA icerenkdy ISTANBUL 38 40 0 0 78
60 |Axis AVM Kagithane iISTANBUL 38 0 0 0 38
61 |Korupark AVM BURSA 37 288 80 0 405
62 |Armonipark Outlet Center ISTANBUL 37 4 1 0 42
63 |Beylikdlzu Migros ISTANBUL 36 10 0 0 46
64 |Arena Park AVM ISTANBUL 36 1 0 38
65 |MalatyaPark AVM MALATYA 33 112 18 0 163
66 |Forum Ankara Outlet Center ANKARA 33 28 26 0 87
67 |A City Outlet Center ANKARA 33 12 13 0 58
68 |Agora AVM iZMIR 30 24 127 0 181
69 |Arcadium AVM ANKARA 29 26 52 0 107
70 |Gordion AVM ANKARA 29 22 32 0 83
71 |Airport Outlet Center ISTANBUL 29 6 1 0 36
72 |Oasis AVM MUGLA 28 23 131 0 182
73 |Bilkent Center AVM ANKARA 28 22 31 0 81
74 |Neoplus Outlet Center ESKISEHIR 27 223 6 0 256
75 |Terracity AVM ANTALYA 27 111 88 0 226
76 |Antares AVM ANKARA 27 30 46 1 104
77 [M1 Meydan Umraniye ISTANBUL 27 4 1 0 32
78 |Kayseri Park AVM KAYSERI 26 293 10 0 329
79 |Forum Trabzon TRABZON 26 251 5 0 282
80 |[M1 Merkez Adana ADANA 26 178 27 0 231




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM
HABER REKLAM ES DEGERLERI ()

HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

AVMADI COKASYON ULUSAL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM

HABER HABER HABER HABER HABER

41 |CeylanKaravil AVM DIYARBAKIR| $233.526 $8.131 $1.338 0 242.994
42 |Kentpark AVM ANKARA $15.848 $16.391 $203.179 0 235.418
43 |Aqua Florya AVM ISTANBUL | $226.154 $5.892 $2.375 0 234.420
44 |Capacity AVM ISTANBUL $35.319 $196.731 $340 0 232.391
45 |CarrefourSA Bursa BURSA $38.250 $30.007 $155.192 0 223.449
46 |Forum Bornova izZMIR $17.631 $63.880 $139.731 $7 221.248
47 |Cepa AYM ANKARA $15.405 $5.724 $185.559 $115 206.802
48 |As Merkez Outlet BURSA $45.386 $38.672 $122.708 0 206.766
49 |Agora AVM iZMIR $18.714 $1.977 $181.207 0 201.897
50 |Capitol AVM ISTANBUL | $189.483 $9.978 $8 0 199.469
51 |Carousel AVYM ISTANBUL | $126.764 $60.443 $1.033 0 188.241
52 |Anatolium Bursa AVM BURSA $13.944 $12.439 $155.985 0 182.369
53 |Beylikdiizii Migros ISTANBUL | $179.065 $1.734 0 0 180.799
54 |Maltepe Park AVM ISTANBUL | $175.643 $595 $349 $0 176.587
55 |CarrefourSA Maltepe Park iISTANBUL | $175.643 $595 $349 0 176.587
56 |M1 Merkez Adana ADANA $40.264 $29.937 $105.499 0 175.700
57 |Demirpark AVM ZONGULDAK| $148.696 $14.171 $446 0 163.313
58 |Forum Mersin MERSIN $27.102 $43.423 $92.307 0 162.832
59 |Marmara Park ISTANBUL | $153.455 $4.698 $196 $202 158.551
60 |Espark AVM ESKISEHIR | $9.514 $76.593 $63.167 0 149.273
61 |Arcadium AVM ANKARA $22.080 $4.986 $121.995 0 149.060
62 |Ankuva AVM ANKARA $128.339 $4.430 $15.914 0 148.683
63 |Bilkent Center AVM ANKARA $29.743 $11.163 $101.131 0 142.037
64 |Olimpa AVM ISTANBUL | $140.819 0 0 886 141.705
65 |Oasis AVM MUGLA $87.303 $7.885 $37.436 0 132.624
66 |Olivium Outlet Center ISTANBUL | $131.828 $89 $88 0 132.005
67 |Profilo AVM iISTANBUL | $124.667 $5.454 $1.292 0 131.413
68 |Antares AVM ANKARA $25.444 $6.528 $97.741 $37 129.750
69 |[M1 Merter AVM ISTANBUL | $117.295 $116 $0 $0 117.411
70 |Magnesia AVM MANISA $83.157 $16.029 $11.613 0 110.799
71 |Tarsu AVM MERSIN $89.846 $3.247 $17.638 0 110.732
72 |Brandium AVM iISTANBUL | $106.659 $2.558 $50 0 109.267
73 |Forum Trabzon TRABZON $20.494 $59.546 $27.178 0 107.218
74 |Tepe Prime Avenue ANKARA $6.501 $2.183 $97.191 0 105.875
75 |Kozzy AVM iISTANBUL $81.557 $13.598 $9.864 $233 105.253
76 |Akbati AVYM ISTANBUL | $100.639 $1.538 0 0 102.177
77 |Demirdren istiklal ISTANBUL | $94.722 $493 $2.778 0 97.993
78 |Podium AVM KIRIKKALE | $59.080 $15.506 $21.523 0 96.110
79 |Optimum Ankara AVM ANKARA $41.491 $11.318 $42.852 0 95.662
80 |Anatolium Ankara AVM ANKARA $13.714 $33.827 $47.010 0 94.551




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM HABER SAYILARI

YAZILI BASINDA CIKAN HABER SAYILARI

AVMADE LOKASYON  j ysaL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM
HABER HABER HABER HABER HABER
81 |Midtown AVM MUGLA 24 8 192 1 225
82 |Novada Soke Outlet AYDIN 24 35 26 0 85
83 |Anatolium Ankara AVM ANKARA 23 57 34 0 114
84 |Tepe Prime Avenue ANKARA 23 13 49 0 85
85 |Historia AVM ISTANBUL 23 6 0 0 29
86 _|Olimpa AVM ISTANBUL 23 0 0 1 24
87 |Sanko Park AVM GAZIANTEP 22 1.119 35 0 1.176
88 |Forum Gaziantep GAZIANTEP 22 765 2 0 789
89 |G-City AVM GIRESUN 22 2 0 0 24
90 |Kent Meydani AVM BURSA 21 492 129 0 642
91 |Deepo Outlet ANTALYA 21 99 66 0 186
92 |Nata Vega Outlet ANKARA 21 30 68 0 119
93 |Flyinn AVYM ISTANBUL 19 2 1 0 22
94 |Forum Kayseri KAYSERI 18 385 5 0 408
95 |Konya Kentplaza AVM KONYA 18 108 0 0 126
96 |Optimum Ankara AVM ANKARA 18 31 17 0 66
97 |Teras Park AVM DENIZLI 18 44 4 0 66
98 |Forum Camlik DENIZLI 17 179 16 0 212
99 |Lovelet Outlet SAMSUN 16 155 6 5 182
100 |Beylicium AVM ISTANBUL 16 35 0 0 51
101 |Pelican AVM ISTANBUL 16 6 0 22
102 |CarrefourSA Umraniye ISTANBUL 16 3 0 19
103 |Zafer Plaza AVM BURSA 15 225 122 0 362
104 |Anatolium Bursa AVM BURSA 14 41 15 0 70
105 |[Batman Park AVYM BATMAN 14 34 0 0 48
106 |ACR Loft AVM ISTANBUL 14 0 0 0 14
107 |inegdl AVM BURSA 13 62 8 0 83
108 [Serdivan AVM ADAPAZARI 12 111 0 0 123
109 |Atlantis City ANKARA 11 20 41 1 73
110 |Perla Vista AVM ISTANBUL 11 14 0 0 25
111 |Plato AVM ISTANBUL 11 4 0 15
112 |Bulvar Samsun AVM SAMSUN 11 1 0 12
113 |Yesilyurt AVM SAMSUN 10 323 4 0 337
114|As Merkez Outlet BURSA 10 189 112 0 311
115| Varlibas Atapark Trabzon AVM TRABZON 10 31 2 0 43
116 |CarrefourSA Ankara ANKARA 10 11 0 23
117 |Meysu Outlet AVM KAYSERI 9 51 4 0 64
118|Park 328 AVM OSMANIYE 9 18 11 0 38
119 |Movapark AVM MARDIN 9 13 5 0 27
120 |Deposite Outlet Center ISTANBUL 9 2 0 0 11




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM
HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

AVMADI HOL ¥ el ULUSAL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM

HABER HABER HABER HABER HABER

81 |Forum Camiik DENIZLI $7.836 $38.161 $42.093 0 88.090
82 |Yesilyurt AVM SAMSUN $14.587 $61.357 $8.726 0 84.670
83 |Kayseri Park AVM KAYSERI $31.114 $44.079 $6.621 0 81.814
84 |Atlantis City ANKARA $7.317 $6.525 $60.224 $17 74.084
85 |Pelican AVM iISTANBUL | $70.930 $1.228 0 0 72.158
86 |Forum Kayseri KAYSERI $7.130 $62.460 $317 0 69.907
87 |inegdl AVM BURSA $22.545 $25.816 $21.429 0 69.790
88 |Deepo Outlet ANTALYA $30.749 $8.359 $30.411 0 69.519
89 |CarrefourSA icerenkdy iISTANBUL $63.411 $5.566 0 0 68.977
90 |A City Outlet Center ANKARA $45.895 $1.697 $20.463 0 68.055
91 [Neoplus Outlet Center ESKISEHIR | $22.669 $27.744 $16.543 0 66.955
92 |Gebze Center iz™mMIT $775 $64.629 $773 0 66.176
93 |Terracity AVM ANTALYA $4.696 $13.545 $46.481 0 64.723
94 |Gordion AVM ANKARA $3.915 $1.749 $58.222 0 63.885
95 |Ninova Park AVM DIYARBAKIR| $40.671 $22.222 $220 0 63.113
96 |Forum Ankara Outlet Center ANKARA $8.692 $11.223 $39.106 0 59.021
97 |Buyaka AVM ISTANBUL | $56.851 $344 0 0 57.195
98 |Armonipark Outlet Center ISTANBUL $55.862 $846 $93 0 56.800
99 |Pendorya AVM ISTANBUL | $52465 $3.471 0 0 55.936
100 |Airport Outlet Center iISTANBUL $54.815 $71 $4 0 54.890
101 |MalatyaPark AVM MALATYA | $18691 $17.664 $16.862 0 53.217
102 |Astoria AVM iISTANBUL $52.214 $744 0 0 52.958
103 |Shemall ANTALYA $6.367 $3.355 $42.582 0 52.304
104 |Park 328 AVM OSMANIYE | $3.775 $3.248 $44.217 0 51.240
105 | Tepe Nautilus AVM iSTANBUL $49.122 $1.287 $687 0 51.095
106 |Via/Port Outlet Shopping iISTANBUL $39.080 $3.600 0 0 42.680
107 |Historia AVM iISTANBUL $41.137 $643 0 0 41.780
108|365 AVM ANKARA $862 $27.858 $r.777 0 36.498
109 |A Plus Atakdy AVM ISTANBUL | $31.548 $3.204 $313 0 35.065
110 |Arena Park AVM iSTANBUL $33.883 $301 $419 0 34.603
111 |FTZ Alisveris Merkezi ANKARA $15.758 $5.506 $11.562 0 32.825
112 |Teras Park AVM DENiIZLI $20.929 $9.953 $735 0 31.617
113| Varlibas Atapark Trabzon AVM TRABZON $21.826 $3.043 $6.529 0 31.397
114 |Konya Kentplaza AVM KONYA $16.141 $14.103 0 0 30.243
115 |Sapphire Cars! iISTANBUL $28.543 $1.546 0 0 30.089
116 |[Forum Aydin AYDIN $1.354 $13.192 $15.167 0 29.713
117 |Ncity _[zmit izZMIT 413 $28.232 0 0 28.645
118 |Bulvar Samsun AVM SAMSUN $27.231 $253 0 0 27.484
119 |Kulesite AVM KONYA $3.337 $21.254 0 0 24591
120 | Torium AVM iISTANBUL $21.250 $2.158 $280 $8 23.696




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM HABER SAYILARI

YAZILI BASINDA CIKAN HABER SAYILARI

AVMADI LORASYON ULUSAL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM
HABER HABER HABER HABER HABER

121 |Kulesite AVM KONYA 8 210 0 0 218
122 |[Forum Aydin AYDIN 8 68 6 0 82
123 |Ankuva AVM ANKARA 8 3 4 0 15
124 |White Hill AVM ISTANBUL 8 2 0 0 10
125 |Gebze Center izmIT 7 320 1 0 328
126 |Ninova Park AVM DIYARBAKIR 7 91 1 0 99
127 |Highway Outlet BOLU 7 48 1 0 56
128 |CarrefourSA Karsiyaka iZMIR 7 16 25 0 48
129 |Outlet Center izmit izmIT 7 13 0 0 20
130 |Erzurum AVM ERZURUM 6 47 0 0 53
131 |Forum Kapadokya NEVSEHIR 6 29 1 0 36
132 |Antalya Migros AVM ANTALYA 6 3 5 0 14
133 |M1 Merkez Kartal ISTANBUL 6 0 0 0 6
134 |Tekira AVM TEKIRDAG 5 127 9 0 141
135 |Demirpark AVM ZONGULDAK 5 64 1 0 70
136 |Tarsu AVM MERSIN 5 16 15 0 36
137/365 AVM ANKARA 5 14 6 0 25
138 |CarrefourSa Bahcepark / Bahgelievler ISTANBUL 5 2 0 0 7
139 |M1 Merter AVM ISTANBUL 5 1 0 0 6
140 |Atirus AVM ISTANBUL 4 12 0 0 16
141 |Palm City Mersin AVM (Carrefour Mersin ) MERSIN 4 7 1 0 12
142 |Arasta Park AVM izZmiT 3 136 1 0 140
143 |Magnesia AVM MANISA 3 53 27 0 83
144 |Alanyum AVM ANTALYA 3 47 14 0 64
145 |M1 Merkez Gaziantep GAZIANTEP 3 29 1 0 33
146 |CarrefourSA Haramidere ISTANBUL 3 2 0 0

147 |CarrefourSA Bayrampasa ISTANBUL 3 1 0 0

148 |Andera Park AVM SIIRT 3 1 0 0

149 |Sera Kiitahya AVM KUTAHYA 2 13 0 0 15
150 |Laura AVM ANTALYA 2 8 2 0 12
151 |CarrefourSa Adana ADANA 2 2 0 0 4
152 [Ncity [zmit iZMIT 1 54 0 0 55
153 |[M1 Merkez Konya AVM KONYA 1 40 0 0 41
154 |FTZ Alisveris Merkezi ANKARA 1 9 2 0 12
155 |Erasta AVM ANTALYA 1 0 1 0 2
156 |Asmagati AVM iZMIR 1 0 0 0 1
157 |Sancakpark AVM ISTANBUL 1 0 0 0 1
158 |Bandirma Liman AVM BALIKESIR 1 0 0 0 1
159 |CarrefourSA izmit izmIT 0 51 0 0 51
160 |Galleria AVM Adana ADANA 0 16 0 0 16




OCAK - TEMMUZ ARASI KUMULATIF AVM
HABER REKLAM ES DEGERLERI ($)

HABER REKLAM ES DEGERLERI (8)

el HOlWASRAEL] ULUSAL YEREL BOLGESEL DUNYA TOPLAM
HABER HABER HABER HABER HABER
121 |Plato AVM ISTANBUL | $22.900 $777 0 0 23.677
122 |Tekira AVM TEKIRDAG $701 $21.118 $1.220 0 23.040
123 |M1 Merkez Gaziantep GAZIANTEP | $9.338 $12.509 $133 0 21.979
124 |Serdivan AVM ADAPAZARI | $12.635 $8.502 0 0 21.136
125 M1 Merkez Kartal ISTANBUL | $18471 $0 $0 $0 18.471
126 |Arasta Park AVM iZmiT $637 $17.177 $63 0 17.877
127 |Movapark AVM MARDIN $12.338 $1.369 $2.709 0 16.415
128 |Beylicium AVM iISTANBUL $14.168 $1.460 0 0 15.629
129 |Alanyum AVM ANTALYA $532 $4.068 $10.377 0 14.977
130 |Forum Kapadokya NEVSEHIR $9.335 $3.686 $1.338 0 14.359
131 |M1 Meydan Umraniye iISTANBUL $12.713 $940 $15 $0 13.668
132 |CarrefourSA izmit izmiT 0 $13.336 0 0 13.336
133 |CarrefourSA Karsiyaka iZMiR $682 $321 $12.252 0 13.255
134|Outlet Center izmit izZmiT $10.148 $1.772 0 0 11.920
135 |Highway Outlet BOLU $2.160 $8.483 $151 0 10.794
136 |Palm City Mersin AVM (Carrefour Mersin ) MERSIN $10.568 $173 $35 0 10.775
137 |Erzurum AVM ERZURUM $800 $9.884 0 0 10.683
138 |Atirus AVM iISTANBUL $7.134 $2.640 0 0 9.774
139 |Asmacati AVM iZMIR $8.547 0 0 0 8.547
140 |White Hill AVM ISTANBUL $7.381 $416 0 0 7.797
141 |G-City AUM GIRESUN $7.656 $26 0 0 7.682
142 |Batman Park AVM BATMAN $3.879 $3.293 0 0 7172
143 |Perla Vista AVM ISTANBUL $4.228 $2.578 0 0 6.806
144 |M1 Merkez Konya AVM KONYA $210 $5.790 0 0 6.000
145 |CarrefourSA Ankara ANKARA $1.969 $1.269 $2.639 0 5.877
146 |CarrefourSA Umraniye ISTANBUL $4.260 $245 0 0 4.505
147 |Flyinn AVYM iSTANBUL $3.862 $37 $76 0 3.975
148 |Erasta AVM ANTALYA $703 0 $3.105 0 3.808
149 |Galleria AVM Adana ADANA 0 $3.613 0 0 3.613
150 |CarrefourSA Haramidere iISTANBUL $3.138 $165 0 0 3.303
151 |Deposite Outlet Center iISTANBUL $2.508 $240 0 0 2.748
152 |Antalya Migros AVM ANTALYA $1.209 $461 $541 0 2.210
153|Sera Kiitahya AVM KUTAHYA $96 $2.100 0 0 2.196
154 |Laura AVM ANTALYA $40 $360 $1.055 0 1.455
155 |CarrefourSA Bayrampasa iISTANBUL $753 $103 0 0 856
156 |CarrefourSa Bahgepark / Bahgelievler ISTANBUL $749 $39 0 0 788
157 |Andera Park AVM SIRT $754 $8 0 0 761
158 |Sancakpark AVM ISTANBUL $467 0 0 0 467
159 |CarrefourSa Adana ADANA $150 $61 0 0 211
160 |Bandirma Liman AVM BALIKESIR $61 0 0 0 51




MALLEMOTTO / Haberler

METRO TURKIYE,
STEVIE ODULLERI’NDE
7 ODUL KAZANDI

Uluslararasi 6diil platformlar1 arasinda onemli bir
yeri olan Stevie Odiilleri tarafindan diizenlenen, 2014
Uluslararasi Is Diinyas1 Odiilleri sonuclari aciklanda.
Metro Toptanci1 Market Tiirkiye, Uluslararasi Stevie

METRO

B\ A\LLMOTTO / 7.say1 / 2014

Odiilleri’nde 2 altin, 2 giimiis ve 3 bronz olmak iizere
toplam 7 odiile layik gorildii.

aratici ve yenilikg¢i projeleriyle

Tirkiye’ye deger katan Metro Toptanct
Market Tiirkiye, bu y1l 11.si diizenlenen
Uluslararasi Stevie Odiilleri’nde, yaratict
projeleri ve tanitim videolari ile “Iletisim
ve PR” kategorisinde 2 ayr1 dalda, “Video”
kategorisinde ise 4 ayr1 dalda olmak tizere 2
altin, 2 giimiis ve 1 bronz 6diil kazand:.

Metro, Uireticiye, girisimciye, ¢alisanina
ve tiiketiciye deger katan, ekonomide ve
faaliyet gosterdigi alanlarda fark yaratan
projeleriyle uluslararasi alanda biiyiik bir
basari elde etti.

Metro, diinyanin en iyi {iriin, hizmet ve
iletisim projelerinin belirlendigi Uluslararasi
Stevie Odiilleri’nde Iletisim ve PR
kategorisinde iki dalda ddiillendirilerek;
Tiirkiye’de cografi isaretli tiriinlerin ve

yerel degerlerin korunmasini amaglayan

& |

“Metro Yerel Degerlere Sahip Cikiyor”
ve siirdiiriilebilir balik¢ilig1 desteklemeye
yonelik “Palamutlar Nerede?” projeleriyle
Bronz Stevie Odiilii’'ne layik goriildii.
Yarismanin “Video” kategorisinde ise
gergek bir miisteri deneyiminin anlatildig:
“Jenerator” ve yerel iireticilerin bagrolde
oldugu “Yerel Degerler” videolartyla

iki dalda Altin Stevie Odiilii’ne layik
goriilerek farkli alanlardaki basarilarini
tescilledi. Ayrica, Metro nun miisterileri
icin Urettigi 6zel ¢ozlimlerin anlatildig:
“Siparis ve Dagitim” ve “Metro Saha
Satis Glicii” videolari iki dalda Glimiis
Stevie Odiilii, yasadig1 toplum ve diinya
i¢in fark yaratan girisimcileri konu alan
“Girisimei Hikayeleri” videosu ise Bronz
Stevie Odiilii getirdi. Metro Tiirkiye Genel
Miidiirii Kubilay Ozerkan, sonuglara iliskin
su sozleri sdyledi: “Yenilik¢i ve yaratict
iletisim projelerimizin seckin uluslararasi

TOPTANCI MARKETINiZ
GUVENEBILIRSINIiZ

W i R

6diil platformlarinda onurlandirildigint
gormek bize gurur ve mutluluk veriyor.
Elde ettigimiz bu uluslararasi bagar1 Metro
olarak sadece bizim degil, is ortaklarimizin
ve ¢alisanlarimizin da basarisidir. Bir aile
olusturdugumuzu diisiindiigiimiiz Y 6resel
Uriinler ve Cografi Isaretler Tiirkiye
Arastirma Ag1 (YUCITA) ve Tiirk Deniz
Arastirmalar1 Vakfi (TUDAV) derneklerine
projelerimizin uygulama siireclerinde
verimli ve basarili katkilarindan dolay1
tesekkdiirlerimizi iletmek isteriz. Metro
olarak Tirkiye’ye inancimizin tam oldugunu
her zaman gostermistik; uluslararasi
platform da, yaptigimiz islerin ne kadar
dogru bir yolda oldugunu tescilledi.

Metro olarak profesyonellerin giiglii is
ortagi olmaya ve lilkemize deger katan
projelerimize devam edecegiz.”





